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Edic¢coes de Jornal Diario.
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Resumo

O presente artigo analisa a atuagdo do jornal Folha do Noroeste da cidade de Frederico
Westphalen, na producdo de noticias, em quatro jornais diarios, durante a 16° edi¢ao da Expo-
fred. Ainda resume os métodos utilizados para a realizagdo de uma matéria/reportagem segun-
do preceitos estudados na academia, como por exemplo, os critérios de noticiabilidade. Além
dos critérios, mostra como o jornalismo interiorano funciona e quais as dificuldades e mitos
agregados a esse trabalho na produgdo de noticias. Mostra também a relagdo existente entre
redagdo e jornalistas no ambito de trabalho concluindo que, por parte, é possivel fazer jornal
diario em cidades do interior, além de mostrar os critérios de noticiabilidade pertinentes nas

noticias dos jornais.

Palavras-chave: jornalismo impresso; objetividade, critérios de noticiabilidade, jorna-

lismo de interior.

1 Introducao

A atual Expofred, como feira exposicao, contribuiu para que desde a década de 60 Fre-
derico deixasse sua marca registrada com a primeira exposicao local, esta, intitulada “Exposi-
¢do Municipal Agropecudria Industrial (E.A.L.)”. A E.A.I foi efetuada no mesmo ano e deu
inicio a um marco histérico de feiras exposi¢des na cidade. Em 1961, o nome da feira passou
por alteragdes, sendo desde entdo denominada “Expofred”, comegando também a ser conheci-

da regionalmente.

Ap6s 19 anos a feira ganhou um novo ambiente fisico - implementado pela prefeitura
municipal através da criagdo da AFRED — Associacdo Frederiquense de Desenvolvimento -
sendo este chamado “parque de exposigdes”. A partir de entdo, todas as edi¢cdes da feira foram

realizadas no local.

Em um periodo de 6 anos a Expofred ndo foi realizada, sendo que, neste intervalo de
tempo, o evento que “ganhou vez” na cidade foi a “Feira das Industrias”. Apenas no ano de

2000 a feira retoma trazendo expositores internos e externos oriundos do Municipio, regido do

1 Académica do 7° semestre do curso de Comunicagdo Social — habilitagdo em Jornalismo da UFSM/Cesnors.



3

Médio Uruguai e Oeste de Santa Catarina, obtendo excelentes resultados, fazendo assim, com

que se tornasse periodica a sua promogao: a cada dois anos.

Em 2002, 2005 e 2007 a feira foi crescendo gradualmente. No ano de 2010 a EXPO-
FRED completou seu quinquagésimo aniversario, como feira de exposicdo do Municipio de
Frederico Westphalen. A boda de ouro consagra a sua 16* edigdo que traz como lema: “Maior
Feira de todos os tempos”, viabilizando quebrar todos os numeros de ultima realizacao, atrain-
do mais expositores, investimentos e publico. A midia local trabalhou em prol de maior visibi-
lidade do evento. O jornal da cidade, Folha do Noroeste, ¢ um exemplo disso. Saindo dos pa-
drdes regionais e constantes de produgdo, a equipe do jornal e alguns colaboradores fizeram
neste periodo (3 até 7 de setembro de 2010), edi¢cdes didrias exclusivas sobre a Feira

Exposigao.

Mesmo em uma €poca onde, os meios digitais exibem suas vantagens em relacdo ao pa-
pel (agilidade e praticidade, por exemplo), a importancia da circulagao de periddicos impres-
sos para a apresentagdo de noticias ndo desfalece. Todos os meios de comunicagdo sdo dirigi-

dos a determinado publico e atendem a amplas necessidades destes.

Nesse contexto, este artigo propde-se a realizar uma analise sobre algumas matérias das
quatro edigdes realizadas durante os dias de Exposicao, focalizando a objetividade e critérios
de noticiabilidade, para a realizagdo do contetido noticioso dessas matérias. Ainda, discute em
seu conteudo outros indicativos colaborativos e importantes para a producdo de noticias. Pro-
poe-se a mostra, também, a forma como se comporta o jornal diario frente as teorias estudadas

sobre producao de noticias na academia de jornalismo.

Com esta analise busca analisar alguns quesitos envolvidos na produ¢do de noticias em
um jornal didrio impresso, bem como a atuacdo de um jornal novato neste tipo de produgao,
entendendo que, é possivel, sim, fazer jornal didrio em cidades menores do interior, como Fre-
derico Westphalen. Analisa-se também a forma como a equipe responsavel por produzir o jor-
nalismo se portou durante o evento na realizacdo das suas fun¢des, tornando isso visivel nas

matérias estampadas nas folhas de jornais.

Devemos considerar que o jornal impresso ¢ uma das mais importantes fontes de infor-
macoes da sociedade, o que muitos ndo sabem ¢ a exaustiva maratona realizada pela equipe
do jornal para que os cadernos cheguem as bancas diariamente. Mas o que significa a denomi-

nagdo “jornal diario”, quando foi adotada? Conforme dados da Associagdo Nacional dos Jor-
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nais (ANJ), em 1988 a Associagdo Mundial de Jornais (WAN) - adotou a defini¢do de jornais
diarios com o objetivo de padronizar e facilitar comparacdes internacionais. E a World Press
Trends considera como jornais diarios aqueles publicados no minimo quatro dias por semana.

Enquanto que os jornais ndo diarios sdo aqueles publicados 3 dias ou menos, semanalmente.

2 Jornalismo e Suplementos da Noticia

Reportar (apuragdo em campo/ou ndo) e oferecer ao publico (material pronto para o
consumo) noticias quentinhas (furo de reportagem) e claras (objetividade) sobre o que for ca-
paz de interessa-los devido a proximidade e grau de importancia e relevancia, estes sdo alguns
preceitos que fazem a diferenga no jornalismo. Os jornais didrios, assim como outros veiculos
de comunicagao, desempenham uma fun¢do inquestionavel perante sua “deixa de execucao” e
discutivelmente inadiavel frente sua importancia como responsavel por integrar atores sociais
(jornalistas) & realidade social, servindo ao publico. E também uma fungdo através da qual o
mundo vé-se dependente dessa pratica: Informar ¢ importante. Estarmos bem informados ¢

mais importante ainda.

Segundo Tuchman, o jornalista:

Tem de tomar decisOes imediatas relativamente a validade, fiabilidade e verdade a
fim de conhecer os problemas impostos pela natureza da sua tarefa — o processamen-
to de informag@o que da pelo nome de noticia, um produto de consumo depletivo
feito diariamente. (TUCVHMAN, 1993, p.76)

O fator “pensar” ¢ uma caracteristica do imediatismo que pesa na producao de matérias
e reportagens. Cada vez mais ha pouco tempo para escrever € muito menos tempo ainda para
pensar como escrever. Muitas vezes, isto ¢ consequéncia de haver poucos jornalistas nas reda-
cdes (0 que acaba por sobrecarregar a producdo de tarefas, como a apuragdo) ou por exigéncia
deste “escrever rapido” dos chefes de redagdo. O tempo ¢é item precioso, que, mesclado com
os bons arranjos de produgdo jornalistica, podem fazer a diferenca em relagdao a concorréncia
de setor e até mesmo aos demais veiculos de comunicacdo. Em jornais didrios, esta pratica
temporal acaba por, tornar-se quesito técnico, uma vez que a relagdo com o tempo torna-se um
ato constante. Controle do tempo € o sucesso do jornal. Ensina-se isso, € € isso 0 que se V€ nas

redacdes. Tuchman diz ainda que:

O processamento das noticias ndo deixa tempo disponivel para analise epistemologi-
ca reflexiva. Todavia, os jornalistas necessitam de uma nogéo operativa de objetivi-
dade para minimizar os riscos impostos pelos prazos de entrega material, pelos pro-
cessos difamatorios e pelas reprimendas dos superiores. (TUCHMAN, 1993, p. 76)
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Esta objetividade mencionada por Tuchman (1993) ¢ uma forma de controle da produ-
cdo jornalistica, at¢ mesmo, de carater psicologico. Dependendo do pessoal, capacidade de
percepcao e selecdo, muitas vezes o papel “escrivao” torna-se oneroso quando ha muito
tempo para pensar e escrever. Oneroso no sentido do risco de conter muitas informagdes, até
mesmo desnecessarias em uma matéria. Por este fator, chefes de redagdes recomendam que as
informagdes apds a apuracdo e entrevista efetuada, devem ser logo trabalhadas e definidas
como produto final, passando pelas maos dos editores que dardo o xeque-mate. Mas ha
distingdes: aqueles que escrevem demais, os que escrevem pouco € aqueles que escrevem o
suficiente. E uma questio temporal envolvendo objetividade, saber de apuragio e capacidade

de identificacdo do que realmente interessa para o publico.

Contudo, devido ao fator temporal, uma alternativa mais pratica e cada vez mais utiliza-
da para a apuracdo de informagdes, ¢ a internet. Meio através do qual podemos afirmar ser
inimagindvel sua ndo utilizagdo para certos tipos de produgdo jornalistica. Com a oferta de
milhares de informacdes a todo o momento, a tarefa de pesquisa e apuragdo pode tornar-se
mais facil ou mais dificil. Fécil no sentido de acesso e dificil quanto a necessidade de verifica-

¢do da veracidade dos fatos. Segundo Evie Saramella de Resende (2009):

As formas de coletar informagdes, de produzir e difundir noticias foram profunda-
mente alteradas pela popularizacdo da internet. A rede afetou os veiculos de comuni-
cacdo tradicionais, que, além de utiliza-la em pesquisas, também buscaram marcar
presenca nesse novo territorio, através da criagdo de seus proprios sites. Jornais, re-
vistas, emissoras de radio e TV hoje estdo presentes na web, disseminando variados
conteudos, ¢ os repdrteres utilizam os computadores conectados a rede para fazer
entrevistas, pesquisar informagdes e analisar dados. (RESENDE, 2009, p.33)

Ainda, Resende afirma que:

Se antes os jornalistas ndo dispensavam o telefone e a apuragdo nas ruas, pode-se
dizer que agora quase ninguém comeca uma reportagem sem realizar uma pesquisa
online. Parece ndo haver assunto que ndo possa ser encontrado através de palavras,
ou mesmo de uma frase adequada, digitadas num site de busca. (RESENDE, 2009,
p-34)

Seja de uma ou outra maneira, a realidade € que, os meios utilizados para a comunica-
¢do, auxiliam na producao de outras noticias com a mescla de servicos que cada um possa
oferecer. Nestes casos, podemos considerar que essas “outras noticias” tornam-se “filhas de
rede, imagem e som.” Nao se pode negar que ha disputa na veiculagao de noticias pelos dife-
rentes mecanismos de producdo, porém, eles se complementam ao servir de base para outras

produgdes, atribuindo agilidade na apuragdo e valor a noticia.

Para Traquina, (2005, pag. 37), as noticias sdo vistas como um “bem altamente pereci-
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vel”, valorizando assim a velocidade. O imediatismo age como medida de combate a deterio-
racao do valor da informagao. Os membros da comunidade jornalistica querem as noticias tao
quentes quanto possivel, de preferéncia “em primeira mao”. “Noticias “frias” sdo noticias

“velhas”, que deixaram de ser noticia.”

De acordo com Traquina, a noticia esta necessariamente ligada ao tempo. Se uma noti-
cia ndo ¢ publicada dentro de um limite de tempo, ela torna-se perecivel, ndo serve mais, e
torna-se “fria”. E importante publicar a noticia enquanto ela ainda é novidade, sendo perde-se
seu interesse com a sociedade. Isso contribui para a publica¢do/divulgagdo de uma noticia
praticamente em exato momento em que ocorre, levando em consideragao o veiculo através
do qual serd veiculada, o que determinard, também, juntamente com o imediatismo, a perda

ou aumento do interesse social.

2.1 Credibilidade jornalistica e Jornalismo Objetivo

Contudo, o jornalismo consome um emaranhado de discernimentos que podem ser vis-
tos, lidos, e julgados apods a conclusdo de uma edi¢do de jornal. A objetividade, por exemplo,
tem pesado ha tempos e tem sido alvo de estudos entre entendedores especializados na area e
académicos do curso de comunicagdo. Sabe-se que a objetividade ¢ uma exigéncia na teoria.
Mas sera que na pratica € feito jus ao que pregam em obras, artigos, textos e outros objetos re-
lacionados, sobre o assunto? Diria eu, que sim. Nao ha espago para ser subjetivo no jornalis-
mo. Exceto em colunas opinativas e na escolha do jornalista para com tal fonte, foto, etc. Isso
parte da escolha pessoal, mas também ¢ baseado nas regras jornalisticas. Fazer um jornalismo
baseado em perspectivas pessoais € apenas baseado nisto, ¢ uma pratica pouco aceitavel no

atual jornalismo.

Liriam Sponholz (2003, p.110) diz que a objetividade em jornalismo deve ser entendida
como a “relagdo/conexado entre realidade social e realidade midiatica, como a busca e a apro-
ximacao da realidade através do jornalismo”. Isso remete a questdo da possibilidade de se co-
nhecer a realidade, envolvendo para tanto um conjunto de regras e normas, tendo como objeti-
vo assemelhar a estrutura da realidade social e midiatica. A objetividade pode passar a ser de-
finida em uma questio envolvendo “graus”. Aquela a que julgamos 100% objetiva (uma ma-
téria, por exemplo) ndo a €. Nao existe a objetividade extrema. Sponholz (2003. p.111) aponta
alguns pressupostos: “Héa uma realidade ou mundo externo que nao ¢ fruto nem depende da

nossa percepcao para existir; ¢ possivel estabelecer um contato com essa realidade e, através
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deste, conhecé-la; o conhecimento da realidade ¢ sempre seletivo, perspectivo e construtivo”.

Logo, os fatos existem. Jornalistas apuram-no. A realidade ¢ mostrada, através de sele-
coes, obedecendo a uma perspectiva (subjetiva/ regras jornalisticas) que serd exposta ao
publico. A interpretacdo que o publico fard da matéria depende de seu senso critico e também
da maneira como o jornalista aborda tal fato. Associo, entdo, a credibilidade a esta pratica.
Mas como o jornalista/empresa adquire a credibilidade? Segundo o blog de Demétrio de Aze-

redo Soster (2007),

O conceito de credibilidade jornalistica, espinha dorsal da profissdo, tem sua origem
em algum lugar do século 17, quando os jornais, livres da censura, passaram a circu-
lar sistematicamente, adquirindo periodicidade e estabelecendo vinculos mais estrei-
tos com as comunidades em que se inseriam. Tornando-se, assim, jornais. O cons-
tructo ¢ caracterizado, entre outros, pela: a) forca dos argumentos; b) pelo reconheci-
mento da autoridade do autor destes argumentos, c) pela evidéncia de se tratar de um
algo elaborado por um ou mais agentes com acesso a0 momento em que as agdes/de-
cisdes ocorrem, e, finalmente, d) pela aceitagdo, ainda que difusa, de sua isengdo
(distanciamento dos interesses), que se relaciona a seu acesso ao fato como observa-
dor. (SOSTER, 2007, p. do blog)

Quando ha credibilidade, ha uma fidelidade consequente desta agdo. No jornalismo, to-
dos os aspectos que incluem um mecanismo indispensavel para conseguir com que tal produto
dé certo, advém muito da forma de comunicar e da relacdo que o jornalista estabelecera com
seu publico. “Afinal, prestigio, notoriedade, confiabilidade sdo fatores que, se ndo sdo a mes-
ma coisa, a0 menos circundam o que geralmente ¢ apontado como um imprescindivel capital
para jornalistas e meios de comunicagdo: credibilidade.” (CHRISTOFOLETTI & LAUX, 2008,
p.31)

Tobias Peucer (2004 apud CHRISTOFOLETTI & LAUX, 2008, p.34) diz que sdo mais dig-
nos de credibilidade os relatos publicos que se apoiam na “inspecdo propria” do narrador,
quando ele testemunha o fato. H4 também os acontecimentos transmitidos ao narrador por ou-
trem, mas os relatos presenciais gozam de maior confiabilidade, “assim como nos julgamen-
tos costuma-se dar mais crédito a um testemunho ocular que a um testemunho de ouvidos”
(PEUCER, loc. cit.). Associamos, ai, a necessidade e importancia da fonte. Nao apenas por ser
o principal meio através do qual obtemos informagdes necessarias para redigir uma matéria ao
publico e adquirir assim, fidelidade e credibilidade: a receptividade do publico destes
contetidos jornalisticos dependerd quase que integralmente da apuracdo e dedicagdo que o re-
porter empregara em seu trabalho. Como Peucer loc. cit diz, haverd maior credibilidade a voz

do jornalista que presenciou tal fato, do que aquele que apenas “ouviu” falar sobre ele. Traqui-
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na (2005, p.191) diz que “o jornalista pode utilizar a fonte mais pelo que ¢ do que pelo que
sabe. A maioria das pessoas acredita na autoridade da posi¢do. Quanto mais prestigioso for o
titulo ou a posicao do individuo, maior serd a confianca das pessoas na sua autoridade”. O au-

tor chama isso de hierarquia da credibilidade.

Juntamente com estas vertentes da apuracao e produgdo de noticias, devemos aplicar a
responsabilidade que o jornalista tem com a verdade, questdo j& discutida e analisada na pri-
meira teoria oferecida pela propria ideologia jornalistica. Traquina (2005, p.147), ainda, para
explicar por que as noticias sdo como sdo que “Central a teoria ¢ a nogdo chave de que o jor-
nalista ¢ um comunicador desinteressado, isto ¢, um agente que nao tem interesses especificos
a defender e que desviam da sua missdo de informar, procurar a verdade, contar o que aconte-

ceu, doa a quem doer”

Assume-se a posi¢do de compromisso com o que ¢ apurado e publicado. O jornalista,
por vias justas procura tornar de conhecimento publico sobre a legitimidade dos fatos, operan-
do critérios de publicagdo que uma noticia deve ter os critérios de noticiabilidade. (Tema a ser
aprofundando mais adiante neste trabalho.) Podemos entender, também, como o compromisso
de deixar o leitor bem informado, sem escrever mais € nem menos do que realmente acontece.
Torna-se uma questdo de emprego da fidelidade publica ao trabalho do jornalista, destaque

atingido com a divulgacao da veracidade.

3 Jornalismo e Sociedade

O jornalismo ¢ um ato presente na vida de milhares de pessoas, seja como “produtor”
(reporter) ou como receptor (sociedade) de noticias. A funcdo de informar mescla-se com a
vontade e necessidade de manter-se bem informado. O jornalismo, segundo Traquina (2005,
p-159), ¢ uma mercadoria que ocupa espaco ha anos no mercado e “a produgdo de noticias ¢é
influenciada pela reparticao dos recursos da empresa jornalistica”. Nao € possivel “ir a todas”.
E necessario tomar decisdes em relagio os acontecimentos que serdo cobertos, isto é, que
serdo agarrados pela empresa jornalistica e transformados em noticias. Podemos associar
ainda este fato a uma das teorias do jornalismo, a teoria do Gatekeeper, que diz que as noticias

devem passar pelos portdes (gates) e obter aprovagdo/escolha do jornalista, logo, ha uma pro-

cesso de filtragem destas noticias, assim, muitas ndo serdao publicadas.

Apo6s adotar a mudancas na sua forma de abordagem e tratamento dos fatos, vem buscar

aperfeicoamento no seu modo de comunicar-se com o publico e nas estratégias de aproxima-
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¢do e conquistar novos consumidores de tal produto: aquele através do qual informo — jornal
impresso, telejornal, radio, internet etc. Como ja diz o velho e sabio ditado: “conhecimento
nunca ¢ demais”. Usando essa expressdao, podemos emprega-la a funcdo que o jornalista de-
sempenha na sociedade. Ele tem consciéncia de que seu papel como jornalista /comunitario
val muito além das palavras que transcorrem em rolos gigantes de papéis € chegam no(s)
dia(s) X e horas Y em nossas casas. Segundo Molotoch e Lester, “toda a gente precisa de noti-
cias. Na vida quotidiana, as noticias contam-nos aquilo a que nos nao assistimos diretamente e
dao como observaveis e significativos happenings que seriam remotos de outra forma.” (Mo-

lotoch e Lester, apud TRAQUINA, 2005 p.185).

Jornalistas s3o formadores de opinides e, através do seu trabalho, podem concretizar al-
gumas e até mudar outras. A informacdo tornou-se capitulo indispensavel para o funciona-
mento da politica do bom conteudo, aquele que permite o leitor do jornal sair nas ruas de sua
cidade e ser capaz de discutir aberta e vigorosamente sobre a nova lei aprovada pelo ministé-
rio das cidades, ou entdo, o novo projeto de emenda para o tratamento dos deficientes fisicos,

por exemplo.

Sobre a construcao da noticia, Alsina (2009) enfatiza:

Precisamos levar em conta que ndo estamos diante de um processo unilateral, mas
que ¢ gerado um reconhecimento dessa fungdo por parte do receptor do discurso. As
noticias o se fosse um fenomeno social compartilhado, ja que no processo de descri-
¢do de um fato relevante, a noticia o define como tal e lhe di a forma necessaria.
(ALSINA, 2009. p.95).

Ou seja, todo jornalista d4 forma a noticia e precisa compreender que tudo o que estd
sendo veiculado no jornal sera consumido por um publico grande e que isto pode causar im-
pacto, seja positivo, ou negativo. A sociedade ndo apenas consome a informag¢do, como tam-
bém a capta e discute sobre ela em seu ambito social; a informagao ¢ compartilhada, muitas
vezes, boca a boca. Por este motivo ¢ importante que o jornal saiba lidar com a grande gama
de informagao diaria e compreender a melhor forma de veicula-la, uma vez que sdo formado-

res de opinido, e possuem a caracteristica de "testemunha ocular" do fato ocorrido.

E importante considerar ainda, que, dentre outras caracteristicas, o jornal impresso na
inclusdo social “ndo tem tempo proprio, ¢ duradouro e a0 mesmo tempo contemporaneo. |...]
¢ dinamico, variavel, e mais atualizado” (TOSCHI, 1993, p.104). Como outros meios de co-
municagdo, ele agrega saber ao social, permitindo assim, fazer parte da rotina de milhares de

pessoas todos os dias.
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4 Os Critérios de Noticiabilidade

Muitos sao os critérios e diferentes podem ser de uma empresa para outra na hora de de-
cidir o que realmente virard noticia nas paginas de jornais. Algumas categorias se sobressaem
em relagdo a outras, conforme analisa Sousa Pinto (2009) nos manuais de jornalismo. Autores
como Gans e Sousa listam os seguintes critérios para definir a importancia de um

acontecimento, fato ou pessoa para ser uma noticia:
* “Ineditismo: a informacao inédita ¢ mais importante do que a ja publicada;”
* “Improbabilidade: a noticia menos provavel é mais importante do que a esperada;”

» “Utilidade: quanto mais pessoas possam ter sua vida afetada pela noticia, mais impor-

tante ela é;”

* Apelo: quanto maior a curiosidade que a noticia possa despertar, mais importante ela
¢
* “Empatia: quanto mais pessoas puderem se identificar com o personagem e a situagao

da noticia, mais importante ela ¢;”

* “Conflito: disputas entre pessoas, paises, corporacdes, além de tratarem de diferentes

interesses em jogo, costumam ser interessantes;”
*  “Proeminéncia: noticia sobre pessoas famosas t€ém mais impacto;”

*  “Oportunidade: o momento da publicagdo faz diferenca. Publicar uma informagao
exclusiva sobre uma reunido antes que ela acontega ¢ mais jornalistico do que publica-

la depois.” (SOUSA PINTO, 2009, p. 60)

Além das definigdes de Gans e Sousa Pinto, Traquina aponta outros nove valores noti-
cia. Um deles sdo situacdes relacionadas a morte devido ao negativismo que podem caracteri-
zar a eventualidade jornalistica na divulgag@o de fatos em forma de noticias, principalmente
nos conteudos da TV. A notoriedade das pessoas envolvidas nos acontecimentos noticiados
conquista mais a atengdo do publico, quanto mais famosas for tal pessoa na sociedade. Ja o
critério de proximidade interfere no que pode ser considerado noticias ou ndo. Exemplo: ndo
interessa a grande massa paulista saber que um time de futsal de saldo de Frederico Westpha-
len estd com cinco pontos na frente de seu maior adversario em algum campeonato municipal.

Enquanto, a relevancia dos acontecimentos, que de alguma forma interfira na vida de uma
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pessoa, também constitui valor-noticia, ou seja, atributo que orienta a selecdo do fato como

tendo potencial de noticia.

O tempo dispensado a noticia depende do seu grau de impacto junto ao publico ou
sociedade. Ha noticias que requerem uma abordagem /cobertura por mais tempo, ja outras,
ndo sdo necessarias, conforme a repercussao social. A notabilidade refere-se aos acontecimen-
tos/fatos que chama a aten¢do no meio social. Outro critério ¢ o fato/acontecimento inespera-
do, ndo previsto, que sai fora do normal ou habitual. A controvérsia que cria disputa fisica ou
simbdlica entre lideres de Igreja, por exemplo, também é um viés gerador de interesse e, por
conseguinte, de noticiabilidade. Outro fator gerador de noticia ¢ a infragdo, uma violagao de

regras que sdo destinadas a sociedade.

Traquina (2005, p. 61 -101) diz que, segundo alguns autores (Ericson, Baranek e Chan),
“os valores noticias ndo sdo imperativos, mas sim elementos que ajudam o jornalista a
reconhecer a importancia dos acontecimentos, a proceder a escolhas dentre as alternativas, e a
considerar as escolhas a fazer.” Diz ainda que “os valores — noticias, os critérios de noticiabi-
lidade, s@o multiplos, entrecruzados, ¢ nao sdo faceis de classificar pelo analista de
pesquisa”.Contudo, os critérios servem para a utilidade jornalistica auxiliando na escolha do
que realmente faz sentido ser noticiado, ja que, o sucesso de uma matéria, seja ela enquanto
produto interno (dentro da empresa), enquanto recepcao (ja publicada), depende destes quesi-
tos que serdo destinados ao publico em forma de matéria. Neste mesmo sentido, Camila de

Souza e Silva Vieira Nunes (2008) diz:

Mauro Wolf (1999) definiu seis critérios que auxiliam os jornalistas de grandes jor-
nais a decidir quais acontecimentos sdo noticias. Sdo eles: proximidade, atualidade,
identificagdo social, intensidade, ineditismo ¢ identificagdo humana. Além disso,
Rosa e Cunha (1999) apontam que ¢é necessario clareza, precisdo, objetividade, rapi-
dez, cuja meta maior ¢ a integracdo entre a institui¢ao e seu publico. (NUNES, 2008,

p-7)

Outro critério ¢ a raridade de um acontecimento. Este ¢ fator essencial para despertar in-
teresse do publico leitor, também pode ser subdividido em niveis diferentes. Um fato com
probabilidade tendendo ao infinito, o valor noticia ¢ alto; o fato provavel, tal como um aciden-
te de transito sem vitimas em uma grande cidade, ndo tras novidades para a populagao, logo o
interesse por ele € pequeno; em um caso improvavel como o mesmo acidente de carro, mas
em uma cidade pequena ou um incéndio em um arranha-céu, trard uma maior importancia no-
ticiosa, pois € o surpreendente, o que difere do cotidiano; em ultimo grau um fato de extrema

improbabilidade como o aparecimento de discos voadores ou fantasma sera recebido com des-
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crédito ou crenga, sugerird concomitantemente uma situagao tragica ou comica.

Logo, como ja mencionado, nem tudo € ou pode vir a se tornar uma noticia. Para isso
existem os critérios de avaliag@o: para serem empregados aos acontecimentos e decidir se me-

rece o deslocamento de uma equipe de reportagem.

5 A Pratica Jornalistica Interiorana

O jornalismo no interior ¢ de fato um caso a parte. Uso este termo ndao em funcao de
muitos terem o porte de “pequenas grandes” empresas de comunicacdo. Pois, querendo seja
em metropoles ou cidades do interior, todos os publicos tem direito a informacao. Tudo bem,
que cada empresa trabalhara para um publico X. O Publico, que consome os produtos produ-
zidos pelas empresas de jornalismo de interior, ¢ diferente daquele que consome os produtos
produzidos por empresas das grandes metropoles. Esse fato ocorre devido aos quesitos ja co-
mentados no decorrer deste artigo. Nem todas as noticias devem atingir a mesma demanda,
pois, nem todos os acontecimentos sdo de interesse publico geral. Um jornal de metropole
ainda tem mais chances de ser recepcionado por um publico maior (em termos de nimeros de
edi¢des distribuidas - seja através de assinatura, ou ndo) — inclusive por parte da populacdo in-
teriorana - do que jornais do interior. Geralmente, jornais maiores (em abrangéncia), tem a
tendéncia de serem consumido por um publico maior, o que acontece com aqueles efetuados
nas grandes metrépoles. Porém, um jornal interiorano, muitas vezes nem ¢ de conhecimento

dessas grandes metropoles. Ai esta a diferenca.

Pedro Celso Campos (2008), especialista em Jornalismo no Interior, afirma que:

O jornal do interior como “leitura local” serd sempre insubstituivel como marco re-
ferencial da comunidade, cabendo aos jornais regionais ou mesmo aos jornais dos
grandes centros, o papel secundario de “segunda leitura”, exatamente por causa da
absoluta necessidade de identificacdo entre emissor e receptor, caracteristica
acentuada do jornal de comunidade. A medida que se colocar a servigo da comuni-
dade para lutar pelas causas coletivas, a medida que tiver a comunidade como sua
unica referéncia e preocupacao, o jornal do interior conquistara prestigio e respeito,
cabendo-lhe, depois, zelar por esse patriménio com a responsabilidade e o equilibrio
de seu noticiario. Ao profissional desse tipo de jornal cabera reconhecer a importan-
cia social que a comunidade lhe atribui, mas, a0 mesmo tempo, exercer seu trabalho
com ¢ética e humildade, sem jamais se deixar levar pela tentagdo de tirar proveito
pessoal do seu status. Os que agem com seriedade ficam na memoria histérica da ci-
dade, os que traem a confianga da comunidade sdo execrados e esquecidos para sem-
pre. (Campos, 2008, webemail)

Um jornal interiorano requer os mesmo cuidados na escolha do que noticiar, como noti-
ciar, cuidados com a divulgacdo, etc. A diferenga estd na recepcao e repercussao do produto

destinado ao publico. Um estudo realizado sobre os jornais interiorano do Rio Grande do Sul,
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por Beatriz Dornelles (2008), mostra que nos anos 90 ja existia a necessidade do publico em
ser informado sobre os acontecimentos locais ou proximos a comunidade. “O que nido ¢ feito
pela grande imprensa, e, também, em contarem com um veiculo onde pudessem manifestar
suas reivindicagdes e realizar dentincias, o que ndo tem o respaldo da imprensa de grande
porte.” Dornelles ( 2008, p. 5) ainda fala que “os leitores do Interior t€ém uma afeicao especial
pelo jornalista da cidade e seu jornal. Faz parte da rotina da casa vé-lo sobre a mesa, de

manha bem cedo, mesmo que seja lido s6 no final da tarde.”

Em seu trabalho de analise e pesquisa, Beatriz se depara com uma realidade da vida pro-
fissional interiorana/capital: “os jornalistas ndo querem trabalhar no Interior e, os poucos que

querem, ndo estdo preparados para exercer todas as fun¢des que uma redagdo do Interior exi-

2

ge”.

Dornelles (2006) conclui ainda que “o mercado de trabalho na capital gaticha esta satu-
rado, portanto, ndao existe emprego para os novos jornalistas na regido metropolitana”. O mer-
cado de trabalho abriu-se no Interior, mas grande parte dos profissionais a procura de empre-
go ndo esta qualificada para atuar nesse segmento. Um grupo menor esta pronto para atuar em
qualquer setor, mas os saldrios oferecidos ndo compensam o investimento realizado para for-
macao profissional. Essa conclusdo implica o por que de, muitos jornalistas de capital terem
receio de vir a trabalhar em empresas pequenas, ou entdo, cidades pequenas. As rotinas nem
sempre sdo as mesmas, o trabalho nem sempre sofrera todas as etapas, de um para outro. Po-
rém, ndo podemos deixar de afirmar que, muitos preferem esse trabalho no interior, longe das
metropoles e grandes escandalos da vida altamente urbanizada. Mas ndo ¢ uma generalizagao,

tanto para uma, quanto para outra situagao.

Outro fator importante ressaltado por Dornelles (2006) ¢ o reconhecimento da identifi-
cacdo do “proximo” nas paginas de jornais. “O sucesso do produto junto aos consumidores
dentro de um mercado altamente competitivo depende de algumas medidas praticas para sua
producdo, tendo como referencial a exigéncia do publico do Interior”. Assim, coloca que o no-
ticiario deve privilegiar os acontecimentos locais, dando prioridade a proximidade do leitor,
veiculando fatos “ndo divulgados pelos veiculos com circulagdo estadual, abrangendo todas as
areas de atuacdo de uma comunidade, de maneira que o leitor reconheca a comunidade na lei-

tura do jornal.”

Dentre outras caracteristicas do jornalismo praticado no interior, Vieira (2002, p. 2) diz
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que ¢ mais facil “libertar-se das gramadticas, neste caso, ¢ algo possivel, pois, em redagdes pe-
quenas, ha condi¢des implicitas para um maior didlogo. Logico que isto depende dos critérios

dos dirigentes”. Afirma ainda:

Os veiculos dos grandes centros ou os veiculos de grande presenca nacional e inter-
nacional sempre seduziram mais 0s pesquisadores, os criticos e os profissionais. En-
tre alunos de graduagdo, por exemplo, ¢ dificil encontrar algum que queira investir
na construgdo de uma carreira no interior do seu estado ou do Brasil. Aqueles que
estudam no interior acalentam, quase sempre, a ideia de transferir-se para as capitais.
(Vieira, 2002, p.2)

Isso reflete a realidade e pensamento da grande maioria de jornalistas em formagao. O
desejo pelo maior, pelo reconhecimento profissional imediato por um grande nimero de pes-
soas, entre outros fatores, sdo alguns dos motivos para haver poucos jornalistas jovens traba-
lhando em pequenas empresas. Esta ambi¢cdo muitas vezes ¢ iluséria, uma vez que, profissio-
nais com anos de experiéncia e profissionalizacdo ainda tomam conta e sdo a preferéncia em
grandes redagdes. Porém, ndo podemos deixar de analisar que, muitos jornalistas recém-for-
mados tendem a aceitar trabalhar por qualquer prego, principalmente em empresas pequenas,
de interior. Isso resulta na atuagdo desses jovens nas redagdes, muitas vezes simbolizando

mao de obra barata e de qualidade.

Nesse sentido, ainda pode se afirmar:

Além dos levantamentos numéricos e dos diagnosticos sobre a presenga dos grandes
grupos de comunicacdo, o interior sempre ¢ coadjuvante nos universos académicos.
Esquece-se, por exemplo, que, numericamente, os veiculos de comunicacdo do inte-
rior sdo bem mais significativos que os dos grandes centros. Empregam mais pesso-
as e, em varios casos, possuem uma maior sobrevida. Sdo inimeros os titulos im-
pressos que existem ha mais de 100 anos em todo o interior do Brasil. (Vieira, 2002,

p-5)

6 Mitos e principal dificuldade

No evento em comemoragdo ao dia do jornalista (07/04/2011) no Colégio Agricola de
Frederico Westphalen, a jornalista Nadja Hartmann do grupo Diario da Manha, pronunciou-se
a respeito do jornalismo praticado no interior. Hartmann expds alguns mitos alegados na teo-
ria no desenvolvimento do jornalismo nesse local: 1° mito: “Jornalista ndo ¢ imparcial”. Nad-
ja nesta afirmacao refere-se ao fato do jornalista fazer parte de uma construcao da realidade.
Ou seja, ele apura, acompanha um fato, e a partir disso ele ird fazer a interpretacao e constru-
¢d0 de uma realidade. Logo, segundo a jornalista, o jornalista ndo é imparcial. As vezes ele se
“obriga” a impor sua posi¢do em determinadas situagdes. 2° mito: “Jornalismo verdadeiro se

faz comendo poeira”. As vezes o processo de apuragdo pode ser lento, requer uma busca mai-
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or ¢ delicada. Entdo, nem tudo € tao rapido como parece ser, dependendo da cobertura tempo-
ral e espago que uma noticia ird demandar. Porém o jornalismo se faz em contato com a reali-

dade, com os acontecimentos, na hora em que acontecem.

Ainda para Nadja “a maior dificuldade para a sobrevivéncia do jornal impresso no inte-
rior consiste na vulnerabilidade financeira dos jornais.” Ou seja, em cidades do interior, o
contato com a populacdo ¢ mais proximo. Por exemplo, a relacdo de vizinhanga, amizade, e
principalmente por fulano de tal ser o maior anunciante no jornal (e no caso ser protagonista
de um acontecimento, um tanto quanto, constrangedor), muitas vezes complica a divulgagao
dessas noticias, as quais seriam de interesse publico. Entdo comega a pesar esta relagao, sendo
necessario o dominio de administracdo e limitagdo dessas relacdes, o que nem sempre sdo fa-

ceis de conduzir.

Este ¢ um dos grandes problemas enfrentados por empresas de comunicagdo situados
principalmente, em pequenas cidades. O que movimenta ¢ dd condi¢cdes de vida a um jornal
sdo os anunciantes e o leitor que compra. O jornal depende disso para pagar seus funcionarios,
para cobrir as despesas de produgdo, etc. Porém, nem tudo o que ¢ de interesse publico pode
ser veiculado devido a esse fator de proximidade com os anunciantes ou fontes. Pode-se apon-
tar um se nao frente a esta situacdo: o anunciante ajuda a manter o jornal, mas o publico ¢
quem compra essas edi¢des. Entdo ¢ uma relacdo complicada, pois, assim como a empresa
ndo consegue se libertar da ndo publicacdo de tudo o que for noticia devido as questdes ja le-
vantadas, o publico ndo pode deixar de ser informado. E também uma questdo de ética jorna-

listica a ser pensada.

Muitas empresas de pequenas cidades, geralmente ndo cobram para a distribuigdo de
jornais aos seus anunciantes, fato que, ajuda a complicar ainda mais a situagdo, dando a enten-
der, a0 menos para a parte do anunciante, que esta ¢ uma relacdo de amizade, etc., que nao

serd “traida” caso ele venha a se complicar constrangedoramente e virar noticia.

7 Analise das Matérias das Quatro Edicoes do Especial Folha
Para o desenvolvimento da andlise deste artigo, foram observadas quatro edigdes de jor-
nal diario da Folha do Noroeste, referentes a edigdo I, II, III e IV, organizadas em carater es-

pecial.

Algumas noticias foram escolhidas a analise mais detalhada, pois permitem uma com-

preensdo de quais critérios de objetividade foram adotados na publicagdo. As matérias esco-
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lhidas para realizacdo da analise mostram os diferentes critérios e utilizagao da objetividade,

ou seja, o quao suficiente e preciso o reporter foi para apuracdo e composi¢do da matéria.

Nas quatro edigdes do Especial Folha do Noroeste, ao todo, foram publicadas 48 matéri-
as. Na primeira edi¢do, do dia 4, foram publicadas 5 noticias; na 2* edi¢do, do dia 5, 11 maté-
rias; na 3% edi¢do, dia 6, foram 15 e na ultima/4* edi¢do, dia 7 de setembro, foram 17. Essa di-
ferenca na quantidade de noticias de uma edicdo para outra estd relacionada ao andamento na-

tural da Expofred e a presenca de candidatos a cargos politicos no ultimo dia de evento.

Antes de apresentar as noticias e as analises, cabe ressaltar quando as edi¢des em ques-
tao foram feitas, 4 a 7 de setembro de 2011, época de periodo eleitoral. Alguns candidatos ao
governo do estado estiveram presentes na feira, e algumas das matérias produzidas levaram

em consideracdo o critério da proeminéncia. A seguir, sio enumeradas as noticias presente nas

quatro edigdes:

Edicio I - 4 de setembro
de 2010

Edicao II - 5 de setem-
bro de 2010

Edicao III - 6 de setem-
bro de 2010

Edicao IV - 7 de setem-
bro de 2010

Expofred: 50 anos de his-
toria

Trés langamentos numa
manha

Cotrifred incentiva ag¢des
do Agronegécio

Frederico em Luz oficiali-
za datas

Hoje ¢ a vez de Jodo Bos-
co e Vinicius

Desenvolvimento regio-
nal em debate na Amzop

Mais de 30 mil no domin-
g0

Mascotes de empresas ale-
gram criancada

50 anos depois, a emogao
do primeiro presidente

Primeiras damas mar-
cam presenga na Expo-
fred 2010

Magquete ¢ utilizada para
explicar reserva legal

Ontem foi o dia da melhor
idade

Expectativa para a maior
feira de todos os tempos

Hoje tem Tché Garotos

Agroceres e Agrobella
propdem agdo de consci-
entizagdo

Meédicos ligados a Unimed
participam de jantar

Os preparativos para o 1°
dia da Expofred

Binotto lanca material
industrializado

Classe: segredo para ser
soberana

Repasse de alimentos a
duas entidades

Cresol completa dois
anos

Jornal diario repercute Ex-
pofred

Universidade divulga cur-
o

6" Mostra Regional da
Terneira aconteceu on-
tem

Sertanejo Universitario é
sucesso na arena da Expo-
fred

E Frederico caiu na zoeira

Culto a tradi¢o na feira

Noite sertaneja

Bakof expoe langamentos

Mendes Ribeiro Filho
visita Expofred 2010

Boi no rolete

O nome Expofred e o so-
brenome Volksweis mes-
clam-se na historia

Raridades desfilam na
avenida

Expofred conta com a for-
¢a da Creluz

Yeda visita Expofred

Girardi visita a feira

22 anos de historia e muito
humor
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Sicredi presente na Expo- | Lancada a Rede

fred 2010

Vilson e Silvana visitam o | Tarso Genro visita Expo-
evento fred 2010

Chielle recebe Fabiano Fogaca e Pompeo mais
Pereira uma vez em FW

Esporte também ¢ a cara | Tecnologia na Feira
da Expofred

Visitantes participam de
instrugdo

Ferigollo langa novo livro

Centro da UFSM participa
de diversas atividades

Quadro 1- Noticias publicadas por edi¢cdo no jornal Folha do Noroeste — 4 a 7 de set de 2011
Destas matérias publicadas escolho algumas para analisar os critérios adotados para sua

publicacao.

Edicao I (4 de setembro)

Expofred: 50 anos de historia
Para a andlise dessa primeira noticia, “Expofred: 50 anos de histéria” (Anexo 1), vou
considerar um dos critérios usados por Sousa Pinto: “Empatia: quanto mais pessoas puderem

se identificar com o personagem e a situacdo da noticia, mais importante ela é”.

Logo no titulo da matéria, a apuragdo imediata sobre o que trata a noticia ¢ revelada: 50
anos de Expofred. O subtitulo também apresenta informagdes sobre uma caracteristica do his-
torico de exposigdes a regido: “A maior de todos os tempos”. A Expofred representa um mar-

co nas feiras exposi¢des da regido, podendo ser considerada uma, sendo a mais, antiga.

Além da brevidade na declaragdo do tema a ser tratado, sem rodeios, ¢ o critério de ob-
jetividade, a “empatia”, citado por Sousa Pinto para elaboragdo da noticia, podemos destacar
ainda a utilidade, ou seja: “quanto mais pessoas possam ter suas vidas afetadas pela noticia,
mais importante ela €.” Geralmente quem participa de eventos como a Expofred interessam-se
pelo historico da feira e processos de construgdo. Neste caso, a historia da Expofred passa a
ser interessante justamente por ela ser apresentada em exato momento de festividade de mais

um aniversario de exposicao.

Hoje é a vez de Jodo Bosco e Vinicius

Esse titulo, “Hoje ¢ a vez de Jodo Bosco e Vinicius” (Anexo 2), revela com instantanei-
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dade sobre o que tratard a noticia: a noite na qual Joao Bosco e Vinicius fardo sua apresenta-

cdo artistica na Expofred.

Para a escolha da cobertura e publicacdo desta matéria, foram considerados os seguintes
critérios de objetividade destacados por Sousa Pinto: A proeminéncia: “noticia sobre pessoas
famosas tém mais impacto.” Utilidade: divulgar o horério e qual dupla iria fazer o show. Re-
leviancia: a quantas pessoas interessa o show. Intertexto: uso de texto conhecido pelos inter-
locutores para dar sentido ao texto que estd em questdo. Critério que fica explicito na matéria
onde se diz: “““Chora me liga, implora meu beijo de novo, me pede socorro, quem sabe eu vou
lhe salvar”, com esse refrao, Jodo Bosco e Vinicius tomaram conta das radios em todo o pais”.
Aqui, o jornalista utiliza-se do conhecimento dos leitores sobre a musica trazendo a informa-

c¢do de que a dupla sertaneja ¢ famosa e estara na feira.

Outro critério utilizado para tornar a informagao noticia foi o de oportunidade, pois “o
momento da divulgagdo faz diferenca”, Sousa Pinto (2009, p. 60). Assim a noticia nao so
apontava a agenda de programagdo da feira, como servia de propaganda ao divulgar o horario

do show.

50 anos depois, a emocgdo do primeiro presidente
Essa matéria, “50 anos depois, a emog¢ao do primeiro presidente” (Anexo 3), traz como
foco a homenagem realizada pela organizagao do evento a José da Costa Nessy.Nao aprofun-

da a matéria, apenas expde o fato e traz um trecho da entrevista com o homenageado.

Os critérios de noticiabilidade € o da proeminéncia da pessoa do primeiro presidente da

feira e apelo, ao gerar curiosidade sobre a opinido de Nessy apds 50 anos sobre evento.

Edicao II (5 de setembro)

Trés lancamentos numa manha

Em uma reunido sobre empreendedorismo, a empresa de comunicagdo Folha do
Noroeste aproveitou para langar seu novo caderno interno, esse intitulado “Folha Saude” e o
“Folha Expofred- Especial 50 anos”, jornal didrio publicado especialmente para contar as no-
vidades da feira. Ainda ¢ anunciado o novo site do jornal. Os lancamentos em questao tornam-
se de interesse publico, uma vez que, os meios de comunicagdao sempre representam um signi-
ficativo muito forte entre a populagdo. Quando hé evolugdo na forma de comunicar torna-se

necessario e importante para as pessoas saber, pois ¢ um processo que acaba contribuindo
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também no processo de informar-se, através do site, do novo caderno sobre satde e a grande

novidade da midia na Expoferd: jornal diario exclusivo sobre a feira.

Essa matéria, “Trés langamentos numa manha”, ver (Anexo 4), teve como critério para
ser publicada o ineditismo ¢ raridade. A empresa jornalistica, embora fagca propaganda de
sua atuagdo, transforma essa atuacao pioneira na divulgagdo de informagdes sobre a feira em
matéria para proprio jornal. Assim, a0 mesmo tempo em que informa este novo servigo ofere-

cido durante a feira, também faz o proprio marketing.

Desenvolvimento regional em debate na Amzop

Um dos eventos que ocorreu dentro da feira foi a reunido da Associagdo dos Municipios
da Zona da Produgdo (Amzop) com a participacdo de empresas locais como a Creluz, Sebrae,
Nestlé. No qual se discutiu, entre outros assuntos, a demarcagdo de territorio indigena; im-

plantacdo de hospitais; acesso asfaltico e Ferrosul.

“Desenvolvimento regional em debate na Amzop” (Anexo 5), teve como critérios em
sua elaboracdo a relevancia e proximidade. S3o critérios que consideram temas que interes-
sam a populacdo, pois lhes diz respeito, direta ou indiretamente, por serem de seus municipios
e regido. As decisdes por eles tomadas na reunido tem impactos na economia local, e portanto,

tanto devia, como foi publicada.

Culto a tradicdo na feira

“Culto a tradicdo na feira” (Anexo 6), ¢ uma noticia pautada na identificacio social e
identificacio humana.Nada mais apropriado para uma feira realizada no sul, ter uma apre-
sentacdo cultural tipica. Divulgar a ocorréncia desse fato propicia, em cada um dos leitores
que aprecia o tradicionalismo, uma identificagdo com o evento e um reconhecimento da pro-

pria tradicao.

Nessa mesma matéria, sao utilizados outros critérios como proximidade ¢ atualidade.

Tratou de um tema local, em que os participantes sao do municipio e de acontecimento recente.

Edicao IIT (6 de setembro)

Classe: segredo para ser soberana
“Classe: segredo para ser soberana” (Anexo 7), ¢ uma entrevista com Veleda Gressler,

78 anos, responsavel pelas aulas de etiqueta as soberanas. O critério de noticiabilidade utiliza-
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do nessa matéria foi o apelo, que gera curiosidade.

Esporte também é a cara da Expofred

A noticia “Esporte também ¢ a cara da Expofred” (Anexo 8), divulga a realizagdo da 7*
edicao do Trilhdo de motocicleta em Frederico , evento que reuniu competidores de 13 muni-
cipios. O critério para esse fato virar noticia foi o de utilidade, ou seja, a quantas pessoas inte-
ressava essa noticia? Como esporte ¢ um dos assuntos que despertam aten¢do do leitor e eram

varios municipios participando do evento, ele foi priorizado.

Edicao IV (7 de setembro)

Yeda visita Expofred

No anexo 9 vemos a noticia intitulada “Yeda visia Expofred” que se trata da divulgagao
da confirmag¢do da presenga da governadora, que viria a tarde, 16 horas. Além de antecipar o
fato outro motivo para fazerem a nota, pode-se dizer, que foi a proeminéncia, dado que a

mesma era candidata a reeleicao ao cargo.

Parece-nos que nessa noticia, a imparcialidade do jornal, revelada pelas as preferéncias
politicas dos jornalistas, fica evidente. Chega-se a esta hipdtese pela comparagdo entre o espa-
¢o destinado, na mesma edicdo, aos outros candidatos e ao dedicado a Governadora, ¢ possi-

vel perceber que a esta foi bem menor.

Tecnologia na Feira

Com “Tecnologia na Feira”(Anexo 10), repercute-se a utilizagdo de 56 cameras e a pre-
senca de 80 policiais para garantir a seguranca na Expofred. Os critérios para tornar esse as-
sunto noticia podem ser pelo ineditismo e apelo. Como foi a primeira vez que a seguranga foi
feita dessa forma, com aparato tecnoldgico, merecia ganhar destaque o fato. Também, gera

certo apelo ao divulgar como estava sendo realizada a seguranga do evento.

Pode-se, ainda, citar a importancia para os organizadores da feira de que essa noticia
fosse divulgada, a fim de conquistar a confianca do publico. Tem, também, o lado do marke-
ting, no sentido de que por meio dessa divulgacdo criar a imagem de um evento seguro para

quem o visita.

Ferigollo lang¢a novo livro

Em “Ferigollo langa novo livro” (Anexo 11), busca destacar uma pessoa da cidade que
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ao langar o livro se torna de interesse aos seus conterraneos, fala de uma pessoa da prépria co-

munidade, gera assim identidade.

Consideracoes Finais

O presente trabalho constata, ap6s as analises das noticias, que ¢ possivel fazer jornalis-
mo diério no interior. O jornal Folha do Noroeste Especial para EXPOFRED adotou varios
critérios de noticiabilidade, e por ter sido feito em 4 edigdes semanal pode ser classificado

com jornal diario.

Foi possivel perceber que as noticias analisadas abordaram os fatos de forma objetiva,
mesmo que ndo imparciais, como ficou evidente nos espacos das matérias destinados aos can-

didatos ao cargo de governador do Estado.

As leituras atentas das noticias, das quatro edi¢des, nos levam a acreditar que foram
adotados pelo veiculo os seguintes critérios de noticiabilidade: empatia; utilidade; oportunida-
de; ineditismo; raridade; relevancia; proximidade; atualidade; identificacdo social; identifica-

¢ao humana; apelo; antecipagao de fato; proeminéncia; identidade e apelo.

Neste trabalho, percebe-se de que forma os fatos se tornaram noticias na percep¢ao dos chefes
de redacdes e jornalistas. A partir de entdo, através de caracteristicas dos fatos, julgavam o
que deveria ser ou nao noticiado nos jornais, atendendo os critérios de noticiabilidade, como
ja mencionado.

A cobertura se deu de forma pensada, antes questionada e planejada para realizagdo de
destaque. Com a ajuda de jornalistas formados e em formacao que trabalhavam no jornal e al-
guns colaboradores foi possivel realizar essas 4 edi¢des de jornal didrio. Todos os aconteci-
mentos relevantes da feira viraram noticias. Umas em maiores proporc¢des, outras em meno-
res. Pautas eram sugeridas ndo apenas por quem era responsavel por essa segmentagao, perce-
bendo o que se costuma falar: uma grande noticia pode vir de um bate papo, de uma caminha-

da na rua.

Contudo, volto a afirmar que, € possivel sim a producdo de jornais impressos em cida-
des do interior como Frederico Westphalen. Porém, segundo o diretor do Jornal Folha do
Noroeste, Adelar de Freitas, esse deve ser um jornal de carater regional. O ideal para a realiza-
cdo seria de duas equipes para tornar possivel o revezamento entre elas de dias de trabalho.
Por exemplo: equipe 1 trabalha segunda, quarta e sexta e equipe 2 trabalha na terca e quinta —

feira. Ainda coloca que, o nimero de paginas giraria em torno de dezesseis, sendo dificilmen-
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te passado desse tanto. Porém em termos de custo, a producao de jornal didrio com a condicao
de realidade de quantidade de noticias da regido e de leitores, seria arriscado, o que coloca em

énfase o motivo para a ndo possibilidade de producdo de jornal didrio: questdes financeiras.

Lembrando que a eventualidade da produgdo de jornal didrio na feira, representou uma
pratica mais facil que a didria normal (sem ser especifica sobre feiras exposi¢des, por
exemplo) devido ao fato do jornal ser produzido nas dependéncias do evento, (proximidade),
com a unica exce¢do da impressdo. Os jornais produzidos no evento foram distribuidos
gratuitamente a populagdo que participava da Expofred. Contudo, este trabalho da equipe do
Jornal Folha do Noroeste representa um grande marco na produgdo jornalistica em Frederico

Westphalen. Um marco que ficara na historia.
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Anexo 5

pesenvoliviimento regioidil €11

Amzop centralizou as aten¢des na
manha de sabado, segundo dia da feira

Mais uma vez reunida em
Frederico Westphalen, a Associ-
agdo dos Municipios da Zona da
Produgdo (Amzop) abrigou pre-
feitos, vifes e outras liderangas
para debater os pautas de interes-
se regional, Os dois temas cen-
trais foram sobre conquistas ja
construidas, destacando a home-
nagem a Creluz pela conquista do
prémio  Ashden  Awards
International e, também, a assi-
natura do acordo de partilha do
valor adicionado proveniente da
Nestlé em Palmeira das Missoes.
Além desta pauta, uma série de
novos assuntos foram propostos
ao debate entre as autoridades.

mk_uom.mm mommmsmm&m
pelos presentes

Contando na sua abertura
com a presenga das soberanas da
feira e do municipio, a reunido
teve inicio com a saudagdo de
acolhida do presidente da Amzop,
e prefeito de Rodeio Bonito, Nilton
Bellenzier, e do prefeito anfitrifo,
José Alberto Panosso. A impor-
tancia de expor os pleitos regio-
nais, através da Expofred, foi rei-
terada. Panosso agradeceu a pre-
senga de todos e procurou frisar
que o sucesso do evento se cons-
titui gragas ao somatorio de for-
¢as e potencialidades locais e re-
gionais. Bellenzier agradeceu a
acolhida e reconheceu a impor-
tancia do evento.

co e coletivo manifestado através
de mensagem protocolar e placa,
do mérito publico a Creluz pela
conquista do prémio Ashden
Awards International.

O presidente da cooperati-
va, Elemar Battisti, explicou o
processo de avaliagdo que a Creluz
enfrentou antes de receber a con-
firmagdo da sua qualificacdo en-
tre os vencedores. Foi exibido aos
presentes um documentério pro-
duzido especialmente para o pré-
mio, bem como uma reportagem
da BBC, rede, de televisdo da In-
glaterra. O prefeito de Pinhal, Sér-
gio Valentin Trés, falou em nome
dos demais, uma vez que seu mu-
nicipio ¢ a sede da cooperativa.

Sebrae incentiva
empresas

O técnico da regional Norte
do Sebrae, Lourengo Mayer, apre-
sentou aos prefeitos detalhes da
Lei Geral das Micro e Pequenas
Empresas. Segundo Mayer, ape-
nas seis municipios da regido da
Amzop ja procederam a
implementagdo desta lei. Os es-
forgos do Sebrae neste sentido
voltam-se para o incentivo aos
municipios para que procedam essa
regulamentagiio. “Buscamos pro-
por o desenvolvimento dos muni-
cipios a partir da micro e pequena
empresa”, explicou o técnico.

Foram citados exemplos de
sucesso em municipios onde a lei
i4 foi implantada.

Alberto Panosso, de modo a re-
ceber a participagdo de uma co-
mitiva de intercambistas argenti-
nos que apresentaram proposta de
reconhecimento institucional de
irmandade entre o municipio de
Frederico Westphalen e o muni-
cipio argentino de Governador
Virasoro, localizado na provincia
de Corrientes.

O coordenador do grupo
argentino, Miguel Saluski, ressal-
tou a necessidade de unir forgas
através de uma real integragdo no
Mercosul, fortalecendo os pleitos
comuns reconhecidos pelas co-
munidades, unindo suas particu-
laridades e compartilhando os co-
nhecimentos especificos em ni-
vel institucional, social e cultural
para fortalecer os pleitos regionais
junto a administragdo central de
cada pais.

Os convidados, trazidos ao
evento por convite da Fundectur,
presentearam os anfitrides com
flamulas e bandeiras argentinas,
além de uma caixa contendo
grand®variedade de chés produ-
zidos em sua cidade, que foram
compartilhados pelos prefeitos.

Assinado rateio de
impostos da Nestle
Um dos trabalhos mais
emblematicos empreendidos pela
Amzop nos ultimos anos teve seu
desfecho final durante a reunido.
Trata-se da assinatura do termo
de compromisso do rateio do va-
lor agregado, arrecadado através
dos impostos recolhidos pela
Nestlé. Os trabalhos, conduzidos
pelo vice-prefeito de Seberi, Luiz
Jodo Queiroz, encerraram com a

Ascinatura dn Aasimanta nelos

Fotos: Ooamaxﬂz

Panosso e Bellenzier recepcionaram liderangas regionais

promisso assumido por seu
antecessor e, conforme destaca-
do por todos, teria sido o diferen-
cial que permitiu a instalagdo da
fabrica em seu municipio. “Esse
¢ um momento histérico, onde va-
lorizamos o préprio motivo de
existir de nossa associagdo”, co-
mentou Queiroz.

Demarcacao de
territorio indigena

O prefeito de Vicente Dutra,
Osmar da Silva, apresentou soli-

citagdo oficial ao presidente da
Nilton Bellenzier, e ao vice-presi-
dente da Federagdo das associa-
¢des de Municipios do rio Gran-
de do Sul (Famurs) e prefeito de
Alpestre, Valdir Zasso, para que
se manifestem através das duas
associagdes de modo a interceder
junto a questdo da demarcagdo das
areas indigenas dentro dos terri-
térios municipais. Especificamen-
te no caso de Vicente Dutra, o
prefeito explicou que existem cer-
ca de 60 familias de agricultores

= 0s melhores @limentos

{em jsua imesa, {todos
{os(dias.
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debate na Amzop

que estdo correndo o risco de se-
rem desalojados de suas terras, ad-
quiridas legalmente no passado,
sem que exista contrapartida ofe-
recida em compensagdo. “A Fun-
dagdo Nacional do Indio (Funai)
oferece apenas indenizagio pelas
benfeitorias, recusando qualquer
valor pelas terras desses agricul-
tores”, explicou. A manifestagdo
de Bellenzier foi no sentido de in-
cluir o tema entre os leitos defen-
didos pela Amzop, do mesmo
modo aceito pelo vice-presidente
da Famurs, que comprometeu-se
de levar a pauta a apreciacio.

Fortalecimento dos
hospitais

O prefeito de Caigara, Zilio
Roggia, falou em nome de todos
0s municipios onde existem hos-
pitais em funcionamento e que
encontram dificuldades na sua
manuten¢do. A tese apresentada
por Roggia diz respeito 4 inser-
¢do de todos estes hospitais junto
a estrutura do Hospital Pablico
Regional, de modo a implementar
ao menos uma especialidade em
cada uma dessas casas de saude.
“Queremos que a Amzop se pro-
nuncie a este respeito, viabilizando
assim a implementagdo destes
hospitais de modo misto, utilizan-
do as estruturas ja existentes”,
esclareceu. Para Roggia, tratan-
do o assunto dessa forma, a As-
socia¢dio contemplara de forma
mais equitativa o pelito regional,
aumentando a amplitude de aten-
dimento dessa nova estrutura, ndo
ficando apenas restrito as obras a
serem desenvolvidas em Palmei-
ra das Missdes e Frederico.

Garantia dos novos

acessos asfalticos
O prefeito de Taquarugu do
Sul, Mauro Sponchiado, destacou

Elemar Battisti foi homenageado pelos prefeitos da Amzop

que a Amzop deve apresentar aos
candidatos ao cargo de governa-
dor do Estado, para que eles as-
sumam compromisso de dar
continuidade, os projetos de cons-
trugdo de acesso asfaltico aos mu-
nicipios que ainda ndo tém esse
tipo de ligagdo. Bellenzier e Zasso
garantiram ja existir tratativas nes-
te sentido. “Apresentamos um pe-
dido a governadora para que in-
clua cada obra no orgamento do
Estado para o proximo ano”, ex-
plicou Zasso.

Mobilizagao pela
Ferrosul

Outro assunto destacado
pelos prefeitos presentes foi a
necessidade de intensificar os tra-
balhos de mobilizagdo em busca
do tragado da Ferrosul, ferrovia
que devera interligar através de
seus trilhos o estado a malha fer-
rovidria nacional. Foi destacado
que outras regides,estdo mais

mobilizadas neste sentido e pode-
rdo levar vantagem no pleito, caso
ndo se definam novas estratégi-
as. Ficaram acertados novos es-
tudos e mobilizagdes para garan-
tir que a ferrovia atravesse a re-
gido, visando principalmente a
melhoria da logistica de escoa-
mento da produgdo.

Prefeito pede Creluz

em Sarandi

O prefeito de Sarandi,
Leonir Cardozo, se dirigiu ao pre-
sidente da Creluz, Elemar Battisti,
para solicitar estudos no sentido
da cooperativa estender as suas
agdes de geragdo e distribuigio
de energia junto a bacia
hidrogrifica existente em seu ter-
ritério. “Caso este convite seja
aceito, garantimos que a comu-
nidade de Sarandi est4 de bragos
abertos para acolher a Creluz”,
declarou. A solicitacdo foi aco-
lhida pelo presidente Battisti.

—W‘
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E 5 de setembro

£ Tradicionalismo

Culto a tradicao na feira

Lancamento de CD, apresentacoes de
danga e cavalgada marcaram
primeiros atos da feira

Entre as diversas atragdes
que marcaram a abertura da
Expofred 2010, na sexta-feira, 3,
o tradicionalismo teve destaque
especial. Relembrando um ato que
sempre foi tradicional em outros
eventos, a passagem dos
cavalarianos, ligados ao Centro de
Tradigdes Gatichas (CTG) Rodeio
da Queréncia. Na melhor repre-
sentagdo do clfnado “centauro
dos pampas”, homem ¢ cavalo
personificaram as figuras
heroicas do passado, empunhan-
do as bandeiras civicas do muni-
cipio, do Rio Grande do Sul e do
Brasil, além do proprio CTG Ro-
deio da Queréncia e do Piguete de
Lagadores Gauchos do Alto Ale-
gre.

O patrdo do CTG, Enrique
Portela, comentou a passagem
dos cavalarianos, sempre marcan-
do presenga nas feiras. “E uma
grande satisfagfo para nos, tradi-

cionalistas, estarmos presentes na

-

abertura deste grande evento™. Os
motivos de orgulho e alegria do
patrdo e de todos os apreciadores
da cultura gaicha também se fa-
zem justificar pelo langamento do
CD do grupo Rodeio da
Queréncia, batizado assim em
homenagem ao proprio CTG.

Se a invernada campeira
marcou sua participagdo com
os cerca de 30 cavalarianos, a
artistica adulta demonstrou
todo seu talento, apresentando
alguns trechos do que esta sen-
do preparado para o Encontro
de Arte e Tradigdo (Enart), que
em seguida terd uma eliminato-
ria regional sendo sediada em
Frederico Westphalen. O tributo
aos beatos Padre Manoel e
Coroinha Adilio emocionaram o
publico presente na abertura ofi-
cial, realizada na arena de

By, Jonathan Freitas/Fi
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6 de setembro

£ Acompanhante soberanas

Classe: segred
para ser soberana

"
»

Beleza ¢é requisito bésico
e cultura sao ainda mais

para ser soberana, mas elegancia, simpatia
importantes. Dona Veleda Gressler

Baptista, 78 anos, sabe mais do que ninguém como uma rainha deve
comportar-se. “Ela sempre foi uma pessoa maravilhosa, abriu as
portas da casa dela para receber todo mundo, nos tratava com mui-

to amor, com muito carinho
Carine Maria Seiger, rainha

, como se fossem filhas dela”, conta
da Expofred 1992.

ﬁ- Quando a senhora co-
megou a acompanhar as sobe-
ranas?

Dona Veleda: Desde a pri-
meira, a Clarice Olesizki. @ome-
cei para ajudar mesmo. No inicio
eu limpava as latrinas. E preciso
unir for¢as quando queremos que
as coisas acontegam.

;&'Quais eram as licoes
que a senhora passava para as
meninas?

Dona Veleda: Eu sempre
digo, rainha é rainha. Tem que ter
postura, tem que ser culta, saber
sobre a economia da sua cidade,
saber conversar. Postura ereta,
cabega erguida, pernas cruzadas
e mios delicadamente postas so-
bre as pernas sdo pontos impor-
tantes do comportamento de uma
verdadeira rainha, mas mais do que
iss0, uma soberana precisa saber
tratar todos com igualdade, ser
simpitica, elegante. Ter cultura é
essencial, sem cultura nio da.

;&' E as meninas aprendi-
am com facilidade?

Dona Veleda: Nio sei se é
porque sdo outros tempos, mas
era muito facil lidar com as meni-
nas, elas aproveitavam a oportu-
nidade, ouviam atentas e faziam
tudo que ensinava. Afinal, elegin-

1 lodd, | PEN

Arguivo pessaal '

Dona Veleda, com-as soberanas de 1992 e Lazier Martins

¢Oes que passei para elas servem

para muitas ocasides. Tem algu-
mas que vejo até hoje sentando
Como eu ensinei.

,'&' Houve alguma menina
que deu mais trabalho?

Dona Veleda: Nio, muito
pelo contririo. Muitas foram tio
queridas que nos tornamos ami-
gas. Ainda me emociono lembran-
do de cada uma delas. Nunca co-
brei nada pelo que fiz, mas sem-
pre recebi muito, a cada ano eu
fiz muitas amizades. Algumas fo-
ram embora e quando vém pra
Frederico passam aqui me visitar.

Dona Veleda: Por proble-
mas de salde eu ja ndo havia par-
ticipado efetivamente da altima
Expofred em 2007, apenas ajudei
no infeio. Nesse ano, depois de
muita insisténcia eu comecei a aju-
dar, mas acabei me afastando aos
poucos, porque as coisas mudam
e eu ndio estava conseguindo reali-
zar 0 meu trabalho como era antes.

_& Como vocé se organi-
zava para as feiras?

Dona Veleda: Eu mesma
fazia os vestidos, as buscava e tra-
zia em casa. Nos dias da feira
havia um cronograma de ativida-
des das sdberanas para a data, e
tudo era muito bem programado
para que ndo houvesse gritaria.

o B R T S .
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Anexo 9

Estande da Moto Agricola Wolkswies

Yeda visita Expofred

Esta confirmada a visita da governadora devers¥ chegar ao
governadora e candidata a reelei- Parque de Exposi¢cdes Monsenhor
¢do ao Palacio Piratini pela coli-  Vitor Battistella por volta das 16
gagao “A favor do Rio Grande™, horas. para visitar estandes e rea-
Yeda Crusius a Expofred 2010. A lizar contatos com liderangas.

TURBO

VOCE conNnECcTADO

Viisiite-nos mna
EXIPOFRED 201 Q@

(- T T —
seuesaqos Nueyuedw ooy %

alquiayes ap 4 _{;
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Anexo 10

h 7 de setembro

£ Segurancga

Tecn010g1a na feira

Sistema de
monitoramento €
utilizado pela
primeira vez em
evento deste
porte na

regiao

Um total de 56 cameras e 80
policias estd fazendo a seguranca
durante os dias da feira. Pela pri-
meira vez na historia da BRpofred,
a tecnologia e o policiamento os-
lensivo se uniram para que ne-
nhuma ocorréncia pudesse atra-
palhar o andamento deste grande
evento.

Segundo o proprietirio da
Seguratel, empresa responsdvel
pelo monitoramento, Mauro Sou-
za, todas as cdmeras tém um al-
cance de 15 a 50 metros. “E difi-
cil as pessoas caminharem por
algum ponto da feira que ndo seja
captado pelas cameras. A segu-
ranga esta sendo realizada 24 ho-
ras pelas cameras e tudo ficard
gravado”, falou.

—— ——

Tamara Dudw: g/FN

(=R =-3Tr¥:.4nV:N

Monitoramento esté sendo realizado 24 horas na Expofred 2010

Souza lembrou ainda que o
grande sucesso deste projeto ¢ a
unifio da tecnologia com a forga
titica da Brigada Militar que sem
divida foi uma parceria perfeita.

Para o capitdo da Brigada
Militar, Carlos Alberto de Aguiar,
a meta de ocorréncias zero'deve-
ra ser atingida até o final do even-
to. “Ja estamos na metade da fei-
ra e até agora ndo tivemos nenhum
caso grave de ocorréncia. Se con-
tinuarmos assim, com certeza o

nosso objetivo serd atingido”,
comentou.

Para a visitante de
Taquarugu do Sul, Luciana
Junqueira, a seguranga ¢ algo fun-
damental durante um evento de
grande porte como a Expofred.
“Fico bastante tranquila em saber
que tudo estd sendo monitorado
€ com isso, podemos nos sentir
mais seguros para aproveitar a
Expofred 2010, finalizou
Luciana.
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rerigollo lanca novo livro

O esporte regional € o tema de

novo livro do historiador frederiquense
Corbari/FN

Fengollo visitou o estande da Folha
€ apreseniou a Publicagso
Previamente

Figura carismitica e até
tesmo folclorica na vida da co-
lunidade frederiquense ¢ regi-
1al, o historiador Vilson
rigollo estd lancando mais um
ro durante a programagio des-
terga-feira na Expofred 20 0,

Trata-se de “Driblando a say-
dade”, que resgata seus escri-
10s durante mais de 50 anos de
cronica esportiva levada ao ar
Pelo escritor junto 4 radio Luz
& Alegria ou ainda nos jornais
impressos que circulavam na
regido. O langamento ests
previsto para as 10 horas da
manhi de hoje, no estande da
Secretaria Municipal de
Educagio,

“Em 1957 quando come-
cei a trabalhar na radio eu es-
crevia as noticias sempre em
duas vias, uma ia para o ar, a
outra eu guardava, Quando pro-
duzia para o Correio do Povo,
mandava para o jornal as infor-
magaes ¢ depois recortava os
textos publicados e og arquiva-
va. Qual o motivo de guardar

“Driblandq,a saudade”, o

.

¢sse material? Creio que a res-
posta estd aqui™, afirma Ferigollo,
Mmostrando com orgulho 4 capa
do novo livro,

Impressa pela Grifica Plu-
ma, a publicagao tem langamen-
to previsto para este dig 7 de se-
tembro na Expofred, depois pas-
5a a ser comercializado através
da empresa [caro Espago Culty-
ral, pela familia Girardello.
Ferigollo destaca ainda entre as
muitas agoes de apoio que rece-
beu, a revisao de portugués,
executada pelo amigo Valdir
Dourado, e a sugestdo de titulo,
apontada pelo amigo Valdomiro
Dal Piva.

Confira na Folha da Pproxi-
Ma sexla-feira, dia 10, majs de-
talhes da obra ¢ repercussio
do langamento,

il
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