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Pressupostos e Subentendidos nas Manchetes de CagaZero Hora no Segundo
Turno das Elei¢cdes Presidenciais de 2010

RESUMO

Analisamos, neste artigo, 0os pressupostos e sulokatids presentes nas manchetes da
capa do jornal gauch@ero Hora no periodo do segundo turno das elei¢cbes
presidenciais de 2010. O corpus de analise foititoio por oito edi¢des, do periodo
gue vai de 24 de outubro a 31 de outubro de 204@a@didatos sdo Dilma Rousseff do
PT e José Serra do PSDB. O objetivo € identifisssemtidos que se constituem a partir
dessas manchetes, no ambito do dito e do néo-diéorelacdo com o contexto politico
brasileiro. Nao identificamos producbes de senfusitivas e negativas para 0s
candidatos e partidos, podemos dizer, entdo, oamal Zero Horase manteve isento
durante este periodo. Por outro lado, identificaegigatégias de promocao do jornal e
do grupo RBS, bem como de valorizagéo do estadRialGrande do Sul.

PALAVRAS-CHAVE: Politica; Midia; Zero Hora; Elei¢des; Jornalismadifm.

INTRODUCAO

A politica € um assunto que rende muitas discusd$flasé sempre um tema
polémico, e isso fica mais evidente em época depaaha eleitoral, quando surgem
varias historias e inUmeras versdes; quando sesifita 0 acelerado processo de
pesquisa de intencdo de votos e a acirrada cqualdapoder, pelo comando do futuro
do pais.

O processo eleitoral é de grande importancia pa@nstrucdo da democracia e
do futuro de uma nagédo, afinal, € durante esseepsocque se conhece quem esta
disputando, que proposta esta defendendo. E dueaséeperiodo também que se pode
pesquisar sobre o partido ou o candidato, avatigar@postas para decidir qual vai ser a
escolha frente a urna.

A midia colabora muito com esse processo, poisavéd dela que ficamos
conhecendo o contexto do periodo eleitoral, quetd esvolvido, o que esta sendo
proposto por cada candidato, enfim, ela € hojeiripal meio em que nos baseamos
para fazer nossas avaliacdes. No estado do Riadd&m Sul, assim como no resto do
mundo, varios meios de comunicacao sao utilizadoa fal tarefa, entre eles o jornal
impresso. A imprensa escrita surgiu em torno doleéXV, sendo que suas primeiras
publicacdes eram panfletos e folhetins. Com o temmoaprimoramento tecnolégico



surgiram 0s primeiros jornais. Muitas mudancas recam de la pra ca, bem como
muitos impasses, como por exemplo, as ditadurasingouseram a censura, impedindo
que certas noticias fossem veiculadas. Apesardie as jornais impressos continuam
surgindo em grande numero e crescendo em tiragetre &s jornais de grande porte e
reconhecimento no pais esta o jornal galidbm Horg um dos jornais diarios mais

vendidos no Brasil.

Diante isso, o que os jornais dizem sobre a a®@icdera que ainda ficam
sentidos escondidos por detras de tudo o que sdtifoenas paginas do jornal? Muitos
sentidos ficam implicitos e, para entendé-los,e€ipo muita atencédo aos signos e seus
significados, mas é preciso, também, saber o gaeaesntecendo no mundo politico,
para poder compreender o que esta escrito e, tantbgne nao esta.

O objetivo deste trabalho é analisar as manchetespla do jornalero Horg
no periodo do segundo turno das elei¢des presmler® 2010, para verificar quais sao
0S pressupostos e subentendidos encontrados sobeio dib jornalista. Para isso,
buscamos relacionar politica, midia, jornalismosti@os da linguagem e, com esses
elementos, estabelecemos nosso referencial tedetodoldgico, que serviu de base
para a analise dos dez enunciados selecionado®s$e worpus. Nas consideracdes
finais, buscamos interpreta-los a partir dos temais recentes, além de uma concluséo

geral.

ESTUDOS DA LINGUAGEM: A TEORIA DA ENUNCIACAO

Para esta analise, aléem de nocdes de politicaa,metbicdes e jornalismo,
estudaremos também a pragmatica, mas para enterg@gmatica é preciso, antes,
compreender um pouco sobre os estudos de linguagetaoria da enunciacao.

A enunciagdo, segundo Fiorin (2010, p.167), “émde produzir enunciados,
que séo as realizagdes linguisticas concretasoenunciados nao tém por finalidade
a designacéo de um objeto ou um evento do mundereferem-se a si mesmos”. Ou
seja, alguns fatos s6 sao entendidos através deratociativo. Fiorin (2010) cita
exemplos:

1) Déiticos: elemento linguistico que indica o luga o tempo em que um enunciado é
produzido ou os participantes de tal acdo. Algursscadores que identificam os

déiticos sdo os pronomes pessoais ceme tu, marcadores de espaco coagui ou



aguele e marcadores de tempo corhoje e ontemetc. Alem desses marcadores é
preciso, também, um entendimento da situacédo camaciohal, entender o contexto.

2) Enunciados performativos: realizam a acéo ges ebmeiam, como por exemplo,
uma promessa, um juramenbol um pedido de desculpad realizacdo dessas acdes
depende do ato enunciativo, precisam ser enuncatasse realizar.

3) Uso de conectores: usados para ligar atos decexgdo, como por exemplo, mas e
por que.

4) Certas negacodes: pde em questdo a enunciag@tde termos, como por exemplo,
naogosto de doces, adoro-os! A negagao € um termo que ndo expressa o tanto que
ele gosta de doces.

5) Advérbios de enunciacdo: quando os adveérbios madificam o verbo, mas
qualificam o proprio ato de dizer, como por exemploceramentendo gostei de sua
atitude.

O autor continua relatando sobre as inferéncia®le ocertos enunciados
implicam outros, quando se diz, por exemplo, sesse chovido, ndo haveria falta de
energia, implicando que ndo choveu e mesmo assnn@&nergia. Essas implicacdes
derivam do enunciado e ndo precisam de um conpet® ser entendidas, mas nao €
assim em todos 0s casos, e conhecemos iSso cogmgiiea, que NOS mostra como
fazer inferéncias para chegar ao sentido de cadecelo, sendo ou ndo pelo contexto.
Fiorin (2010, p. 168 — 169) diz que ha duas disescdentro da pragmatica, a primeira
é fraseversusenunciado, onde ele diz que a frase é um fat@ctanizado por uma
estrutura sinttica e uma significagdo calculada base da significacdo das palavras.
J& o enunciado é uma frase a que sdo acresceirfutazacdes retiradas do contexto
da enunciacdo. A outra distincdo feita por Fioria éda significacdwersussentido,
onde significacdo € o produto das indicacdes Isigss dos elementos que compde a
frase, ja o sentido é a conexao desses fatoregmiicecado, o contexto e a situacao.

Segundo Moura (2006), algumas palavras podem ratga pressupostos,
trazendo a tona o contexto. Elas podem ser:

1) Descricoes definidas, quando descrevem um ser iispeceferem-se a algo
especifico, como 0s nomes proprios, por exemplo.

2) Verbos factivos, quando introduzem fatos dados camwetos, como por
exemplo, Joatamentoubeber muito, pressupondo que ele bebeu demais.

3) Verbos implicativos, como por exemplopnseguiuou esqueceujmplicando

que aconteceu uma acéao.



4) Verbos de mudanca de estado, comodelgoude fumar, implicando que ele
fumava.

5) lterativos, implicam que a acao j4 havia aconteaidt®s, como por exemplo, 0
professoretornouao trabalho.

6) Expressdes temporais: ela desmaieypois deencontra-lo, pressupondo que o
encontrou.
O autor coloca esses exemplos como expressoestigam abs pressupostos,
pois resgatam o contexto de cada situacdo e em araaleciado, ja trazem
consigo algo que remete diretamente ao contexto datho certo de cada
enunciagao.
Dentro dos estudos da pragmatica esta o postessyposto e o subentendido,

gue serdo estudados mais a fundo no decorrer ot

INTER-RELACOES ENTRE MIDIA, POLITICA E ELEICOES

De acordo com Lima (2006), a politica se trata o welacdo entre poder e
publico, onde um ndo consegue “caminhar” sem oooufr publico é o que da
sustentacdo ao poder politico e este, por suadeseria servir ao publico, mesmo que
em alguns casos isso ndo aconteca.

O candidato ao poder, por muitas vezes, se apeogieiseu publico e, durante a
campanha, expbe muitas propostas, mas depois @lat@ nem sempre as cumpre.
Fazer a melhor campanha, em alguns casos, € omjgthgara se vencer uma elei¢ao.
E hoje em dia, fazer a melhor campanha pode signiéiparecer mais na midia, sendo
essa uma das maneiras mais utilizadas nas camppatzaague 0s candidatos possam
apresentar suas ideias aos eleitores.

Quando se trata de comunicacdo, aprende-se qudia abrange uma grande
diversidade de possibilidades comunicacionais, reguChaia (2004), informando e
formando a opinido publica e construindo repreg@em que podem contribuir com as
experiéncias individuais e sociais. Dentro dessdiarméncontra-se o jornalismo, que
deve ter o comprometimento de ser objetivo e inmakrds vezes, os candidatos usam
da midia, em especial, para tentar se promovera [(RO06) discorre sobre o assunto

dizendo que:



A ocupacao desse espaco institucional pela midipoditada como uma das
causas da crise generalizada dos partidos em mi#sresistemas politicos.
Além disso, atribui-se a preferéncia da midia melbertura jornalistica dos
candidatos, e ndo dos partidos, uma crescenteradiado da politica e do
processo politico, que estaria sendo representadwm ama disputa entre
pessoas, e ndo entre propostas politicas alteasativiMA, 2006, p. 56-57)

Usando como exemplo as eleicbes de 2006 paraagesiurbbertura jornalistica
dos periodos eleitorais, Rubim (apud Lima, 200Z6@), diz que:

As eleicdes de 2006 mostraram em toda a sua cngelimites profissionais

da cobertura da imprensa, seus interesses e pwsitémtos, além de fazer
emergir em plenitude o vital tema da democratizagd@® comunica¢gfes no
Brasil. (LIMA, 2007, p. 160)

A midia é um dos melhores espa¢os que um candidat® ter para expor suas
propostas, espaco esse que pode lhe ser bem wantsgoele souber usa-lo. Afinal, essa
€ uma chance para que o publico conheca as sugedtd@artido, ndo apenas o
candidato. Em sua monografia sobre 0 uso da mal@s gandidatos, Prado (sd; sp)
afirma que “no contexto atual, um politico pre@sber usar 0s meios disponiveis para
expor suas propostas governamentais, se ndo sasberacarretard numa possivel
‘desclassificacdo’ a concorréncia do cargo publico”

Analisando o nascimento da midia, pode-se percgberja no século XVII
havia uma imprensa que servia aos seus soberdaofji eriada para difundir as
noticias de seus reis. Mais tarde, foi criada unmparénsa livre que levava ao povo todo
tipo de noticias para que fossem discutidas, nesairevivia em meio as repressoes
do governo, mesmo que este fosse democratico (GONMB®). De certa forma,
promover os politicos e os candidatos faz partatdadade da midia desde o seu
surgimento.

Coimbra (apud Lima, 2007, p. 209), argumenta que:

Seria muito positivo para o avanco da democraciBnasil que os grandes
veiculos de comunicacdo se dispusessem a fazeampk revisdo do que
sdo e devem ser em nosso processo politico. Ao dealag seria bom que
tivéssemos uma imprensa mais humilde em relac@pae, menos imbuida
de crencas em seu poder de “formar opinides” e cwaigedida em seu afé de
espetaculizar o processo politico, com intuitos ewmis. (LIMA, 2007, P.
209)

Isto é, assim como os candidatos buscam a middaspgpromover também a
midia espetaculariza a politica para vender mais.

Aldé (2004) explica que um dos motivos que tornanigia relevante na
elaboracdo de discursos politicos € o fato de gueoastrucbes comunicativas dos

individuos se dao a partir das conversas que @&egdu ouvem) em familia, no énibus



e também do que ele acompanha nos meios de comp@niod midia usa seu discurso
para, de certa forma, influenciar o publico, qualaj a construir esse mesmo discurso.

A autora ainda diz que “quando vista positivamemetambém em termos
normativos, a midia exerce para os cidadaos a dutbgantermediar suas relacées com
a politica, promovendo o debate e a transparéngifé, 2004, p.). E acrescenta,
também, que no papel atual, devemos ter atenc@bnasth, afinal, ela (midia) ainda
depende de outros fatores, que séo insuficientes a@ender as necessidades da
populacao.

Na discussao sobre a subordinacdo de uma pela (oittea e politica), Chaia
(2004) argumenta que “para que a politica se ealés sociedades contemporéneas, €
necessario que esta se torne publica, pois osesbam@ntos politicos devem passar pelo
impacto da midia. Dessa forma, a politica devedsg|@ar as regras da midia [...]".
(CHAIA, 2004, p. 13)

Ainda segundo ela, a informagédo é poder e estarontando dos meios de
comunicacao significa servir os cidadaos, que asi#e interessados em saber o que a
midia pode desvendar do que aquilo que as aut@sdadblicas querem transmitir. Ou
seja, eles tém preferéncia por saber dos furosegertagem que a midia pode
apresentar, os casos de corrup¢do que ela desweefal de assiduidade dos politicos
Ccom Seus compromissos, 0 “descompasso” entre aoJies apresentadas e as obras
realizadas mais do que por conhecer a versao geeg@o politico ou pelas suas
assessorias.

Se a politica depende da midia para se dissemiaigr rapidamente e se tornar
mais “confiavel”, ela precisa, as vezes, contrilmoim a midia, seguindo seus preceitos
e colaborando para que ambas consigam transmuiiloague € pretendido.

Lima (2001) argumenta que a midia acaba com a éorgxesenca fisica”, pois
ndo é preciso estar presente para tomar conhecinaad informacfes por ela
difundidas, dando a ela o poder de construir a keahidia esta tomando o lugar dos
partidos politicos na mediacdo das propostas asdi partido. Thompson (apud Biz e
Guareschi, 2005, p.61) partilha dessa ideia, dzegde “a politica se da quase
integralmente através da midia, o que confere agdoé de comunicagcdo um
consideravel poder de convencimento”. Em contrafsgrb fato de néo precisar estar
presente para tomar conhecimento do que esta aeodte pode ser bom, pois é uma

otima oportunidade dos partidos falarem a um granuddico de uma so vez e, para o



publico, de poder acompanhar esses discursos smisgrse deslocar de um lugar para
0 outro.

Chaia (2004) diz que “a midia deve ser analisadstanéliversidade de
possibilidades: informando e formando a opinidolipdh As representacdes que a
midia constroi acabam por contribuir bastante ngseméncias de cada individuo,
inclusive no que diz respeito ao conhecimento ipolio pais, do estado e até mesmo
do municipio. E preciso, também, que o cidad&o lrisgsa informacio, se interesse
pelo que lhe é passado, assim a relacdo que s&dtdrsa mais valor, pois se ha
interesse em adquirir tal informacé&o ha também qqgeeira agradar ao publico |hes
dando uma informagé&o confiavel.

Agradar um publico que partilha de culturas difiées nio é facil. E preciso
muito trabalho e dedicacdo para fazer com que @mmaiimero de pessoas goste do
trabalho que esta sendo realizado. Por mais que @ qransmitido ndo seja bom para
uma comunidade, como por exemplo, um caso de ggoupm uma pequena cidade, se
a noticia for precisa e segura terd muito mais adsde ser introduzida nas conversas

do dia-a-dia e resultar em discussfes e mobilizdggwdpria comunidade.

O JORNALISMO POLITICO E SUA CONSTRUCAO HISTORICA

O jornalismo politico trata da politica em si e b&ém de todos os outros campos
de poder, alimentando os textos jornalisticos caas soticias e oferecendo muitos
argumentos para as colunas de opinido, além dengiopar ao leitor as informagdes
que podem fazer a diferenca em um determinado momarmo por exemplo, na hora
de escolher em qual candidato vai votar ou na dereobrar dos politicos um retorno
do que foi proposto durante a campanha. E uma dgeatuacdo que exige muita
responsabilidade, pois € a partir disso que coele#ti poder tomar suas decisdes.

O jornalismo politico no Brasil, desde o0 seu suggito, foi alvo constante do
governo e da censura, teve de se submeter as ogia@snamentais, agiu as
escondidas, até conseguir atuar com mais liberd®ate. entender melhor o cenario do
jornalismo politico usemos como base Seabra (2@fi),faz um apanhado geral da
histéria da politica brasileira e sua relacdo coforoalismo. O autor relata que em
1808, quando a familia real veio para o Brasildea a criacdo da imprensa régia,

imprensa esta que servia ao governo. Nesse aoaddd o primeiro jornal brasileiro, o



Correio Braziliensgeditado em Londres e distribuido aqui no BrasilreDte o periodo
regido por D. Jodo VI surgiram inUmeros jornaisaioria deles apoiados pela Coroa e
a partir de 1821 comecaram a surgir os primeirosaje livres. O periodo poés-
independéncia foi marcado por violéncia aos doremgodhais. Na década de 1830,
conhecido como periodo regencial, houve uma gramdtplicacdo de jornais e folhas,
em que a maioria das publicagbes erpasquins que tinham curta duracdo e
satirizavam o governo com um “humor violento”. Nessomento histérico ha uma
nitida divisdo de grupos: os Conservadores e oserdi cada qual com seu jornal,
moldando o cenario politico e também a imprensa.

O autor continua explicando que entre as décadds36@ e 60, a conciliacdo
politica no pais permitiu muitas mudancas, comaxtingio do trafico negreiro, a
promulgacédo da Lei de Terras e a aprovacdo do pane®digo comercial e o
jornalismo politico passou a ter mais tranquilidpdea acontecer. A partir de 1870 ha a
exigéncia de um jornalismo engajado, menos panfletdias com a mesma capacidade
de mobilizacdo. E nessa época, até o inicio doleé¢, que acontece também a
aproximacao entre literatura e jornalismo.

Durante os anos de 1889 a 1894 é imposta a impeeosasura, para combater
0S jornais monarquistas e depois de 94 até 193Bo¢aada politica dos governadores,
periodo conhecido como Republica Velha, onde havarisdo em dois grupos, a elite
e as camadas meédias, e a imprensa é forcada amgamo poder politico para ndo
desaparecer. Em 1923, foi instaurada a Lei de Insprenstalando a censura prévia que
dura até a abertura do Estado Novo, em 1945, amonqucou a retomada do jornalismo
politico no Brasil, agora mais caracterizado péjatividade. (SEABRA, 2006)

Em 1964, acontece o golpe militar, que acabou etzando no boicote dos
veiculos de comunicacado que discordavam do novmeeg, depois, trazendo de volta
a censura. Como néo era permitido atacar o goveyaqornais, foi criada a imprensa
alternativa, que publicava a versdo da oposicaando até 70, quando, com o fim da
censura, o jornalismo politico pode voltar a ativwemente. De |4 pra ca, legalmente
passa a vigorar um jornalismo politico mais livigbgetivo, pelo menos aparentemente.

Segundo Chaia (2004), os estudos na area da camgénicpolitica visam
analisar os processos politicos e as eleicoeselesdo, procura entender a criagdo da
realidade politica e a mensagem que ela transmiliéey de avaliar a cobertura dos
meios de comunicacdo sobre os poderes (executgisldtivo e judiciario) e a

recepcéao e os efeitos dessas mensagens. Assim;dmisompreender o processamento
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da informacéo politica por parte dos cidadaosrdlaéincia dos meios de comunicacéo
na formacdo da opinido publica e no comportamentiiigp por parte dos eleitores.
(CHAIA, 2004, p. 9).

JORNALISMO POLITICO NA IMPRENSA ESCRITA: O JORNAL ZERO
HORA

A evolucdo da imprensa foi se dando na medida een ajuecnologia foi
evoluindo e a liberdade de expressdo, a democeadadireito a informacdo foram
ganhando mais espac¢o no cenério mundial.

Noblat (2008, p.22) argumenta que “a democracienidp de cidaddos bem
informados. Jornal depende da confian¢a public&’ .dihda que o jornal ndo € somente
um negocio, ele deve servir ao publico. Transmitiém de noticias, entendimento,
afinal, o poder esta na méo do cidaddo quando edilal se vai ou ndo comprar o
jornal. O jornal deve avancar junto com os seuseries, sendo, ndo havera futuro para
eles. Assim, ha historicamente uma estreita relag&e democracia e imprensa.

Como esta analise se da a partir das manchetesjizal que uma manchete é o
titulo principal de uma matéria, serve para dedi@cpara dizer que aquela noticia é
muito importante, por isso merece destaque. E casnmanchetes analisadas sédo da
capa, ressaltamos que a capa de um jornal tenpoesentar toda a alma do jornal, pois
€ com ela que o leitor tera o primeiro contat@ partir daquilo que ela transmitir, ele
podera decidir se levara ou ndo o jornal.

O jornal impresso tem, desde o comeco da hist@iamgprensa, um vinculo
mais forte com o jornalismo do que os outros md®gomunicacao, pois além de ter
sido o primeiro meio de comunicacao social na hestda humanidade a dedicar quase
todo o seu espaco as noticias, também foi o mesegido por ser mais independente.
Desde o inicio da historia da imprensa muitos jerfiecharam devido as repressfes
politicas, aqueles que ndo deixavam de circulan enaadidos e aniquilados, e destes,
poucos conseguiram permanecer abertos ou quergeeemn mais tarde.

No Brasil, para os outros meios de comunicacaolagde com a politica é
diferente, pois existem as concessfes dadas pelerrgo federal para o seu
funcionamento. Para o meio impresso nao existeessdo, 0 que torna mais facil o

fechamento e abertura de jornais num curto espagerdpo e sem muita burocracia.
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Como é o governo que distribui as concessoes, gamalkepisddios do cenario politico
brasileiro pode-se observar que primeiro sdo Hisitlas para os meios de comunicacéo
que estdo relacionados aos politicos, como no daseeleicdo de Fernando Henrique
Cardoso em 97 (Biz e Guareschi, 2005). Os autonels aizem que a formacéo desse
monopolio facilita a transmissdo da mesma imagenmesmo som, impossibilitando a
pluralidade de informacdes. Portanto, o sentiddesaocracia fica limitado.

Atualmente, dentro da imprensa escrita brasil@ragontra-se um jornal de
grande circulacdo nacionad: jornal Zero Hora Segundo informacdes dgite Ivox o
jornal foi fundado em quatro de maio de 1964, cofimalidade de substituir a Ultima
Hora, jornal que havia sido fechado com a eclosfgalpe militar. No ano seguinte, o
jornal jA comecava a introduzir novidades em setecmlo, como o segundo caderno e
novas editorias. A partir de 1966,Zero Horareforcou a colaboracdo com a Radio
Gaucha e a Televisdo Gaucha, para coberturasigifoas e promocdes em geral. No
site Ivox ainda consta que essa colaboracdo permitiu umeaatumaelhor e mais ampla
de todos os veiculos da RBS.

A RBS foi fundada em 31 de agosto de 1957 e € wmaraiores empresas de
comunicacao multimidia do pais e, a partir de 1970ynalZero Horapassou a fazer
parte do grupo RBSsite grupo RBS). Além da agilidade em coberturas, oglrn
contava, também, com os mais modernos equipameniastalacdes. Hoje, além do
jornal impresso, 0 acesso as noticias pode seanenMosite do grupo RBS consta que
o jornalZero Horapossui 24 cadernos e cerca de 75 colunistas.célagéo do jornal
tem foco no estado do Rio Grande do Sul e regifo su

Segundo Brixius (2006, p.40), “na editoria de pcditdo jornalZero Hora
trabalham, normalmente, um editor-executivo/cokanism editor, um coordenador de
producao, dois subeditores e quatro repérteregmAdiesses, ha também um editor-

chefe, que coordena toda a equipe e correspondantestras cidades.

REFERENCIAL TEORICO-METODOLOGICO: UMA ANALISE
PRAGMATICA

A pragmatica € uma corrente teérica da Linguisécaqui sera usada para
analisar as manchetes do jorZalro Horg mais especificamente 0s pressupostos e o

subentendidos das manchetes da capa do jornalemodp do segundo turno das
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eleicbes presidenciais de 2010. Optamos por asi@ ¢eeste periodo devido ao fato de
as eleicbes serem um assunto polémico da poléinda mais em se tratando de um
segundo turno eleitoral em que um dos candidajmesidéncia é mulher. O periodo
gue escolhemos para analise vai do dia vinte ga@datoutubro de 2010 a trinta e um
de outubro de 2010, referindo-se a ultima semapagtecede as elei¢cdes presidenciais
do segundo turno. Foram analisadas ao todo oitgheslido jornal impresso, dessas,
uma edicdo ndo possuia manchetes referentes ant@ssendo essa a edicdo do dia
vinte e nove de outubro de 2010. Em algumas daasaapas foi encontrado mais do
gue uma manchete, sendo essas dos dias vinte gistase sete e trinta de outubro de
2010. Nas capas dos outros dias (vinte e quaitnte @ cinco, vinte e oito e trinta e um
de outubro de 2010) foi destacada uma mancheteada wma. Algumas manchetes
que ndo possuiam verbos e nem advérbios foram riedecadas nesta andlise,
principalmente pela dificuldade de encontrar nelggma producdo de sentido que
fosse relevante para o resultado do trabalho.

A pragmatica estuda a linguagem no contexto deuseuna comunicagio. As
vezes, a mesma palavra pode ter diversos signiicagependendo do contexto do
enunciado. Esses significados implicitos sdo o g@mamos de pressupostos e
subentendidos.

Vidall, afirma que “la pragmatica es una discipligue toma en consideracion
los factores extralinguisticos que determinan el dsl lenguaje, precisamente todos
aquellos factores a los que no puede hacer refarancestudio puramente gramatical”
(1996, p.16). Ou seja, além de analisar os fatorgsisticos propriamente ditos, ainda
deve se levar em conta as pessoas envolvidas iméearnento, o contexto social em
gue estao inseridos, 0s objetivos do emissor, entres aspectos conjunturais.

Vidall continua, dizendo que:

Una vez mas nos encontramos con que una parte tamporde la

interpretacién de un gran nimero de enunciadosndepdecisivamente de
los factores extralingiisticos que configuran ¢éb@omunicativo: conocer la
identidad del emisor o del destinatario y conoasrcircunstancias de lugar y
tiempo de emisién son requisitos imprescindiblesa paonseguir una

interpretacién plena. Y uma vez mas, también, tasevidente que sélo
desde una perspectiva pragmatica se podra termsacal tipo de

informacion necesaria para lograr este objetiv9$19.24)

Salientando, assim, mais uma vez que, para podender o significado de um
enunciado, é preciso conhecer desde quem o prafa¥io contexto histérico do seu

proferimento.
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Enunciado, segundo Vogt (apud Koch, 2008) “é stérencial e a linguagem &
representacédo”. Ele ainda diz que “todo enunciadoatfjo, mas o diz de um certo
modo”, incitando que cada enunciado pode possumémnos significados, que variam
de acordo com o falante, com o modo como foi piddera situacdo. Ducrot (apud
Koch, 2008) define enunciado como fragmento deudssce que pode ser diferente de
uma frase, pois em um enunciado podem ser ideaddi varias frases.

Como foi dito anteriormente, o pressuposto € t¢araado por uma ideia
implicita, mas que pode ser percebida através rd@sgealavras ou expressdes usadas e
gue sao incontestaveis, ou seja, bastante evidddesot (apud Koch, 2008) diz que
“pressupor nao é dizer o que o0 ouvinte sabe oueosguypensa que ele sabe ou deveria
saber, mas situar o didlogo na hip6tese de gua staibesse”. Gomes (2003), diz sobre
0S pressupostos que “sdo enunciados sempre afismaohmla que os modifiquemos
para a forma sintatica da negacado ou da afirma@f@29). Quer dizer, mesmo que
modifiguemos as palavras contidas na frase ou anordas mesmas, a esséncia, a
intenc¢do, continua sendo a mesma.

Para melhor entendimento do pressuposto, usemoexamplo de Gomes
(2003, p.128 - 129):

Enunciado:Jo&o continua a fumar.
PressupostoJodo fumava antes.

Ja o subentendido, entende-se que séo insinutgfiessatravés de enunciados,
que dependem da interpretacdo do leitor, ou sepmerdtlendo do contexto a
interpretacdo pode variar. Gomes, diz que “o s@peidlo se caracteriza pelo fato de
nao estar marcado na frase e ser fruto de um Eoaeerpretativo” (2003, p.132).

Para entender melhor o subentendido, analisem®smplo de Ducrot (apud
Gomes, 2003, p.128 — 129), que segue abaixo:

Enunciado:Se Pedro vier, Jodo partira.

SubentendidoSe Pedro nao vier, Jodo ndo partird. “Caso comts@ria necessario
explicitar que, de qualquer forma, Jodo provavetmgrartiria” (Ducrot apud Gomes
2003).

O significado passa a ser conhecido a partir dorfio se disse explicitamente,
levando-se em consideracdo o contexto situacionak aliferentes conhecimentos

cognitivos, ndo soO de carater linguisticos, madvamsocioculturais.
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Depois de especificado o viés tedrico-metodologe@nélise das manchetes do
jornal Zero Hora, vamos aos resultados encontradosada andlise das oito edi¢bes
estudadas.

ANALISE DAS MANCHETES

Esse item de analise foi organizado seguindo umdEno que especifica
primeiramente 0 posto, ou seja, 0 enunciado e depsi pressupostos e 0s

subentendidos deste enunciado.

Enunciado 1*ZH revela facetas de Michel Temer e indio da @pss coadjuvantes da
eleicdo”.

PressupostoO verbo “revela” indica que algo ainda ndo havi@osinencionado, ou
seja, estava oculto e junto com “ZH”, o verbo “laVemostra que outros jornais nao
trataram desse assunto. Ja “coadjuvantes” quear@lieeha protagonistas.
SubentendidoOs candidatos a presidéncia tém mais importanciqueoos vices, que
estavam esquecidos até o momento. A atencdo da mesth voltada somente para

Dilma e Serra e o jornalero Horafoi o primeiro a dar espaco aos vices.

Enunciado 2 Apostas: Dilma e Serra focam no sul do pais”.

PressupostoO verbo “focam” deixa inscrito que as outras regide pais estdo sendo
deixadas de lado.

SubentendidoOs candidatos véem na regidao sul um forte “aliade” votos. As
pesquisas de intencdo de voto estdo mostrando guegido sul hd uma grande
concentracdo de eleitores e que as outras regidBsagil ndo estdo contando tanto na

votacdo quanto o sul.

Enunciado 3#Dilma X Serra: os nomes do front da campanhastado”.
PressupostoPressupde-se que em cada estado do pais ha algogmregado de tomar

a frente da campanha, inclusive no estado do Randerdo Sul.
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SubentendidoA eleicdo é equivalente a uma guerra, onde gruposnfrentam para
encontrar um vencedor. Nesse caso dois candidatos stuias respectivas equipes
disputam a presidéncia do Brasil em clima de gupoderiamos dizer.

Enunciado 4:“Principais lideres das duas candidaturas recelmésades especificas
para os ultimos seis dias”.

Pressuposto:A palavra “principais” implica que ha outros liderenvolvidos. Do
mesmo modo, o verbo “recebem” indica que eles v&syam missao alguma e que ela
foi confiada a eles e ndo conquistada. Ainda, ‘@fipas” supbe que existem muitos
tipos de missées. “Ultimos” faz-se entender quarapanha esta no fim.
SubentendidoNem todos os lideres séo tao importantes, por éssussao foi confiada
aos dois, que tecnicamente tem responsabilidadpacicdade para cumprir o que lhes
foi proposto. Subentende-se também que as misadas @ eles foram bem escolhidas,

dentre as muitas existentes.

Enunciado 5Transporte lidera pedidos gauchos para DilmareaSe

PressupostoA palavra “lidera” pressupde que o transporte éapaim dos pedidos,
existem outros que ndo tém tanta importancia, nmemto, para os gauchos.
SubentendidoO transporte no Rio Grande do Sul ndo atende asssidades da
populacdo e, no ritmo da campanha politica, os hgml@proveitam para pedir

melhorias.

Enunciado 6:Consulta de ZH aos lideres de entidades dosipdiscsegmentos revela
os desafios a serem enfrentados no RS por quersneacomingo”.

PressupostoO segmento “consulta de ZH” pressupde que outro®i® ainda néo
trataram desse tema. Novamente a palavra “prirg¢igaz mencéo de que existem
outros segmentos que nao sao tdo importantes nenom'Serem” alude a ideia de
que ainda ndo se comecou a resolver os problemé&ag®ento do enunciado “por
quem vencer no domingo” pressupde que ainda naeeheleicdo, portanto, nao
existem vencedores.

SubentendidoSubentende-se que os seguimentos referidos dizgeit@ aos setores
da induastria, da economia, pecuéaria, pois sdo eequolvem mais recursos financeiros
e que na verdade os desafios sdo problemas e gcaves dividas e falta de estrutura.

Mais uma vez o jornalero Horaé o primeiro a trazer a tona esse assunto.
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Enunciado 7:*Em exclusiva para jornalistas do Grupo RBS, adadata propds rever
0s impostos sobre remédios e energia, defendelersalizar o Samu e prometeu
ampliar o crédito para o pequeno agricultor”.

PressupostoO segmento “em exclusiva para jornalistas do gRRB8” pressupde que
ela ainda ndo falou a outros meios de comunicdf&opds” significa que ela nao
tomou nenhuma decisdo a respeito dos impostos,im@asera nada e nem se
comprometeu em resolver, ela apenas levantou uop@gtia sobre os impostos. Ainda,
“universalizar” implica que o servico Samu ndo auatodo o pais e “ampliar” remete
a ideia de que o pequeno agricultor ja possui ignsf mas que sdo pequenos ainda e
devem ser ampliados.

Subentendido© atendimento aos direitos basicos do cidaddo a&&dagrecarios e que
a presidente pretende resolvé-las, beneficiandmesos favorecidos para conseguir
acabar com a miséria e que, novamente, o grupo lBB& primeiro a trazer esses

assuntos para o conhecimento do publico.

Enunciado 8O ultimo debate”.
Pressupostotitimo pressupde que houve outros debates antes.
SubentendidoSubentende-se que a campanha estd chegando gmoféméao havera

mais debates.

Enunciado 97As ideias que aproximam Dilma e Serra”.

Pressuposto'Aproximam” faz pressupor que em algum ponto ektd@distantes.
SubentendidoEles sédo concorrentes, mas mesmo assim tém algatesspgem comum,

0 que provavelmente diz respeito as necessidadésabalos brasileiros, que é o fator

de maior importancia na administragdo de um pais.

Enunciado 10:“A pedido de ZH, os candidatos escrevem do propuoho uma
mensagem a oito milhdes de eleitores que nestendonvido ajudar a definir o futuro
do Brasil".

Pressuposto’A pedido de ZH” pressupde que eles ndo escrevespontaneamente.
“Escrevem do préprio punho” refere-se ao fato dektarem fazendo algo diferente do
normal, pois n&o foi outra pessoa (assessor) quevesl e nem foi mediada por alguma

maquina, como por exemplo, pelo computador. “Ajuflaz mencao de que ndo sao os
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candidatos que véo decidir a eleicdo e nem osoedsitgaluchos sozinhos e “vao”
pressupde que as elei¢cdes ainda ndo ocorreram.

SubentendidoO futuro do pais esta em jogo e a populacdo gawehajudar na
decisédo, por isso, eles escreveram ao jornal Zera Hma mensagem ao Rio Grande
do Sul. Os candidatos estdo sendo sinceros e compdms com 0s seus eleitores, pois
escrevem “do proprio punho”, mais uma vez a pedmdero Hora, subentendendo que

ele é um dos melhores jornais, pois sempre trdziastexclusivas.

CONSIDERACOES FINAIS

Ao final deste artigo, podemos perceber que quaseldrata de politica,
inimeros sentidos podem ser atribuidos a um mesmoc@ado, mesmo que estes
significados ndo estejam expressos na evidénaisatierialidade da lingua. Além disso,
a midia também proporciona uma grande diversidade pmbssibilidades
comunicacionais, como diz Chaia (2003), ampliandoda mais o campo de
significados da lingua.

Analisando as manchetes, detectamos alguns pguéosao recorrentes e que se
sobressaem aos outros em uma observacdo conjustaigluficados explicitos e
implicitos aos enunciados.

Um dos pontos € o fato de, frequentemente, as hetex fazerem mencéo ao
grupo RBS e ao jornal Zero Hora, relacionando-os ae@rbos como “revela” ou
palavras como “exclusiva”, criando pressupostos gde 0s outros jornais nao
descobrem fatos, ndo apresentam novidades, nadamevelementos ocultos nas
historias, e de que o Zero Hora (grupo RBS) sempega na frente com entrevistas
exclusivas e furos de reportagem. Esses sentidosup vez, levam a subentendidos de
gue o grupo RBS é o numero um, faz o melhor jesnadi do estado, tem uma grande e
ativa participacao nas eleicoes.

Outro ponto se refere ao fato de que o estado daGRande do Sul e a regido
Sul aparecem na maioria das manchetes, no nivebsto, como sendo especialmente
importantes na politica do Brasil. Pressup8e-s, is80, que as outras regides do pais
ndo séo tao importantes e nem tdo decisivas nareoés da politica nacional como a
regido Sul, em especial, seus habitantes, os gautdsn tem relacdo com o fato de o

jornal Zero Hora, juntamente com o grupo RBS, segainchos e valorizarem 0 seu
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publico, como estratégia de fidelizacdo e de am@tiade audiéncia. Com isso,
produzem-se subentendidos de que o estado do Ri@&do Sul é o melhor estado do
pais e que esses, RBS e Zero Hora, reconhecenyesisdade e valorizam o povo e
estado gauchos.

O ultimo ponto recorrente alude a ideia de futusando verbos como “vao” e
advérbios como “dltimo”, pressupondo que o procedsitoral ja esta em andamento
h& algum tempo, mas ainda inconcluso, com ag¢fesjaguderam ou estdo sendo
efetuadas e acbes que ainda estdo sendo propestasgrem realizadas no futuro.
Subentende-se que as eleicdes estdo chegando ,aguéno processo sera positivo e
que logo teremos um novo presidente que dara eXecaQ trabalho proposto no
periodo eleitoral.

De um modo geral, podemos dizer que nao identitcamas producdes de
sentido, em seus postos, pressupostos e subergndidorréncias positivas ou
negativas para um ou outro candidato. Nesse aspejimal se manteve isento em
relacdo a candidatos e partidos durante o perio@tisado, corroborando com as
afirmacfes de Aldé (2004), que diz que a midiarésponsavel pela intermediacéo de
relacbes entre politica e publico, tendo assimompometimento de ser isenta e
também com as afirmacgfes de Seabra (2006), deajeedepois de toda a censura a
gue o jornal impresso, juntamente com o jornalipmidtico, foi submetido, eles podem

atuar com mais liberdade e objetividade na coleemalitica.

REFERENCIAS BIBLIOGRAFICAS

ALDE, A. A construgéo da politica:democracia, cidadania e meios de comunicagéo deamas
Rio de Janeiro: FGV, 2004.

BlZ, O.; GUARESCHI, P. AMidia e democracia. 3. Ed. Porto Alegre: EVANGRAF LTDA,
2005.

BRIXIUS, L. J.Objetividade jornalistica: um estudo a partir das rotinas de producéo das
editorias de politica de Zero Hora e Correio dod?@ao Leopoldo: Unisinos, 2006. Disponivel
em: <http://bdtd.unisinos.br/tde busca/arguivo.php?codio=95>. Acesso em: 26. Abr.
2011.

CHAIA, V. L. M. Jornalismo e politica:escandalos e relagdes de poder na cAmara municipal
de séo Paulo. S&o Paulo: Hacker, 2004.



19

FIORIN, J. L.Introducé&o a linguistica. Sdo Paulo: Contexto, 2010.

GOMES, C. Ptendéncias da semantica linguisticdjui: Unijui, 2003.

GOMES, W.Transformacdes da politica na era da comunicacao drassa.Sao Paulo:
Paulus, 2004.

KOCH, I. V. Argumentacgéao e linguagemSé&o Paulo: Cortez, 2008.

LIMA, V. A. de. Midia: teoria e politica. Sdo Paulo: Perseu Abramo, 2001.

LIMA, V. A. de. Midia: crise politica e poder no Brasil. Sdo Paulo: Refde@amo, 2006.

LIMA, V. A. de. A midia nas eleicGes de 2006. SanlB: Perseu Abramo, 2007.

MOURA, H. M. de M. Significacdo e contextouma introducdo a questbes de semantica e
pragmatica. Floriandpolis: Insular, 2006.

NOBLAT, R. A arte de fazer um jornal diario. Sdaa Contexto, 2008.

PRADO, C. do. Politca e midia sdo inseparaveis. Disponivel em
<http://www.monografias.brasilescola.com/historidifpm-midia-sao-inseparaveis.htm
Acesso em: 22. Mar. 2011.

SEABRA, R.; SOUZA, V. deJornalismo politico: teoria, historia e técnicas. Rio de Janeiro:
Record, 2006.

Site Grupo RBS. Disponivel em: kttp://www.rbs.com.b¥. Acesso em: 26. Abr. 2011.

VIDALL, M. V. E. introduccion a la pragmatica.Barcelona: Ariel, 1996.

Zero Hora, o jornal dos gauchos. Disponivel ehitps//www.ivox.com.br/opiniao/?id=469%7
Acesso em: 12. Abril. 2011.




