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(Des)lgualdade de género a frente da bancada do Jornal Hoje: um estudo de caso
critico discursivo

RESUMO

No presente artigo busco investigar em que medida a presenca de uma mulher na
ancoragem pode influenciar na construcdo das noticias do telejornal Jornal Hoje. Tomo
como base teodrica os pressupostos da Analise Critica do Discurso (ACD). Como
ferramentais metodoldgicos adoto o Modelo Tridimensional de Fairclough (2001) e a
Rede de Representacdo dos Atores Sociais de Theo van Leeuwen (1997). A partir deste
referencial desenvolvo uma anélise observando cinco edi¢fes do programa, que
permitiu reconhecer a presenca feminina na bancada daquele como colaboradora no
enderecamento das pautas a um publico especifico.

PALAVRAS-CHAVE: Ancoragem; Anélise Critica do Discurso, Género Social, Jornal
Hoje.

1. INTRODUCAO

Dentre os varios componentes da producdo de um telejornal, a apresentacéo €
umas das fundamentais ¢ que fica em maior evidéncia para o publico. “Ancora” é o
termo utilizado para designar o apresentador do telejornal. Desde a década de 1950,
quando o termo surgiu, 0s ancoras ttm como funcdo ndo somente transmitir noticias,
mas também comunicar ao publico credibilidade, firmeza e seguranga. Barbeiro e Lima
(2002, p. 79), dizem que “o ancora deve transmitir a sensa¢do de uma pessoa calma,
relaxada, confiante ¢ segura”. Até os dias atuais, portanto, os jornalistas que ocupam a
bancada tém desenvolvido diferentes técnicas de transmissao da noticia, com o objetivo
de facilitar a compreensédo do publico e de transmitir-lhes credibilidade.

Varios telejornais fizeram historia na televisdo brasileira e seus ancoras se
tornaram extremamente conhecidos pelo publico. O Jornal Nacional da rede Globo é um
deles e marcou sua estreia em 1965, com a dupla Hilton Gomes e Cid Moreira. Na TV
Cultura, Carlos Nascimento comandava o Jornal da Cultura (SILVA, 2009). No Brasil,
0 modelo de ancoragem atualmente conhecido marcou sua estreia com Boris Casoy,
em1988, que apresentava o Telejornal Brasil. Entre as mulheres estiveram Marilia
Gabriela, Lilian Witte Fibe e Leda Nagle.

A Rede Globo de Televisdo, fundada em 1965, € responsavel por grande parte
dos telejornais mais assistidos entre a populacdo brasileira (MATTQOS, 1990). Dentre
eles, encontra-se o Jornal Hoje (doravante simplesmente JH), objeto de estudo deste
trabalho, que inicia sua veiculagdo em 1971, com dois &ncoras homens. Somente em

1991 modificou-se esse padrdo, trazendo duas mulheres para a sua bancada. A
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formacdo atual da bancada é composta por um homem e por uma mulher, Evaristo
Costa e Sandra Annenberg (G1, 2010). Segundo uma pesquisa feita pelo Ibope1 em

agosto de 2010, o JH estava entre os telejornais mais assistidos pelos brasileiros, sendo

assim de extrema relevancia entender as configuragdes que pautam esse telejornal.
De acordo com a propria pagina do JH na internet?, este é um telejornal

vespertino e uma de suas principais caracteristicas é ser um telejornal-revista, que busca
transmitir informacéo de forma criativa, mas sem perder a seriedade. A interacdo entre
0s ancoras na bancada € bem mais marcante do que nos demais telejornais da emissora.
Apesar de também abordar economia e politica, grande parte dos temas gira em torno
do comportamento humano e social, salde e entrevistas especiais. Sao, logo, temas mais
amenos, que permitem maior interacdo0 e comunicacdo entre 0S ancoras, e visam
aproximacdo com os telespectadores.

Considerando a importancia desse telejornal junto ao publico consumidor e
diante dessas caracteristicas de producdo, o objetivo deste trabalho é descobrir em que
medida a presenca de uma mulher na bancada pode influenciar na construcdo das
noticias do JH e nas configuracdes que conduzem o telejornal.

Percebo, apesar da entrada das mulheres no telejornalismo, certa dominagéo
masculina. Por mais que ocupem a bancada, na maioria das vezes elas ndo opinam,
ficando a cargo do homem os espacos mais opinativos e editoriais. Quando se fala,
todavia, de assuntos mais ligados ao ambito domestico, por exemplo, como culinéria,
viagens e filhos, quem entra em cena € a mulher. Por isso, a pesquisa desenvolvida
neste TCC esta filiada a linha de “Representagdo de identidades corporais e género
social contemporéneos pelos discursos da midia”, do Nucleo de Estudos em Género,
Discurso e Comunicacdo — GDCom. Este é um grupo de pesquisa certificado pela
Universidade Federal de Santa Maria e que integra o Diret6rio de Grupos de Pesquisa
do CNPg.

Atraveés da observacdo de 5 edi¢bes do programa, pretendo descobrir como a
imagem da mulher na bancada pode influenciar na construcdo das noticias do telejornal.

Procuro entender se 0 papel da mulher influencia na transmisséo das noticias e como

1 Dados obtidos a partir de pesquisa feita pelo Ibope, em Agosto de 2010, sobre os indices de audiéncia
dos telejornais brasileiros.

2 Informagdes obtidas pela pagina do Jornal Hoje na Internet. Dados disponiveis em:
<http://g1.globo.com/jornal-hoje/noticia/2010/04/historia-do-jornal-hoje.htmli>



ISSO acontece, e se existe relacdo de igualdade entre os apresentadores na apresentacao e
hierarquia das noticias.

Depois da realizacdo das propostas acima citadas, € possivel que este trabalho
sirva como base para entender a situacao atual das mulheres do telejornalismo e, quica,
gerar uma mudanca na mesma. Também é crivel que a partir dos resultados que venham
a ser obtidos, o publico consumidor possa ter uma no¢do mais especifica das
configuracBes que pautam o produto em questéo.

Para tanto, comeco meu artigo abordando a analise critica do discurso, onde
explico seus pressupostos tedricos. Na sequéncia fago uma abordagem sobre o perfil do
telejornalismo brasileiro e o trabalho de ancoragem. Logo depois, abro uma segéo para
explanar sobre a metodologia utilizada durante a realizacdo da pesquisa. E apos,
exponho os resultados obtidos com a analise. Finalizando com algumas consideragdes

sobre os resultados da analise.

2. A ANALISE CRITICA DO DISCURSO

Nesta secdo tratarei sobre a andlise critica do discurso, abordagem que orienta
minha pesquisa. Dentre os assuntos especificos dos quais tratarei, estdo as relacdes de
géneros e o poder manifesto, que compdem, cada qual, uma subsecéo.

A analise critica do discurso, ou ACD, ainda é um campo tedrico considerado
relativamente novo. Os primeiros estudos foram concebidos ha cerca de 40 anos.
Segundo Pedrosa (S/D, p.01), “a partir da década de setenta, desenvolveu-se uma forma
de analise do discurso e do texto que identificava o papel da linguagem na estruturacédo
das relagdes de poder na sociedade”.

A ACD posta como rede de estudos, entretanto, emergiu somente no inicio dos
anos 90, em simpodsio na cidade de Amsterda. E deste momento em diante que o nome
passou a ser usado consistentemente (WODAK, 2004). A partir dessa data, a ACD

tornou-se um campo tedrico sélido, que, segundo Rezende e Ramalho (2004, p.01)

[...] constitui modelo tedrico-metodolégico aberto ao tratamento de diversas
préticas na vida social. Situada na interface entre a Linglistica e a Ciéncia
Social Critica, a ADC procura estabelecer um quadro analitico capaz de
mapear a conexdo entre relacdes de poder e recursos linguisticos

selecionados por pessoas ou grupos sociais.



Como explica Pedrosa (S/D) a ACD propde-se a estudar “[...] a linguagem
como prética social e, para tal, considera o papel crucial do contexto”. Considerar o
contexto da linguagem em um programa midiatico como o Jornal Hoje torna-se
fundamental ao passo que, se compreende a importancia e a influéncia que a midia
exerce no meio social.

E possivel entender a ACD como um campo tedrico que se interessa por temas
como discriminacdo, dominacdo, poder e controle. Aliado a isto, a ACD tem grande
interesse pelo estudo da midia, colocando assim esta teoria inteiramente relacionada
com a proposicdo deste trabalho. Além disso, o estudo da linguagem como prética
social, viabiliza uma forma relevante de se estudar em um produto midiatico, uma vez
que, segundo Fairclough (apud HEBERLE, 2004, p.89)

Por “pratica social” entendo uma forma relativamente estabilizada de uma
atividade social (exemplos seriam ensino na sala de aula, noticia de TV
refeicdo em familia, consultas médicas). Cada pratica é uma articulacdo de
diversos elementos sociais numa configuracdo relativamente estavel, sempre
incluindo o discurso.

O contexto do uso da linguagem é extremamente relevante para os tedricos da
ACD, por isso, para desempenhar analises discursivas dentro desta abordagem, van Dijk
(2010, p.119-120) diz que

O contexto é constituido por categorias, tais como a definicdo global da
situacdo, o cenario (tempo, espaco), as acdes em curso (incluindo os
discursos e 0s géneros discursivos), 0s participantes em varios papeéis
comunicativos, sociais ou institucionais, assim como suas representacdes
mentais; metas, conhecimento, opinides, atitudes e ideologias.

Assim como Pedrosa (S/D) acredita no “papel crucial do contexto”, para a
realizacdo de um estudo tendo como objeto um programa midiatico jornalistico como o
Jornal Hoje, torna-se imprescindivel considerar este contexto, ao passo que este é
fundamental para a percepcao do discurso proposto pelo objeto analisado neste trabalho.
Assim, parece plausivel afirmar que a abordagem proposta pela ACD torna-se um
campo tedrico ideal para o desenvolvimento deste trabalho, ja que, segundo Wodak esta

forma de investigacéo visa

Revelar a natureza discursiva de muitas mudancas sociais e culturais
contemporaneas. Em particular, a linguagem da midia de massa é
detalhadamente analisada como um espaco de poder, de lutas, e também
como um espago onde a linguagem é aparentemente transparente (WODAK,
2004, p. 230-231).



Levando em consideragdo o fato de que busco perceber as diferengas entre o
masculino e o feminino dentro de um produto midiatico e estabelecer como estas
relacBes acontecem, torna-se imprescindivel falar sobre as relacbes de géneros e as
relaces de poder. A seguir, portanto, tratarei destes dois pressupostos tedricos segundo
a abordagem da ACD.

2.1 AS RELACOES DE GENEROS

O conceito de género foi cunhado pelos estudos feministas no final da década de
1960, e pretendia entender e responder questdes como a situacdo de desigualdade entre
0S sexos e como estas diferencas interferiam nas relagdes sociais (CARLOTO, 2001).
Anterior a isso, a Antropologia e a Psicandlise ja haviam trabalhado no mesmo conceito,
colocando o feminino e o masculino como argumentos para a existéncia de papéis
sociais distintos (BENEDICTO, 2006).

Por muitos anos, as diferencas bioldgicas entre homens e mulheres, serviram de
razdo para explicar os diferentes papéis desempenhados pelos mesmos. Louro (2010,
p.21) explica que “seja no ambito do senso comum, seja revestido por uma linguagem
‘cientifica’, a distin¢cdo bioldgica serve para compreender — e justificar — a desigualdade
social”. Inserido na perspectiva da midia televisiva, essas dicotomias entre o masculino
e o feminino também se fazem presente. Lopes (2006, p.02) diz que “para alem de
separarem espaco publico da esfera privada, as entrevistas/debates e os talk shows
operaram uma divisdo de géneros. Assim, os homens apareciam habilitados para
discutir ideias e as mulheres para falar de emogdes”. Isso demonstra que o género
tratado como diferenca sexual veem permeando também a divisdo do trabalho dentro de
muitos espacgos sociais, como a televiséo.

O conceito de género, dentro da abordagem da ACD tem uma perspectiva
diferente. Ele néo se refere especificamente ao pensamento masculino e feminino, como
tal adotado biologicamente, ou seja, este termo extrapola a no¢do de dois sexos. Assim,

como afirma Funck (2008, p.183-184), o conceito de género

[...] é decorrente da necessidade de se pensar o feminino e o masculino para
além da nogdo bindria de sexo ou diferenga sexual, uma vez que tais
conceitos se encontram atrelados a idéias cientificistas e, conseqlientemente,
deterministas de natureza bioldgica.



Os géneros s6 sdo percebidos dentro das relagBes sociais, ou seja, no contraste
entre 0 masculino e o feminino é que se da a construcdo das identidades de género.
Inserida nestas relagdes sociais ha representacdo, isto é, a forma como cada identidade
de género é construida e trazida para a sociedade. Louro (2010, p.22) corrobora esta
afirmacéo quando diz que o conceito de género “[...] pretende se referir ao modo como
as caracteristicas sexuais sdo representadas ou, entdo, como séo trazidas para a pratica
social e tornadas parte do processo historico”.

O estudo de género s6 pode ser feito, se levado em consideracdo o momento
historico, cultural e a condigdo social dos individuos. Pois, assim como 0s géneros
existem em todos os lugares e culturas, as identidades e formas de representacéo deste
termo podem e foram modificadas ao longo dos anos. Sendo assim, para entender o
papel social dos individuos, ndo deve se considerar somente 0 sexo, mas segundo Louro
(2010, p.21) “para que se compreenda o lugar e as relagdes de homens e mulheres numa
sociedade importa observar ndo exatamente seus sexos, mas sim tudo o que socialmente
se construiu sobre 0S sex0s”.

No meio das relagcdes sociais, nas quais 0s géneros se constituem, é possivel
observar que ha relagdes de poder. Afinal, como afirma Louro (2010, p.39-40), “[...]
homens e mulheres, através das mais diferentes praticas sociais, constituem relacdes em
que ha, constantemente, negociagfes, avangos, recuos, consentimentos, revoltas,
aliancas”. Ao longo dos anos e em nosso momento atual o espago ocupado pelas
mulheres tornou-se cada dia mais significativo, fazendo com que estas relacdes de poder
facam-se cada dia mais presentes. A partir deste contexto, na préxima subsecéo trato
das relagcdes de poder, em especial aquelas referentes a esta oposicdo binaria entre

masculino e feminino.

2.2 O PODER MANIFESTO

Existem muitas formas de se pensar o poder na cultura popular contemporanea.
Para a ACD, o conceito de poder torna-se indispensavel quando se pretende fazer um
estudo critico, assim como as relagdes que este poder estabelece. Van Dijk (2010, p.17)
entende o poder social como uma forma “[...] de controle de um grupo sobre outros
grupos e seus membros”. Louro (2010, p. 39) aborda a importancia de estarmos atentos
as formas de exercicio de poder, de maneira que “torna-se central pensar no exercicio de

poder, exercicio que se constitui por ‘manobras’, ‘técnicas’, ‘disposi¢des’, as quais sao,



por sua vez, resistidas e contestadas, respondidas, absorvidas, aceitas ou
transformadas”.

As relacbes de poder ndo sdo pensadas de forma isolada. Quando falamos em
poder, também falamos em dicotomia, dominacéo e hierarquia. O exercicio do poder se
faz presente diariamente na vida das pessoas. Na maioria das vezes, estas relacdes de
poder ndo sdo percebidas e consequentemente ndo podem ser combatidas. Nesta

perspectiva é que Van Dijk (2010, p.18), afirma que

[...] pessoas ndo sdo livres para falar ou escrever quando, onde, para quem,
sobre o0 que ou como elas querem, mas sdo parcial ou totalmente controladas
pelos outros poderosos, tais como o Estado, a policia, a midia ou uma
empresa interessada na supressao da liberdade da escrita e da fala.

E inegavel que a midia é uma das instituicBes que exerce poder sobre a
sociedade. A partir dos discursos por ela organizados, as pessoas podem construir suas
opinides sobre vida, trabalho, comportamento, obrigacGes e também, reconhecem sua
identidade. Nesse sentido, € possivel dizer que o poder é uma forma de controle que “se
aplica ndo s6 ao discurso como pratica social, mas também as mentes daqueles que
estdo sendo controlados, isto é, aos seus conhecimentos, opinides, atitudes, ideologias,
como também as outras representagdes pessoais e sociais” (VAN DIJK, 2010, p.18).

As relagdes de hierarquia, dentro da perspectiva do poder manifesto, estdo
relacionadas aos estudos de género social, constituindo um dos focos principais nas
pesquisas em ACD, como é o caso desta pesquisa. Dentro dessa perspectiva é preciso
considerar a linguagem e seu uso dentro das préaticas sociais. Habermas (apud Wodak,
2004, p.225) constata que “a linguagem também ¢ um meio de dominacdo e forca
social. Ela serve para legitimar relagdes de poder organizado”. Isto, diz respeito ao fato
de que, a linguagem por si s6 ndo exerce poder. O poder ird se manifestar quando a
linguagem for utilizada por um grupo ou instituicdo de poder. Quando as praticas de
exercicio de poder sdo operadas em demasia, podem caracterizar-se como “[...] formas
de abuso de poder de dominacdo, uma nocdo que implica a dimensdo negativa de
‘abuso’ e também a dimensdo de injustica e de desigualdade, isto €, todas as formas
ilegitimas de acao e situagdes” (VAN DK, 2010, p.28, grifos do autor).

Estas formas de abuso de poder podem manifestar-se em espagos sociais
variados, (dentro eles cito o espaco midiatico) e podem relacionar-se com diversos

elementos. Assim como cita van Dijk (2010, p.118) “o poder dos grupos dominantes
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pode estar integrado a leis, regras, normas, habitos ¢ mesmo ao consenso geral, [...]”.
Em minha pesquisa busco identificar a existéncia destas relagcdes de poder, hierarquia e
dominacdo dentro do produto midiatico escolhido, o Jornal Hoje.

Para entender melhor o contexto em que esta pesquisa se realiza na proxima
secdo levantarei algumas informacdes sobre telejornalismo, que incluem a ancoragem e

a sua manifestacdo no Jornal Hoje.

3. O CONTEXTO DO TELEJORNALISMO: UM ESPACO DE REPRODUCAO

Nesta secdo discuto sobre as questdes relacionadas ao telejornalismo.
Brevemente, comento o surgimento desta modalidade no Brasil e sua trajetéria pela
historia até os dias atuais, citando suas principais caracteristicas. Depois subdivido esta
em secdo para tratar da ancoragem e do Jornal Hoje.

Os telejornais sdo ndo somente fontes de informacéo para os telespectadores,
mas em sua maioria interpretam e, por vezes, opinam sobre acontecimentos mundiais.
No Brasil, o telejornalismo marca sua estreia com a inauguracdo da TV Tupi, de Assis
Chateaubriand, em 1950. Assim como a tecnologia televisiva tinha origem
estadunidense, o formato adotado para os telejornais brasileiros também era uma copia

do norte-americano.

Em principio, 0 modelo de televisdo brasileiro foi o americano. Nisso,
como em tantas outras coisas, comegamos imitando 0s americanos, nossa
influéncia mais forte. Os nossos primeiros produtores foram aos Estados
Unidos, fizeram cursos na CBS, na NBC, para aprender as técnicas e 0s
procedimentos fundamentais e os utilizaram para implantar a televisdo no
Brasil (DANIEL FILHO, 2001, p. 14).

Pela falta de técnica e por ndo existir um formato brasileiro definido, os
primeiros telejornais eram uma “cola” dos radiojornais, com o diferencial de possuirem
imagens. Ndo havia uma equipe responsavel pela producdo das noticias. Entdo, os
apresentadores apenas liam as noticias retiradas dos jornais impressos, ou seja, 0
chamado “gilette-press” (REZENDE, 2000. p.106).

O primeiro telejornal a ir ao ar em rede brasileira foi o Imagens do Dia, da TV
Tupi, e durou pouco mais de dois anos. Como ndo havia possibilidade de realizar
coberturas externas, por falta de técnica, as noticias eram transmitidas majoritariamente

dentro do estudio (REZENDE, 2000).



Nas décadas de 50, 60 e 70, muitos telejornais respeitaveis surgiram, como o
Jornal de Vanguarda, que obteve reconhecimento até no exterior; o Jornal Nacional,
que continua sendo o mais visto no pais; e também o Jornal Hoje, que se consagrou
como o unico telejornal vespertino em sinal aberto da Rede Globo.

Com tanta concorréncia surgindo ao longo dos anos, os profissionais de
jornalismo entenderam que precisariam aprimorar suas técnicas, para conquistar e
manter a audiéncia. Desde entdo, muito se evoluiu em formato, linguagem e
apresentacdo. Os apresentadores dos telejornais deixaram de ser apenas locutores de
noticias e passaram a ser quase que estrelas da televisdo brasileira (SILVA, 2009).

Os formatos de telejornais atualmente no Brasil sdo diversos. A maioria deles se
utiliza de procedimentos mais formais em sua linha editorial. Alguns, porém, permitem
certa informalidade, mas sem perder a seriedade inerente a este género televisivo.
Outros ainda buscam um equilibrio entre os dois estilos, como é o caso do Jornal Hoje,
objeto de estudo deste trabalho.

Assim como os telejornais tém sua importancia na sociedade, quem os apresenta
também tém seu papel social. Por isso, no proximo item abordarei o tema da

ancoragem, que constitui um dos focos de investigagéo deste trabalho.

3.1 JORNALISTA A FRENTE DA BANCADA: A PERSPECTIVA DA
ANCORAGEM

Os ancoras sdo responsaveis ndo so pela transmissdo das noticias, mas também
dao o tom dos telejornais. Aqui cito &ncora como o apresentador de um telejornal, que
tem envolvimento com a noticia, e ndo somente a Ié. Eles sdo a “cara” e a identidade do
programa, pois fazem a ponte entre as noticias e os telespectadores. Ocupam também
um importante papel social, pois se tornam referéncia de credibilidade. No Brasil este
papel comecou a tomar forma com o apresentador Boris Casoy (SILVA, 2002). Curado
(2002, p.54) corrobora essa viséo, pois acredita que “o ancora funciona como o nome
qgue tem: nele se apoia a identidade editorial do programa e também a identidade
visual”.

O ancora normalmente acumula mais de uma funcdo. Ao mesmo tempo em que
apresenta o telejornal, pode possuir também outras funcbes, como editor-chefe, editor-
executivo ou chefe de redacdo. Curado (2002, p.55) afirma que: “as qualidades exigidas

de um ancora sdo muitas; € um profissional rarissimo e, portanto, bastante valorizado
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em qualquer mercado”. E por isso que ele ndo é somente um leitor das noticias, porque,
além disso, ele participa de toda a cadeia produtiva das matérias.

Desde os primeiros telejornais até os atuais, os profissionais tém procurado
aperfeicoar as formas de apresentacdo. Ha alguns anos, acreditava-se que obter
credibilidade implicava em cores escuras, rigidez e sobriedade no video. Herddoto
Barbeiro e Paulo Rodolfo de Lima (2002, p.78) afirmam que:

Os movimentos das cameras eram automatizados e as posturas académicas.
Esses padrdes estdo sendo gradativamente rompidos pela descontracdo do
estidiotedacdo, para que o telespectador acompanhe um cendrio mais
amplo com outros jornalistas em cena e possa receber e ampliar novas
mensagens.

Estes aperfeicoamentos tém possibilitado que a interacdo entre os apresentadores
seja mais marcante e descontraida. Mesmo que hoje em dia um pouco de descontracdo
seja permitida, existe, porém, uma regra que todos os manuais de telejornalismo
ressalvam: jornalista ndo € ator. Os ancoras ndo estdo em frente as cameras para
dramatizar ou espetacularizar acontecimentos, e sim para prestar um servico de
informacdo. Por isso Barbeiro e Lima (2002, p.82) advertem que ‘“o ancora nao deve
dramatizar acontecimentos, nem alterar o sentidos das frases com impostacdo
desnecessaria”.

A presenca do ancora na tela da televisdo deve ser para os telespectadores como
uma conversa com algum conhecido. Ndo pode haver ar de superioridade, nem de
pretensdo. Pelo contrério, o apresentador tem que fazer com que o espectador sinta-se
privilegiado por estar recebendo aquela noticia. (CURADO, 2002).

A calma e a capacidade de administrar o imprevisivel também sdo fortes
requisitos a serem desempenhados pelos ancoras. Caso ocorra qualquer falha durante a
transmissdo ao vivo, o apresentador ndo deve perde a calma, e sim encontrar a solugéo
mais vidvel para 0 momento. A atencdo tem de estar voltada inteiramente ao andamento
do jornal. Eis, portanto, a orientagdo de Barbeiro e Lima (2002, p.79): “Nédo se
desconcentre nunca. Qualquer distracdo pode atrapalhar muito. Logo, ndo esqueca, que
se 0 microfone vaza, a cdmera também”.

Assim sendo, dentro desta perspectiva da ancoragem em telejornais, meu
interesse diz respeito & ancoragem do telejornal Jornal Hoje. E por esta razio que na
proxima subsecao tratarei das principais disposi¢des que pautam meu objeto de estudo,

desde seu inicio até sua configuracdo atual.
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3.2 JORNAL HOJE

Aos vinte e um dias do més de abril de 1971 entrava no ar o Jornal Hoje, o qual,
anos mais tarde, tornar-se-ia um dos jornais mais tradicionais de Rede Globo de
Televisdo. A proposta do telejornal baseava-se na ideia de ser uma revista diéria voltada
para a mulher, abordando assuntos como arte, espetaculos e realizando entrevistas. Os
primeiros apresentadores que ocuparam a bancada foram Léo Batista e Luis Jatob4 e
transmitiam o programa apenas para o estado do Rio de Janeiro (TELEHISTORIA,
2008). Para a época, a producdo do Jornal hoje foi considerada uma inovacao no estilo
de telejornalismo predominante, como afirma Machado Neto (2010, p. 03), quando diz
que o Jornal Hoje

Inicialmente era considerado pela critica da época um telejornal dono de um
estilo inovador, por apresentar uma postura mais informal, chegando
diretamente ao publico, na maioria das vezes, sem nenhum tipo de barreira
linguistica, tais como inadequagdo da linguagem que pudessem prejudicar a
comunicagdo; ou “ruido comunicacional”, como por exemplo, problemas
fisicos, como ma recepgdo de imagem.

Devido a boa aceitagdo no estado do Rio de Janeiro, em 1974 o programa passou
a ser exibido em territério nacional. Nesta fase, o Jornal Hoje passou a contar com
Rubens Braga, responsavel pelas cronicas e Rubens Ewald que trazia um olhar sobre as
producdes de cinema (G1,2010).

Durante os anos 80, o Jornal Hoje tornou-se, em boa parte, reconhecido pelas
grandes entrevistas que eram feitas aos sébados, por Leda Nagle. Diversas
personalidades passaram pelo estudio como Pelé, Carlos Drummond de Andrade,
Cazuza e Tom Jobim. Depois de alguns anos, as entrevistas continuaram, porém, eram
feitas em lugares diferentes, e ndo mais no estudio (CASTRO, 2008).

Em 1991, em comemoracdo aos 20 anos do telejornal, novos quadros foram
criados, como o quadro Vocé, comandado pela repérter Cristina Franco, que trazia
assuntos relacionados a beleza. Também um novo bloco foi criado, para abordar
somente cultura, e era dirigido pelo jornalista Mauricio Kubrusly (MACHADO NETO,
2008).

Em 1999 uma grande modificacdo aconteceu na trajetéria do telejornal. O
programa mudou seu endereco e passou a ser apresentado diretamente dos novos

estudios da Rede Globo em Séo Paulo. Neste ano Sandra Annenberg, atual ancora,
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passou a ser correspondente em Londres, deixando a bancada nas maos de Carlos
Nascimento e Carla Vilhena.

Os anos 2000 iniciam com a volta de Sandra Annenberg e Carlos Nascimento a
frente do Jornal Hoje, trazendo uma linguagem diferente, na tentativa de resgatar a
identidade do programa, que € de ser um telejornal-revista (G1, 2010).

A partir de 2004, Evaristo Costa, jornalista responsavel pela previsdao do tempo
assume a bancada, juntando-se a Sandra na ancoragem do telejornal. O programa segue
fazendo uso de uma linguagem coloquial, mas sempre mantendo atencdo na seriedade
inerente ao telejornalismo. Sandra e Evaristo permanecem até hoje no comando do
Jornal Hoje, apresentando-o de segunda a sexta (G1, 2010).

Diante disto, ressalto a importancia que os ancoras do Jornal Hoje tém para esta
pesquisa, visto que a mesma busca investigar a atuacdo da mulher no telejornalismo,
utilizando a ancoragem como referéncia.

Para que a minha proposta de andlise possa ser compreendida em totalidade, na
préxima secdo busco explanar sobre os procedimentos metodolégicos que pautam esta

pesquisa.

4 METODOLOGIA
Esta pesquisa constitui um estudo de caso. Fonseca (2002, p.34) define esta

modalidade dizendo que

Um estudo de caso pode ser caracterizado de acordo como um estudo de uma
entidade bem definida como um programa, uma instituicdo, um sistema
educativo, uma pessoa ou unidade social. Visa conhecer em profundidade o
seu ‘como’ e os seus ‘porqués’, evidenciando a sua unidade e identidade
propria.

Para proceder com minha analise, inicialmente realizei a captacdo de uma
semana do Jornal Hoje, do dia 16 maio ao dia 20 de maio, totalizando 5 edi¢des que
constituem o corpus da minha analise. Em posse deste material, transcrevi as cabecas e
notas de pé das materias. Optei pela exclusdo da edicdo sabado porque neste dia a
apresentacdo do programa é feita, em geral, por outros jornalistas (e apenas um), e ndo
pelos ancoras em questao.

A transcricdo destes textos revela sua importancia se levado em consideragéo o
fato que sdo nestes momentos que os ancoras fazem contato diretamente com o

espectador, ou seja, conversam com seu publico. Gill (2008, p.252) cita a importancia
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da utilizacdo das transcrigdes em pesquisas audiovisuais, quando diz que “aspectos da
fala que sdo tdo familiares a ponto de n6s muitas vezes literalmente ndo os ‘ouvirmos’,
se tornam visiveis na transcri¢ao”.

Ap0s transcrever o corpus de analise, estabeleci uma classificacdo das pautas a
serem analisadas. Separei as pautas das editorias de variedades, moda e beleza e
culinéria, visto que, sdo nessas pautas onde se encontram as maiores incidéncias de
designacdo de género, que € o0 que interessa a esta pesquisa.

Para a realizacdo da analise deste trabalho adoto duas metodologias principais, 0
Quadro Tridimensional de Fairclough (2001) (Anexo 1) e a Rede de Representacdo dos
Atores Sociais proposta por van Leeuwen (1997) (Anexo Il). A seguir, faco uma
explanacao sobre estes modelos de analise para a melhor compreensdo dos resultados
gue obtive na minha analise.

Ao cunhar um modelo de analise tridimensional, Fairclough prop6e o estudo do
discurso levando em consideracdo o contexto e a pratica social. Isso porque, 0 autor
acredita na forca da mudanca discursiva em relagdo com a mudanca social e cultural.
Fairclough (2001, p.89) desenvolveu este molde de andlise porque tem especial
preocupagido em “reunir a analise de discurso orientada linguisticamente e 0 pensamento
social e politico relevante para o discurso e a linguagem”. Esta perspectiva se deve ao

fato de que

Para além do contexto, a defini¢do de Fairclough focaliza a dimensdo da
pratica social a partir de uma visdo da linguagem investida de poder e
ideologias, capaz de constituir as dimensbes sociais do conhecimento, das
relagbes e da identidade social. E essa visdo de discurso, estreitamente ligada
ao situacional, institucional e social que interessa 8 ACD (MAGALHAES,
2001, p.15).

O modelo tridimensional de analise proposto por Fairclough constitui uma
analise que estuda o discurso em trés perspectivas: a andlise textual, analise da préatica
discursiva e analise da pratica social. Estas trés instancias sdo interdependentes e tem
atencdo igualitdria, ou seja, uma ndo existe sem a outra. Assim sendo a andlise

tridimensional

E uma tentativa de reunir trés tradicdes analiticas, cada uma das quais é
indispensavel na analise de discurso. Essas séo a tradigdo de andlise textual e
linguistica detalhada na Linguistica, a tradicdo macrossocioldgica de analise
da pratica social em relacdo as estruturas sociais e a tradi¢do interpretativa ou
macrossocioldgica de considerar a pratica social como alguma coisa que as
pessoas produzem ativamente e entendem com base em procedimentos de
senso compartilhados (MAGALHAES, 2001, p.24).
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A primeira instancia de andlise proposta é a analise textual, que Fairclough
organiza em quatro itens “[...] 'vocabulario', 'gramética’, ‘coesdo’ e 'estrutura textual'. O
vocabulario diz respeito principalmente as palavras individuais, a gramatica das
palavras utilizadas em oracdes e frases, a coesédo trata da ligacdo feita entre oragdes e
frases e a estrutura textual trata das propriedades organizacionais de larga escala dos
textos.( FAIRCLOUGH, 2001, p.103).

A segunda dimenséo de analise € a pratica discursiva e no seu estudo sdo usadas
trés categorias principais que, segundo Magalhdes (2001, p.25), “[...] também envolvem
tracos textuais formais: a for¢a dos enunciados, ou os tipos de atos de fala que eles
constituem, a coeréncia e a intertextualidade dos textos.

O ultimo componente da analise tridimensional de Fairclough é a prética social.
Nesta dimensdo Fairclough tém especial preocupacdo em estabelecer as conexdes entre
a pratica social e a natureza da pratica discursiva, ou seja, a producdo e interpretacdo do
texto. Magalhdes (2001, p.25) esclarece que na préatica social “[...] o conceito de
hegemonia proporciona uma matriz, ou um modo de analisar a pratica social a qual o
discurso pertence em termos das relacdes de poder, investigando se estas reproduzem,
reestruturam ou desafiam as hegemonias existentes”.

A utilizagdo do quadro tridimensional de Fairclough permite que ao analisar o
discurso, a atencdo ndo esteja voltada somente a ele, mas também permite que se
entenda como esse discurso se efetiva e que implica¢fes causa nos espacos sociais.

Além de utilizar o modelo de Fairclough, também faco uso da Rede de
Representacdo dos Atores Sociais, de Theo Van Leeuwen. Van Leeuwen (1997, p.169)
coloca seu modelo como uma forma de descobrir os “modos pelos quais os actores
sociais podem ser representados’.

Na perspectiva do autor os atores sociais sdo sempre incluidos ou excluidos, por
isso “as representacdes sociais incluem ou excluem actores sociais para servir 0s seus
interesses € propositos em relacao aos leitores a quem se dirigem” (VAN LEEUWEN,
1997, p.180).

A exclusdo diz respeito aos momentos em que o ator social é excluido do
discurso, do qual ele faz parte. A exclusdo pode acontecer por duas vias: supressao ou
encobrimento. A supressdo acontece quando o ator social € completamente excluido do

discurso e das suas atividades. Ja, o encobrimento se da quando o ator social fica pouco
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visivel no discurso, ou seja, ele ndo é completamente excluido, mas fica “apagado” em
relacdo a suas atividades.

A inclusdo envolve uma rede de 45 formas pelas quais 0s atores sociais podem
ser representados. Em razdo dessa ampla variedade de possibilidades de manifestacéo,
ndo tratarei individualmente de cada uma delas aqui, mas, durante meu texto de analise,

explico as categorias que foram reconhecidas, conforme exponho a seguir.

5 ANALISE E DISCUSSAO DOS RESULTADOS

O Jornal Hoje traz noticias que abordam economia, politica e cobertura policial,
porém seu foco estd nas pautas de variedades e entretenimento. A partir da analise que
segue, é possivel inferir que na maioria das vezes as noticias que tratam de moda, beleza
e culinaria, ficam a cargo de Sandra. Por muitas vezes, Evaristo se exclui da pauta,
deixando que Sandra cuide do assunto. Isto possivelmente leva a crer que estas pautas
séo voltadas para mulher, ou seja, ndo sdo assuntos ligados ao papel masculino.

Para dar conta de compreender este traco, o corpus da minha andlise constitui-se
de 5 edi¢bes do telejornal, onde observo, especificamente as pautas de variedades,
culinéria, moda e beleza. Opto por desenvolver minha analise separando-a pelos atores
sociais encontrados. Nestas edi¢Ges pude perceber 88 ocorréncias de atores sociais.

No levantamento feito, trés atores sociais se destacam, e sdo eles: o ator social
Apresentador (Evaristo Costa), ancora do telejornal, ator social Apresentadora (Sandra
Annenberg), também ancora do telejornal e ator social Telespectador, que é o publico
para quem o telejornal é direcionado.

Tanto o ator social Apresentador quanto o ator social Apresentadora, se
representam pela denominagdo “a gente” (4 ocorréncias) . A seguir, exemplifico em

ordem crescente, algumas ocorréncias deste ator social:

5.1 “Agora a gente vai tratar de um assunto que ndo da dor de cabega, mas da coceira na cabega.”

(Apesentadora,16 de maio).

A citagdo “a gente”, também aparece representando ndo sO6 o ator social
apresentador, mas também representando 0s atores sociais Apresentador e
Apresentadora associados ao ator social Telespectador (13 ocorréncias). Como por

exemplo:
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5.2 “Mas existem tratamentos simples que a gente pode fazer em casa mesmo e ddo bons resultados”

(Apresentadora, 16 de maio).

Além disso, os atores sociais Apresentador e Apresentadora também ocorrem 8
vezes, representados pelo pronome pessoal em primeira pessoa do plural “nos” em

elipse.

5.3 “@ Vamos mudar um pouquinho de assunto, falar de culinaria”. (Apresentadora, 16 de maio).

A primeira pessoa do plural e/ou a denominagdo “a gente” também usada para
representar os atores sociais Apresentador e Apresentadora associados com o ator social

Equipe de Redacédo 13 vezes.

5.4 “Nos preparamos esta reportagem pré esclarecer todas as davidas que a gente tem sobre este insetinho

inconveniente.” (Apresentadora 16 de maio).

Também houve ocorréncias em que o ator social apresentador é representado
pelo seu nome (7 ocorréncias). Destas 7 ocorréncias, 5 delas dizem respeito ao ator

social Apresentadora e 2 dizem respeito ao ator social Apresentador.

5.5 “Evaristo vocé sabia que de cada dez criangas brasileira pelo menos trés tem piolho”? (Apresentadora

16 de maio).

5.6 Oh Sandra e ja que a gente ta falando de emprego, nds vamos entrar num outro assunto pra comentar

sobre os concursos publicos (Apresentador, 16 de maio).

Em outros momentos, o0s atores sociais Apresentador e Apresentador
representam-se pelo pronome da primeira pessoa do singular “eu” (13 ocorréncias),
sendo 8 vezes para a Apresentadora e 5 para o Apresentador enquanto o ator social

Apresentador é representado em 5 ocorréncias.

5.7 “Bem como eu ndo sei muito desse assunto, nds vamos deixar pra repdrter Shirlei Paravisi dar todas

essas dicas e ainda mostrar como se maquiar” (Apresentador, 16 de maio).
5.8 “Se vocé ndo gosta de batom muito escuro, como eu, prefere os mais claros, a sugestdo é usar os tons
nude que é aquele mais cor de boca t4, ou um coral, péssego, alguma coisa assim” (Apresentadora, 16 de

maio).
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O ator social Telespectador aparece no discurso representado por duas formas. A
primeira delas ¢ o pronome pessoal da segunda pessoa do singular “vocé” (17

ocorréncias).

5.9 “Bom, se vocé quiser dormir na moda é sé da uma olhadinha 14 na nossa pagina na internet, todas as

dicas ja estdo 14”. (Apresentador, 17 de maio).

Ele, ator social Telespectador também é representado pela designacdo de género,
ou seja, especificando masculino ou feminino (5 ocorréncias). Destas 5 ocorréncias, 1

faz referéncia ao publico masculino e 4 fazem referéncia ao publico feminino.

5.10 “Fazer uma pergunta pra vocé, que muitas mulheres também gostariam de responder”

(Apresentador, 19 de maio).

5.11 “Ja os homens valorizam mais dinheiro, carreira e liberdade”. (Apresentadora, 16 de maio).

O ator social Equipe de Redacdo aparece vinculado aos atores sociais
Apresentador e Apresentadora pela primeira pessoa do plural.

5.12 “Poisé, ela entrou pro livro dos recordes, mas nds encontramos outras velhinhas muito mais idosas

do que ela (Apresentadora, 19 de maio).

Também ha a ocorréncia de outro ator social, o Especialista, que ocorre 3 vezes
durante a andlise. Neste trabalho, contudo, vou deter-me apenas sobre os atores que
tiveram mais ocorréncias (Tabela 1 em Apéndice A).

A partir desta breve apresentacdo dos atores sociais identificados no texto, €
possivel inferir que o ator social Apresentador e a ator social Apresentadora quando
representados por “a gente” ou o pronome pessoal de primeira pessoa do plural “nds”,
busca a representacdo dos ancoras como parte da bancada, ou seja, compondo
determinado grupo ao qual o ator social telespectador ndo pertence (Tabela 1 em
Apéndice A).

Essa forma de composi¢do de grupos é denominada por van Leeuwen(1997,
p.195) como “assimilacdo” por “coletivizacdo” e explica que ela “pode realizar-se
através de um substantivo contavel quer de um substantivo que denote um grupo de

pessoas (pluralidade, grupo)”. Esta forma de representagdo surge nos momentos em que
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Apresentador e Apresentadora querem falar sobre as suas fungdes, ou seja, querem
mostrar ao telespectador o seu trabalho em relagéo a producéo da noticia.

5.13 “No6s vamos falar agora de uma brasileira que ¢ a mais nova camped mundial, sabe de qué”?

(Apresentadora, 19 de maio)

5.14. “E sobre isso que a gente vai falar”. (Apresentador, 17 de maio).

Nestes casos, 0s dois atores sociais, por vezes se representam como equipe, onde
demonstram saber ou fazer algo que o publico ndo é capaz, ou seja, se incluem em
grupo do qual sdo individualizados do seus telespectadores.

Em determinados momentos, porém, representam-se usando a denominagdo “a
gente” associados ao ator social Telespectador, também incorrendo “assimilag@o” por
“coletivizacdo”. Nesta forma de ocorréncia, contudo, tanto Apresentador quanto
Apresentadora buscam uma identificacdo junto ao publico, pois, segundo van Leeuwen
(1997, p.190), os atores sociais “[...] podem surgir como classes ou como individuos

especificos e identificaveis” (Tabela 1 em Apéndice A).

5.15 “Mas existem tratamentos simples que a gente pode fazer em casa mesmo e ddo bons resultados

(Apresentadora, 16 de maio).

Isto sugere que eles se utilizam desta estratégia para se integrar ao ator social,
tornando a noticia quase que uma conversa informal e familiar para o Telespectador.

Em determinados momentos os atores sociais Apresentador e Apresentadora
fazem questdo de utilizar a denominagdo “a gente” ou o pronome de primeira pessoa do
singular “n6s”, buscando trazer nessa representacdo o ator social Equipe de Redagao.
Esta forma de representagdo também é chamada de “assimilacdo” por “coletivizacdo” e
busca integrar os atores em um grupo social. Neste caso o objetivo € unir Apresentador
e Apresentadora ao grupo do ator social Equipe de Redacdo, mostrando ao
Telespectador que eles fazem parte de determinado grupo que produz as noticias e esta
apto a dar dicas e conselhos para eles (Tabela 1 em Apéndice A).

Por outras vezes o0s atores sociais Apresentador e Apresentadora se representam
utilizando seus nomes préprios no discurso. Esta forma de representacdo é denominada
por van Leeuwen (1991, p.201) de “nomeacdo”, se da “quando o actor social €

representado na sua identidade unica”. Neste caso, a nomeacdo infere que a partir da
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utilizacdo dos nomes proprios dos atores sociais Apresentador e Apresentadora, 0
intuito € a representacdo da identidade e individualidade de cada apresentador (Tabela 1

em Apéndice A).

5.16 “Pra mim uma xicara de café ja é muito. Quem gosta de café é a Sandra” (Apresentador, 18 de

maio).
5.17 “Uma sopinha no inverno vai muito bem né Evaristo?” (Apresentadora, 20 de maio).

Quando os atores sociais Apresentador e Apresentadora incluem-se pelo
pronome pessoal da primeira pessoa do singular “eu”, € possivel dizer que os dois atores
sociais buscam tracar seu perfil, trazendo a tona suas opinides e percepcbes sobre o
assunto tratado. Esta forma de representacdo é definida por van Leeuwen como
“individualizagdo” e “[...] realiza-se através da singularidade” (Tabela 1 em Apéndice
A).

5.18 “Eu adoro pijama” (Apresentadora, dia 17 de maio).

5.19 “Bem, como eu ndo sei muito desse assunto [...]” (Apresentador, dia 16 de maio).

Na individualizacdo os atores sociais sdo representados com destaque. Neste
caso, eles ressaltam suas opinides, preferéncias ou competéncias junto ao publico.

J& o ator social Telespectador aparece representado pelo pronome de segunda
pessoa do singular “vocé”. Neste caso, a representacdo ¢ feita por “genericizacdo” pois
0s atores sdo representados como classes, de forma genérica, ndo especificada (VAN
LEEUWEN, 1997, p.190)

5.20”Vocés quer um emprego, mas ndo tem a famosa experiéncia que é cobrada pelas empresas né”.

(Apresentadora, 16 de maio).

Neste sentido, quando o pronome “vocé” ¢ utilizado, mostra que ha uma busca
pela indistincdo de género, ou seja, 0s apresentadores buscam direcionar a pauta tanto

para o publico feminino quanto para o publico masculino (Tabela 1 em Apéndice A).
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Entretanto, em outros momentos o ator social Telespectador é representado com
designagé@o de género, ou seja, definindo masculino e feminino. Van Leeuwen (1997,

p.202) classifica esta representagdo como “categorizacdo” por “classificagdo”, pois

[...] os actores sociais sdo referidos em termos das principais categorias
através das quais uma dada sociedade ou institui¢do diferencia classes de
pessoas. Na nossa sociedade estes dados incluem idade, sexo, origem, classe
social, riqueza, raga, etnicidade, religido, orientagdo sexual, etc.

Nesta modalidade os atores sociais sao representados a partir das suas fungdes e

identidades. Neste caso, sdo definidos pelo sexo/género (Tabela 1 em Apéndice A).

5.21 “Vou comentar aqui com as minhas amigas telespectadoras”. (Apresentadora, dia 16 de maio).

Neste caso é possivel perceber que quando ha esta classificacdo, os atores sociais
Apresentador e Apresentadora representam o ator social Telespectador buscando definir
gue a pauta em guestdo é um assunto voltado para o publico feminino.

Através dessa definicdo de género, fica nitida a premissa de que existem
assuntos como culinéria e filhos, que sdo ainda entendidos como “assuntos de mulher”,
nos quais o ator social Apresentadora busca deixar claro que estd falando com as
telespectadoras e ndo com os telespectadores. Em contrapartida, durante o corpus da
analise encontrei somente uma ocorréncia desta representacdo destinada ao publico
masculino, mostrando que a necessidade de marcacdo de género é mais expressiva
quando o assunto é voltado exclusivamente ao publico feminino, excluindo o
masculino. J& todas as demais pautas sdo voltadas, potencialmente, a ambos 0s géneros.

Isto também sugere que mesmo que as mulheres ocupem lugares de destaque
como este da Apresentadora, ainda sdo entendidas como ‘“rainhas do lar”, ou seja,
continuam sendo associadas aos assuntos domésticos, enquanto os homens sao
resguardados destes temas.

Por isso, além do eixo da inclusdo, também pude identificar ocorréncias no eixo
da exclusdo durante a analise. Quando os atores sociais Apresentador ou Apresentadora
definem para qual publico a pauta é direcionada, automaticamente o outro publico é

excluido.

5.22 “Vou comentar aqui com as minhas amigas telespectadoras”. (Apresentadora, dia 16 de maio).
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Quando a Apresentadora cita “as minhas amigas telespectadoras”, deixa claro
que estd se dirigindo as mulheres e ndo aos homens. Assim sendo, o Telespectador
homem ¢é excluido da pauta e protegido daquele assunto. Van Leeuwen define esta
categoria como “exclusao” por “supressao”. Nesta categoria o ator social €
completamente excluido do discurso, ndo havendo qualquer referéncia ao mesmo.

Essa inferéncia também mostra que a busca pela definicdo do género das pautas
soa quase como uma prevengdo ao publico masculino de que o assunto ndo lhes diz
respeito. Ou seja, quando assuntos femininos sdo tratados a Apresentadora marca para
quem esté falando, ao passo que, o contrario ndo acontece.

Esta forma de observacdo também aparece quando o Apresentador demonstra
ndo saber sobre determinado assunto. No exemplo a seguir, a pauta é sobre maquiagem,
e o0 ator social Apresentador precisa evidenciar, marcar textualmente seu

desconhecimento sobre 0 assunto.

5.23 “Bem, como eu ndo sei muito desse assunto, nés vamos deixar para a rep6rter Shirlei Paravisi dar

todas essas dicas e ainda mostrar como se maquiar” (Apresentador, dia 16 de maio).

Neste caso, 0 Apresentador exclui-se da pauta, deixando claro que maquiagem
ndo é um assunto sobre o qual os homens devam ter conhecimento e, portanto, ndo é ele
que deve falar sobre isso. Isto também sugere que esta pauta foi pensada para o publico
feminino e ndo é do interesse masculino.

Outros dois pontos a serem destacados na analise sdo os verbos e adjetivos
associados aos atores sociais. Os verbos ligados ao Apresentador e a Apresentadora,
guando representados como bancada demonstram sempre suas fungdes e praticas dentro
do telejornal. S&o sempre conjugados no presente, como por exemplo, “vamos”,
“mostra” “vai”, que remetem a ideia do trabalho e da preocupag¢do na hora da
preparacgéo do telejornal.

Neste momentos o0s atores sociais Apresentador e Apresentadora ndo se utilizam
de adjetivacOes na discurso.

Ja quando os atores sociais representam-se pela denominagdo “a gente”,
mesclando-se ao ator social Telespectador, os verbos utilizados sdo verbos conjugados
em terceira pessoa do singular como “mantém”, “sabe”, “vai”, “deve”, entre outros, €
mostram que Apresentador e Apresentador buscam associar-se as praticas do
Telespectador. O possivel objetivo & criar a impressdao de que Apresentador e
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Apresentadora necessitam tanto daquelas informac6es e dicas quanto o Telespectador.
Isto demonstra a tentativa de aproximacéo dos apresentadores.

Neste caso, 0 uso de adjetivos ou locucBes adjetivas também ndo estdo
presentes.

Na representacdo dos atores sociais Apresentador e Apresentador mesclando-se
com o ator social Equipe, os verbos sdo, em sua maioria, conjugados no passado:
“preparamos”, “encontramos”, “preparou”. Isto denota o esfor¢o planejado da equipe
em trazer as noticias e dicas mais importantes para o Telespectador.

Quando os atores sociais representam-se como individuos, ou seja, utilizando o
pronome de primeira pessoa de singular “eu”, suas opinides ficam bem nitidas e
demarcadas, a partir de verbos como “adoro”, “compro”, “vou”, acho”, “tive”, dentre
outros. Estes verbos sempre aparecem na parte em que os atores buscam individualizar-
se dos telespectadores e equipe para opinarem e se expressarem.

As adjetivacOes também ndo estdo presentes nestes momentos.

Na representacdo do ator social Telespectador pelo pronome pessoal de segunda
pessoa do singular “vocé”, os verbos utilizados no discurso estdo sempre no presente,

9% ¢¢

novamente reforcando a ideia de generalizacdo. Sdo verbos como “quiser”, “encontra”,

99 €6 L9

conferir”, entrar”, “¢”. Alguns verbos também sao utilizados no imperativo como “dé”,
acesse”, “vai”.

Estes verbos sdo geralmente associados com a particula “se”, como em “se VOCé
quiser dormir na moda”, “se vocé souber escolher”, “se vocé quiser emagrecer”. Isto
indica que Apresentador e Apresentadora colocam uma condicdo ao Telespectador,
constatando que para ser melhor, ter um emprego melhor ou parecer melhor, basta o seu
esforco em seguir as dicas por eles dadas.

Quando o ator social Telespectador é representado com designacdo de género
feminino os verbos utilizados também sdo usados no presente como “¢”, “dao”,

29 ¢

“gostariam”, “perder” “prefere”. Nesta categoria ha um esforco em aproximar o ator
social Telespectador do publico feminino ao ator social Apresentadora. Por isso, ela se
utiliza de alguns adjetivos como “minhas amigas telespectadoras”, “mulheres”,
“feminina”, “brasileiras”, nas busca de uma identificagao junto ao publico feminino.
Essas observacdes acerca do telejornal Jornal Hoje demonstram que o0s
apresentadores buscam uma interacdo mais intima com o publico, principalmente

quando o tratam como “vocé”. Os apresentadores buscam cativar o seu publico a partir
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da encenacdo de que sdo iguais a eles, que tem 0S mesmos interesses e as mesmas
necessidades. Isso pode ser confirmado pelo nimero de ocorréncias em que 0S
apresentadores buscam representar-se em associa¢do com seu publico (13 ocorréncias),
ao passo que se representam individualmente somente em 3 ocorréncias.

Nesta se¢do busquei identificar os atores sociais presentes no telejornal Jornal
Hoje, e por meio deste estudo, entender como eles séo representados no discurso. A
partir desse rastreamento, pude perceber que a representacdo dos atores Apresentador e
Apresentadora de si mesmos busca, através da associagdo com o Telespectador uma
informalizacdo durante o telejornal, uma simulacéo de dialogo.

Também pude perceber que quando os atores Apresentador e Apresentadora
representam o ator social Telespectador buscam, em certos momentos, generalizar as
pautas, com o intuito de se fazer entender pelo publico em geral. Quando os assuntos
abordados sdo socialmente sdo considerados de mulher, os apresentadores buscam
deixar claro para quem estéo falando.

Neste sentindo, observo que em muitos momentos o0s apresentadores utilizam-se
de estratégias na busca pela indefinicdo de género (todas as pautas em que ndo ha
marcacgdo de género), para que socialmente se entenda a pauta como pensada para 0s
dois géneros. Em outros momentos, contudo, esta marcacdo de género esta
especialmente presente para se referir as mulheres. Isto serve de pista para entender que
as mulheres atualmente se ocupam de varios assuntos e espacos sociais da mesma forma
gue os homens, mas que, existem assuntos e espacos que ainda sdo exclusivos do
entendimento da mulher, dos quais, fica claro, 0 homem n&o precise e talvez, nem deva
tomar ciéncia.

Na préxima secdo, exponho algumas ponderacfes sobre o a anlise e estabeleco

as consideragdes sobre a minha pesquisa.

6 CONSIDERACOES FINAIS

Durante o meu percurso de analise busquei realizar algumas discussdes sobre
temas como rela¢fes de géneros, poder, ancoragem e telejornalismo. Meu objetivo ao
aborda-los foi entender como estas praticas discursivas e sociais podem ocorrer no meio
midiatico. Neste momento € importante evidenciar a importancia de se estudar os meios

de comunicacgdo, levando em conta a influéncia que tém na sociedade. Diante disto
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torna-se essencial entender quais sdo e como funcionam os padrbes e modelos
hegemdnicos dos quais se servem 0s meios de comunicagao.

Sendo assim, posso afirmar que a influéncia feminina na bancada do telejornal
Jornal Hoje se da na medida em que as pautas séo direcionadas. Esta presenca feminina
serve, ndo para simbolizar a igualdade entre os géneros, mas sim, para reforgar o papel
social da mulher, haja vista que existem assuntos tratados como femininos e assuntos
tratados como masculinos ou unissex. Levando em consideracdo que no corpus
analisado as pautas em que h& marcacdo de género sdo direcionadas para o publico
feminino e acontecem mais vezes do que as pautas direcionadas para o publico
masculino ou unissex, ficou explicita que a presenca de uma mulher na bancada
influencia no momento do direcionamento das pautas.

Acredito que esta pesquisa atingiu 0s objetivos desejados, porém acredito ser
importante ressaltar que por ser uma proposta de pesquisa académica com numero de
paginas limitadas, alguns atores sociais identificados no texto ainda podem ser
analisados. Acredito que este esforco de investigacdo pode ser aprofundado, ao se
considerar, a possibilidade de todos os atores sociais presentes no corpus. E possivel,
também, observar as pautas que marcam o género masculino e, por vezes, a suposta
“naturalizacdo” da excluséo dessa marcagdo na maioria das pautas.

Para finalizar, considero como mérito desta pesquisa poder identificar de que
forma os meios de comunicacdo podem ser entendidos como espelhos da sociedade.
Mesmo que, por vezes, esse reflexo seja um tanto distorcido, alvo de leituras e
interpretacdes, ainda assim inspira-se no social para compor seus cenarios discursivos.
Sendo assim, inevitavelmente o modelo que 1a esta reproduzido tem um paralelo nas
praticas sociais. Espero, a partir da divulgacdo dos resultados deste estudo contribuir

para mudanca social, esta uma das marcas dos estudos filiados a ACD.
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APENDICE A

Tabela 1. Representacdo dos Atores Sociais presentes no Jornal Hoje

Ator Social

Forma e NUmero de Ocorréncias

Apresentador

Eu: 5 ocorréncias

A gente (Apresentador +Apresentadora): 4 ocorréncias

A gente (Apresentador +Apresentadora+ Telespectador: 13 ocorréncias

Nos (Apresentador +Apresentadora): 8 ocorréncias

Nos/a gente (Apresentador + Apresentadora + Equipe de Redacgéo): 13

ocorréncias

Nome: 2 ocorréncias

Eu: 5 ocorréncias

Apresentadora

Eu: 8 ocorréncias

A gente (Apresentador +Apresentadora): 4 ocorréncias

A gente (Apresentador +Apresentadora+ Telespectador): 13 ocorréncias

NOs (Apresentador +Apresentadora): 8 ocorréncias

Nos/a gente (Apresentador + Apresentadora + Equipe de Redagdo): 13

ocorréncias

Nome: 5 ocorréncias

Eu: 8 ocorréncias

Equipe de Redagdo

Nos/a gente (Apresentador + Apresentadora + Equipe de Redagdo): 13

ocorréncias

Telespectador

A gente (Apresentador +Apresentadora+Telespectador): 13 ocorréncias

\Vocé: 17 ocorréncias

Feminino: 4 ocorréncias

Masculino:locorréncia

Especialista

Médico: 1 ocorréncia

Preparador fisico: 1 ocorréncia

Cardiologista: 1 ocorréncia




ANEXO |
Quadro Tridimensional de Anélise de Fairclough (2001)

TEXTO

PRATICA DISCURSIVA

(produgiio, distribui¢fio, consumo)

PRATICA SOCIAL




ANEXO 11

Rede de Representacdo dos Atores Sociais de Theo van Leeuwen (1997)
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