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Programa Patrola: analise dos critérios de noticiabilidade, do uso do infotenimento e
identificagdo com o publico jovem

RESUMO: Este artigo se propds a analisar o programa “Patrola”, no que se refere aos seus
valores-noticia, 0 uso do infotenimento e a identificacdo com o publico jovem. Para isso, sdo
adotados basicamente como referencial tedrico para a pesquisa, 0s critérios de noticiabilidade
apresentados por Wolf (2008) e o conceito de infotenimento desenvolvido por Dejavite
(2006). Ainda, ¢é detectada a identificacdo com o publico jovem, o uso de marcas de fala e a
ligacdo do programa com outros meios de difusdo da informacéo. Desta forma, com a analise
de 4 edicbes, pode-se perceber que o programa mescla a utilizacdo dos critérios de
noticiabilidade, aposta no uso do infotenimento e atende o seu publico alvo, criando uma
identificacdo entre telespectadores e reporteres, que sdao sempre focados, o que resultou na
proposta de criagcdo de um novo critério de noticiabilidade, baseado no sujeito comunicador.

PALAVRAS-CHAVE: critérios de noticiabilidade; infotenimento; jovem; Patrola; RBS.

INTRODUCAO

A atividade jornalistica € uma préatica diaria, que leva em consideracdo diversos
fatores que interferem na escolha do que deve ou nao ser noticiado para determinado grupo de
pessoas, estes, consumidores do contetdo produzido. Presente na maior parte das residéncias
brasileiras’, a televisao é tida como o principal veiculo de informacdo para a populacio, que
cada vez mais procura por producdes voltadas a seus principais interesses. Em vista disso, 0s
programas televisivos procuram direcionar seus produtos a determinados tipos de publico,
como uma forma de conquistar a audiéncia, cada vez mais segmentada e em busca de
conteddos que possam entreter e informar simultaneamente. De acordo com Dejavite (2008,
p.40), “para o publico, o entretenimento é simplesmente aquilo que entretém, aquela matéria
que o informa e diverte a0 mesmo tempo”. Ainda, a autora coloca que a recreacdo e 0
entretenimento permitem que as pessoas participem de diversas atividades recreativas,
culturais e sociais, 0 que faz com que os veiculos de comunicacdo de massa difundam
informacGes, a0 mesmo tempo que distraem sua audiéncia.

Nesta perspectiva, tém-se a segmentacdo dos publicos, especialmente os jovens, que
vém atraindo a atencdo e gerando o interesse nos meios de comunicacdo nos Gltimos tempos.
Assim, tem-se como objetivo principal do presente artigo cientifico, a analise, no periodo de

22

um més (outubro/2011), do programa “Patrola”* - que une entretenimento e informacéo,

voltado especialmente para o publico jovem, que vai ao ar todos o0s sabados, a partir das 11h e

1 A televisdo esta presente em 96% das residéncias brasileiras, de acordo com dados do IBGE 2010.
2 Ser4 analisado o Patrola do RS, pois existe também um programa Patrola, com o mesmo formato veiculado em SC.
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15min, pela RBS TV de Porto Alegre®, afiliada da Rede Globo. E um programa que esta no ar
desde o més de abril do ano de 1999, e explora diversos assuntos, como shows, festas, moda,
esportes radicais, entrevistas, curiosidades, cultura, enfim, temas que interessam ao mundo
jovem, e é capaz de englobar todas as “tribos” que se identificam com uma linguagem
dindmica e descontraida. O programa € produzido e editado por Flavia Murr, Verénica De
Giacomo, Rodaika Daudt, Ico Thomaz e Potter, sob a direcdo de Rodaika, e tendo Rodaika
Daudt, Ico Thomaz e Potter como apresentadores.

A escolha do programa deu-se por ser veiculado no Rio Grande do Sul, e priorizar
temas que envolvem os habitantes do RS. Desta forma, ha uma maior identificacdo por parte
dos telespectadores com o programa, 0 que pode ser um fator positivo na analise, para
entender o porqué do uso de certos recursos, além dos critérios levados em consideracdo na
producdo. Também, por valorizar o publico jovem — realidade a qual estamos inseridos no
meio universitario -, ndo descartando a audiéncia dos demais telespectadores que porventura
venham a se interessar pelas pautas ali desenvolvidas.

Desta forma, mais especificamente, foram analisadas questdes referentes as suas
estratégias para atingir a audiéncia, explorando a questdo dos critérios de noticiabilidade
adotados pelo mesmo. Concomitante a isto, também serd analisado 0 uso do entretenimento
aliado a informacdo, caracteristica bastante marcada no programa, que vem sendo utilizada
com expressivo potencial. Ainda, alguns elementos secundarios serdo detectados, tais como o
atendimento por parte da producdo ao publico jovem, a linguagem utilizada pelos
apresentadores - no que se refere a girias - com o objetivo de aproximar-se mais do publico
almejado, a ligacdo das matérias do programa com outros meios de comunicacdo (site*, blog).

Analisando as caracteristicas do programa, levanta-se a hipdtese de que o mesmo
preocupa-se com a identificacdo com o pablico jovem, prioriza assuntos locais que envolvem
0 Rio Grande do Sul, dando énfase a matérias com pessoas (principalmente famosos) que sao
gauchos, ou que escolheram este estado como local para viver. Também, que procura sempre
colocar uma “dose” de humor nas matérias realizadas, a fim de envolver o seu pablico alvo e

fazer com que o conteudo apresentado ndo se torne desinteressante.

® ARBS TV de Porto Alegre faz parte do grupo RBS (Rede Brasil Sul de Comunicaco), e é uma emissora de televisio brasileira com sede
na capital gadcha, afiliada da Rede Globo.
* O site do Patrola é: http://redeglobo.globo.com/rs/rbstvrs/patrola/ e o Blog: http://wp.clicrbs.com.br/patrola/?topo=13,1,1,,18,13



1 FORMATOS EM TELEVISAO E INFOTENIMENTO

A televisdo é um meio de comunicacao que vem evoluindo em um ritmo muito rapido,
tendo o poder de transformar a vida das pessoas, formando conceitos, mudando opinides,
criando habitos, influenciando comportamentos e minimizando distancias. Presente em
praticamente 96%° das residéncias brasileiras, é um veiculo capaz de unir informagdo e
entretenimento, sendo, segundo Bistane e Bacellar (2005, p. 9) “a principal fonte de
informacao e diversdo de uma parte significativa dos brasileiros”. Segundo Barbeiro e Lima
(2002, p. 15), a TV esté inserida nas transformacdes sociais do inicio do século XXI, sofrendo
influéncias e contribuindo para que elas se processem. A televisdo é a janela para o eterno e o
presente, registrando cenas imaginadas s6 nos filmes e que, com base em sua programacao,
promove a formacdo critica do publico para o exercicio da cidadania.

Desta forma, percebe-se a importéncia do papel da televiséo, cada vez mais acentuado
e definidor dos conceitos dentro de uma determinada sociedade. De acordo com Barbeiro e
Lima (2002, p.16) “a TV predomina porque € o meio de maior penetragcdo na sociedade”, que
necessita — desde o0s seus primordios — de comunicacéo e informagé&o.

Inserido dentro deste contexto, encontra-se o programa “Patrola”, que, como definido
pelos seus proprios produtores, € uma revista eletronica voltada ao puablico jovem que abrange
assuntos diversos, como shows, festas, moda, esportes radicais, entrevistas, curiosidades,
cultura, enfim, temas que envolvem, principalmente, o0 mundo jovem, e € capaz de englobar
todas as “tribos” que se identificam com a linguagem dinamica e descontraida do mesmo.
Para atingir seu publico alvo, transformando o acontecimento em noticia, 0 programa faz uso
de uma determinada categoria, certos géneros e também formatos.

A identificacdo dos géneros jornalisticos teve inicio no seculo XVIII, porém, somente
na metade do século XX passaram a existir pesquisas, principalmente em razao das mudancas
que ocorreram na profissao, quando o jornalista passou a hierarquizar e selecionar as noticias
(SEIXAS, 2009). No que se refere ao género, formato e categoria que englobam o programa,
Aronchi (2006), coloca que, associado ao género, esta diretamente ligado um formato. Assim,
o formato de um programa pode ser apresentado de forma combinada, reunindo elementos de
varios géneros e, assim, possibilitar o surgimento de outros programas. Desta forma, “formato
€ uma nomenclatura prépria do meio para identificar a forma e o tipo da producdo de um
género de programa de televisdao”. (ARONCHI, 2006, p. 8 e 9). O formato estd sempre

associado a um género, assim como género esta diretamente ligado a uma categoria.

® Porcentagem obtida através da “Sintese de Indicadores sociais - Estudos e Pesquisas — Informagéo Demogréfica e
Socioeconomica 2010” do IBGE.
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O programa “Patrola”, por suas caracteristicas, encaixa-se segundo Aronchi (2006),
na categoria de entretenimento, no género revista eletronica, onde a proposta central é aliar
jornalismo e entretenimento. Este género pode englobar varios formatos como:
telejornalismo, quadros humoristicos, musicais, reportagens, entrevistas, enfim, assuntos
diversos como se pode ler numa revista impressa. Para 0 autor, separar 0S programas
televisivos em categorias - entretenimento, informativo, educativo e especial - é necessario
para a classificacdo do prdprio género, o que da identificacdo ao produto. A formatacdo do
género revista aproxima-se muito dos programas de jornalismo e variedades, possuindo como
diferencial uma postura mais comprometida com a categoria informativa. Além disso,
qualquer que seja a categoria de um programa de televisdo, ele deve sempre entreter e pode
também informar.

Também, conforme Duarte (2007, p. 48-49), a selecdo das informacBes a serem
vinculadas, bem como as formas de estruturacdo do material informativo - determinando o
grau de noticiabilidade das informacdes, bem como a adequagdo das mesmas a certos géneros
e formatos - sdo opgdes feitas de forma estrateégica, baseadas nas logicas mercadoldgicas,
tecnoldgicas e discursivas. Assim, 0 programa “Patrola” utiliza o género como uma
estratégia que pde em relacdo o meio e a audiéncia. A noticia passa a ser mostrada como um
espetaculo e fica proxima de um show de informacgdes. Assim, o programa se utiliza da
producdo de matérias com cunho informativo, aliando as mesmas ao entretenimento, e coloca
em todas elas uma “dose” consideravel de humor; explora bastante temas que envolvem
musica e, também entrevistas principalmente com celebridades.

No que se refere ao telejornalismo, a informacdo pode ser apresentada de diversos
modos, caracterizada por alguns formatos do género informativo que, baseados em Rezende
(2000) apud Becker (2011, p.4-5), sdo: a) nota simples ou nota pelada, que caracteriza-se por
um texto narrado pelo apresentador/ancora, sem imagem adicional, com uma duracdo média
de quinze segundos; b) nota coberta, caracterizada por um texto narrado em off, pelo
apresentador/ancora, acompanhado por imagens, com duracdo média de trinta segundos; c)
matéria, onde é feito um tratamento mais completo a noticia, enfocando o factual, com
cabega, off’s, boletim e sonoras e com duragdo meédia de até dois minutos; d) reportagem ou
série, onde é dado um tratamento mais aprofundado ao tema, dando informag6es que somente
a matéria ndo seria capaz de dar, com duracdo media de trés a cinco minutos; e) stand up ou
flash, € uma mescla de boletim e sonora, em geral feito ao vivo; f) entrevista, € um didlogo
entre entrevistador e entrevistado, onde o sujeito entrevistado ou o que ele representa é a
pauta, com duragdo em torno de dois minutos. Ja os formatos abrangidos pelo género

opinativo correspondem: a) editorial, onde é expressa a opinido da emissora, feito geralmente
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pelo apresentador/ancora; b) comentario, onde jornalistas ou especialistas comentam a
respeito de um assunto; ¢) crénica, que é o limite entre a producdo literaria e a informagéo
jornalistica, utilizando parafrases e comparativos; d) documentario, que aborda um tema com
total profundidade, valorizando o depoimento das fontes, com uma linguagem e um ritmo
mais lento, provando dados que visam o estimulo a critica, com uma duragdo que ndo tera
menos de vinte minutos.

No programa em questdo, este ndo faz uso da totalidade dos formatos citados
anteriormente. Nas edicBes, 0 “Patrola” opta pela utilizacdo de matérias onde o repdrter
realiza a cobertura de uma forma participativa, tendo inimeras inser¢des ao longo da mesma,
ou até fazendo parte dela em sua totalidade. O uso de algumas notas cobertas — para divulgar
videos — também sdo utilizados, mas sem o suporte dos off’s. O emprego do formato
entrevista também tem destaque, caracterizado por um didlogo descontraido entre
entrevistador e entrevistado.

Desta maneira, de acordo com as caracteristicas apresentadas, € possivel a

identificacdo dos recursos utilizados pelo programa, além do perfil desta producao televisiva.

1.1 Infotenimento

Levando em consideragéo os jovens, que sdo os telespectadores visados pela producéao
do programa, caracteriza-se por juventude, segundo Peralva (1997): “um momento no qual se
vive de forma mais intensa um conjunto de transformacgdes que vao estar presentes, de algum
modo, ao longo da vida”. Ainda segundo o autor, a juventude ¢, a0 mesmo tempo, uma
condicio social e um tipo de representacio. E uma fase onde ha muita diversidade,
principalmente de ideias, que é concretizada com base nas condi¢des sociais, culturais e de
género, e também das regides geograficas onde cada um vive. E importante destacar que:

Temos de levar em conta também que essa condi¢do juvenil vem se
construindo em um contexto de profundas transformacbes sécio-culturais
ocorridas no mundo ocidental nas Gltimas décadas, fruto da ressignificacao
do tempo e espago e da reflexividade, dentre outras dimensdes, 0 que vem

gerando uma nova arquitetura do social (DAYRELL, 2007, p.3 apud
BAUMWORCEL, 2010, p.4)

Sabendo disso, as emissoras de televisdo procuram investir na criagdo de um conteudo
que possa englobar esta diversidade de pensamentos, agradando o publico jovem de uma
forma que chame suas atengdes: apostam aqui, na ideia de infotenimento, que é caracterizado

pela informacéo aliada ao entretenimento.
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Os novos conceitos e as novas formas de apresentar o contetdo informativo ao publico
vém mudando muito as rotinas do jornalismo. O conceito de infotenimento surgiu em meados
da década de 80, mas somente apOs a década de 90 ganhou espaco na area jornalistica.
Segundo Dejavite (2006), o jornalismo de infotenimento é o espaco dedicado a matérias que
visam informar e, a0 mesmo tempo, entreter, com assuntos como estilo de vida, noticias de
interesse humano, comportamento, moda, mdsica, esporte, gastronomia, casa, automoveis,
cinema, eventos, beleza, entre outros. Desta forma, os produtores dos programas seguem seus
principios basicos, ao mesmo tempo em que atendem as necessidades de informacdo do
consumidor do conteudo, explicitando a intencdo editorial do papel de entreter no jornalismo,
apresentando um contedo que informa com diversdo. No jornalismo de infotenimento, as
matérias podem informar entretendo, ou entreter por meio da informacdo, quebrando com os
limites que separam o jornalismo e o entretenimento. De acordo com o Manual de produgéo
de programas desenvolvido pela British Broadcasting Corporation, a rede BBC da Inglaterra,

0s programas ndo devem apenas informar, e sim, também entreter o consumidor da noticia:

Os programas devem: 1. Entreter; 2. Informar. O entretenimento é necessario
para toda e qualquer ideia de producdo, sem excec¢Bes. Todo programa deve
entreter, sendo ndo havera audiéncia. Nao implica entreter sé no sentido de
vamos sorrir e cantar. Pode interessar, surpreender, divertir, chocar, estimular
ou desafiar a audiéncia, mas despertar sua vontade de assistir. Isso é
entretenimento. (MANUAL DE PRODUCAO DA BBC apud ARONCHI)

A marcante ampliacdo da oferta de produtos televisivos que unem estratégias do
jornalismo com entretenimento estd configurando a programacédo da televisdao aberta desde o
inicio do seculo XXI, estimulando principalmente a atencdo do publico jovem. No caso da
RBS TV, emissora onde é produzido e veiculado o programa “Patrola” é perceptivel esta

mudanca no estilo de programacéo, e é neste contexto que se insere a analise proposta:

As mudancas na grade de programagdo comecaram a ser pontuadas no final dos anos
90, quando alguns programas jornalisticos que enfocavam aspectos relevantes da
sociedade deixam de ser produzidos e, a partir da década seguinte, se consolida uma
programacdo especial, delineando novas tendéncias na sua programacédo
(HINERASKY, 2005).

Hinerasky (2005) afirma que, a partir de 1999/2000 a programacdo especial da
emissora estd concentrada em trés principais tendéncias, que estdo sendo mantidas devido aos
indices satisfatorios de audiéncia: a permanéncia de séries de documentarios culturais e
historicos, a producdo de dramaturgia e a programacao voltada para jovens.

Desta forma, buscando unir a informacdo e o entretenimento, os produtores da

programacdo televisiva visam ser um “lugar” estratégico para o encontro por parte dos
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telespectadores de divertimento e lazer®. Assim, podemos destacar que “basta apertar um
botdo para se perceber como o universo da TV vive em constante (r)evolucdo. Sdo novelas,
filmes, noticias, desenhos, musica, culinaria, shows, aulas, esporte, brincadeiras, debates:
informagao e entretenimento ao alcance de todos” (PATERNOSTRO, 2006 p. 17).

Assim, ao jornalismo que inicialmente so cabia repassar as informacdes de uma forma
séria e verdadeira, foi incorporado o entretenimento, que passou a explorar o divertimento das
pessoas, que acabam consumindo o contetdo informativo de uma forma mais leve e dindmica.
Este conteldo informativo segue, dentro da estrutura de uma producdo, determinados

critérios, levados em consideracdo pela emissora.

2 CRITERIOS DE NOTICIABILIDADE

A noticia € um acontecimento, uma matéria prima que se torna a base e o principal
objeto do jornalismo. Traquina (2001, p. 94), coloca que ela é resultado de um processo de
producdo definido com a percepcdo, a selecdo e a transformacdo de uma matéria prima num
produto. “Ela é uma forma de ver, perceber e conceber a realidade. E um auténtico sintoma
social e a analise de sua producdao lanca muitas pistas sobre o mundo que nos cerca”
(Fontcuberta, 1993, p. 12, apud Vizeu, 2005, p.62).

Colocando em questdo a analise da forma de producdo das noticias, temos o que
chamamos de critérios de noticiabilidade. Aqui, caracteriza-se por noticiabilidade, todo e
qualquer fator potencialmente capaz de agir no processo da producdo da noticia, desde
caracteristicas do fato, julgamentos pessoais do jornalista, cultura profissional da categoria,
condicdes favorecedoras ou limitantes da empresa de midia, qualidade do material (imagem e
texto), relacdo com as fontes e com o publico, fatores éticos e ainda circunstancias historicas,
politicas, econbmicas e sociais (SILVA, 2005, p.96).

Para Traquina (2008, p. 63), podemos definir o conceito de noticiabilidade como um
conjunto de critérios e operacGes que fornecem aptiddo de fazer jus a um tratamento
jornalistico, ou seja, que possui um valor como noticia. Assim, os critérios de noticiabilidade
formam um conjunto de valores-noticia, capazes de estabelecer se determinado acontecimento
pode virar ou ndo noticia. Para o autor, 0s critérios de noticiabilidade servem para que 0s
jornalistas possam classificar com mais facilidade as noticias dentro de padrGes pré-definidos

e adotados como modelos pela “tribo jornalistica”, para que elas possam ser enquadradas em

®De acordo com Amaral (1982), “uma das caracteristicas da sociedade industrial foi a invengdo de um tempo livre destinado
ao lazer”. Desta forma o publico televisivo considera os programas de entretenimento uma forma de prazer, em seus
momentos livres.
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determinada categoria. E um conceito semelhante que adota Wolf (2003, p. 86), ao definir a
noticiabilidade como “o conjunto de elementos através dos quais 0 6rgdo informativo controla
e gere a quantidade e o tipo de acontecimentos, de entre 0s quais hd que selecionar as
noticias”.

De acordo com determinados conceitos apresentados por Wolf (1994, p. 159-227):

Na producdo de noticias temos, de um lado, a cultura profissional, entendida como
um conjunto de emaranhado de retdricas, astlcias taticas, codigos, esteredtipos,
tipificacOes, representacdes de papéis, rituais e convencdes relativos as funcgdes da
midia e dos jornalistas na sociedade, a concepcdo do produto-noticia e as
modalidades que superintendem a sua confecgdo. Isso se traduz, pois, numa série de
paradigmas e praticas profissionais dadas como naturais. Por outro lado, temos
restricdes ligadas a organizacdo do trabalho, sobre os quais se criam convencoes
profissionais, que contribuem para definir o que é noticia, contribuem ainda para
legitimar o processo produtivo, desde o uso das fontes até a selecdo dos
acontecimentos.

Desta forma, séo estabelecidos critérios de relevancia, que definem a possibilidade de
determinado fato virar noticia, ou seja, a sua noticiabilidade, o seu valor.

Os valores-noticia séo critérios relevantes a serem levados em consideracdo durante
todas as etapas do processo de producdo de uma determinada noticia, usados para fazer a
selecdo do material disponivel, e podem variar de acordo com uma série de fatores, podendo
ser estes culturais, socioldgicos e tecnologicos. Como coloca Wolf (2008, p. 202), os
“valores-noticia sdo critérios de relevancia difundidos ao longo de todo o processo de
producdo e estdo presentes tanto na selecdo das noticias como também permeiam 0S

procedimentos posteriores, porem com importancia diferente”. O autor destaca que:

os valores/noticia sdo usados de duas maneiras. Sao critérios para selecionar,
do material disponivel para a redagdo, os elementos dignos de serem
incluidos no produto final. Em segundo lugar, eles funcionam como linhas-
guia para a apresentacdo do material, sugerindo o que deve ser enfatizado, o
que deve ser omitido, onde dar prioridade na preparacéo das noticias a serem
apresentadas ao publico. (...) Os valores/noticia sdo a qualidade dos eventos
ou da sua construgdo jornalistica, cuja auséncia ou presenca relativa os indica
para a inclusdo num produto informativo. Quanto mais um acontecimento
exibe essas qualidades, maiores sdo suas chances de ser incluidos (Golding e
Elliot apud Wolf, 2008, p. 203).

Ainda sob os conceitos de Wolf (2008), a respeito dos critérios de noticiabilidade, os
primeiros, os substantivos, relativos ao conteddo, baseiam-se essencialmente em dois fatores:
a importancia e o interesse da noticia. A importancia € determinada por quatro variaveis: 1)
Grau e nivel hierarquico dos individuos envolvidos no acontecimento noticiavel, referindo-se
a algo que o publico deve conhecer; 2) Impacto sobre a nagédo e sobre o interesse nacional, ou
seja, a sua potencialidade em influir ou incidir sobre os interesses do pais; 3) Quantidade de
pessoas que o acontecimento (de fato ou potencialmente) envolve, ou seja, quanto maior o

namero de pessoas envolvidas em um fato, mais importante é a noticia; 4) Relevancia e
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significatividade do acontecimento em relagdo aos desenvolvimentos futuros de uma
determinada situacdo. J& o interesse da noticia, d& espago a uma avaliagdo mais heterogénea,
mais aberta as opinides subjetivas, menos vinculadora para todos. “O interesse da historia esta
diretamente ligado as imagens que os jornalistas fazem do publico e também ao valor-noticia
que Golding-Elliott definem como “capacidade de entretenimento”.” (WOLF, 2008, p. 213).
Essa capacidade de entretenimento, segundo Dejavite (2006), além de estimular a interacao
social, distrai o publico, tirando as pessoas de seu estado real, para um estagio fora das
preocupacbes e dos compromissos habituais. Conduz o individuo as atividades que
preencham seu tempo livre, como o descanso e o alivio. “Assim, por estar relacionada aquela
atividade que faz o individuo se ausentar de sua realidade cotidiana, € necessaria, em
determinadas situacdes e também no auxilio da saude mental” (DEJAVITE, 2006, p.42). No
caso do programa, 0s jovens — principalmente - constituem esse publico que necessita ocupar
seu tempo livre com alguma atividade, utilizando-a como uma “valvula de escape” capaz de
proporcionar diversdo, que vai estimular, alem de uma interacdo com a sociedade e 0s
conteudos por ela discutidos, uma sensacao de prazer.

O segundo critério, relativo ao produto, diz respeito a disponibilidade de material e

aos caracteres especificos do produto informativo. Também, cabe ressaltar que:

quanto a disponibilidade, trata-se de saber em que medida o evento é acessivel para
os jornalistas, [...] se ele ja esta estruturado de modo que seja facilmente coberto; se
requer muito dispéndio de meios para cobri-lo” (GOLDING e ELLIOTT, 1979, p.
144 apud WOLF, 2008).

Neste caso, os jornalistas analisam a acessibilidade do acontecimento e a facilidade de
captura do conteudo, verificando o conjunto dos processos de producéo e realizacéo, ou seja,
sera levado o critério em consideracdo, quanto mais facilitada seja a cobertura de determinado
fato. Ainda, estes podem ser explicados em termos de “consonancia com os procedimentos de
producdo, de congruéncia com as possibilidades técnicas e organizacionais, com as restricoes
de realizacdo e com os limites proprios do meio”. Sdo aplicados em cada noticia, mas,
“quanto menos importante for a noticia, mais eles entram em jogo durante a avaliacdo da
propria noticia” (WOLF, 2008).

Deste modo, procura-se, mesmo que o fato ndo seja de tamanha relevancia, repassar ao
publico este contetdo que de certa forma é facilitado aos produtores do mesmo. Assim, uma
das possiveis maneiras encontradas pelas emissoras, pode ser tornar este material estimulante
aos olhos dos consumidores da noticia. Para isso, os produtores exploram na producéo,
elementos capazes de chamar a atencdo dos individuos, entretendo-os com aquilo. Cabe aqui,
a questdo da utilizagdo do infotenimento, onde “o limite ético que separa jornalismo e

entretenimento ndo existe” (DEJAVITE, 2006, p. 72). Ainda conforme a autora, com a
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utilizacdo da informacdo aliada ao entretenimento, é possivel satisfazer as curiosidades do
publico, estimular suas aspiracdes, possibilitar extravasar suas frustracdes e nutrir sua
imaginacdo, por meio de uma noticia light’, definida como “um contetdo rapido, de facil
entendimento, efémero, de circulagdo intensa, que busca divertir o receptor” (DEJAVITE,
2006, p. 70).

Posteriormente, tem-se o critério relativo ao meio, onde:

a quantidade de tempo de transmissdo que uma noticia pode ocupar depende menos
do argumento que do seu modo de apresentacdo. Em particular, se ha algum material
filmado a disposicéo, as noticias tornam-se mais longas, e a presenca de um enviado,
ou a disponibilidade de uma entrevista, ou outros modos particulares de apresentar a
noticia contribuem diretamente para o seu comprimento, sem se levar em conta seu
argumento (GOLDING-ELLIOTT, 1979, p. 138, apud WOLF, 2008, p. 219).

Assim, este critério leva em consideracdo a capacidade de adequacdo da noticia ao
veiculo, ou seja, dependendo da quantidade de material ou a disponibilidade de pessoal que a
emissora tem ou despende a um determinado tema, este acaba ganhando um espago mais
amplo ao longo da programagdo. Semelhante ao critério relativo ao produto, citado
anteriormente, o contetdo encaixado aqui recebe uma atencdo mais detalhada, mas pelo
material ja disponibilizado a respeito.

O primeiro critério relativo ao meio, diz respeito a possibilidade de um acontecimento
fornecer — aqui no caso para um programa televisivo, um bom material visual, ou seja,
imagens que, além de um bom padrdo técnico, sejam também significativas, ilustrando os
pontos de destaque do evento noticiado. O segundo critério € a freqiéncia de um
acontecimento, que é caracterizado pelo lapso de tempo necessario que 0 mesmo assuma uma
forma e adquira um significado; “assim, quanto mais a frequéncia do acontecimento for
semelhante a frequéncia do meio de informacdo, mais provavel sera sua selecdo como noticia
por aquele meio de informagdo” (WOLF, 2008, p. 221). Ainda para o autor, esse critério da
privilégio aos eventos pontuais, Unicos, concluidos num curto periodo, pois se tornam mais
funcionais para os ritmos produtivos da organizacdo do trabalho, o que ndo significa que
outros tipos de fatos ndo sejam apresentados ou ndo tenham espaco: significa, porém, que nos
procedimentos de producdo e nos valores profissionais encontram-se inseridos alguns
elementos que conduzem a essa “distor¢do involuntaria” (WOLF, 2008, p. 221). Um terceiro
critério, ainda em relacdo ao meio, refere-se ao formato, que delimita os limites de espaco e
de tempo do produto informativo, facilitando e agilizando a escolha, pois imp&es uma espécie

de pré-selecdo antes da aplicacdo dos outros valores-noticia. Ele concerne, praticamente, ao

" A noticia light possui trés caracteristicas essenciais: 1) capacidade de distrago: ocupar o tempo livre, para ndo aborrecer; 2)
espetacularizagdo: estimula e satisfaz aspiracdes, curiosidades, ajuste de contas, possibilidades de extravasar as frustragdes,
nutre a imaginacdo; 3)alimentagdo das conversas: facilita as relagdes sociais, oferecendo temas de conversagdo do dia-a-dia,
como boatos e noticias sobre celebridades. (TARRUELLA, e GIL, 1997, apud DEJAVITE, 2006, p. 70).
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namero de servicos filmados que pode ser apresentado numa edi¢cdo do noticiario, a sua
duragdo ¢ ao comprimento dos trechos. Nele, “[...] as noticias tornam-se idGneas apenas
quando sdo estruturadas narrativamente [...] Toda noticia deve ter uma abertura, uma parte
central de desenvolvimento ¢ um fechamento” (GANS, 1979, p.161 apud WOLF, 2008, p.
221). Assim, as noticias que ndo estdo adequadas a esse parametro do formato, podem néo ter
espaco ao obedecer a este critério relativo ao meio.

O quarto critério, relativo ao publico, diz respeito ao papel que reveste a imagem do
publico, compartilhada pelos jornalistas. Aqui, de um lado, esta a afirmacéo de que o interesse
do publico é o arbitro do contetdo,e de outro, esté a preservacdo de uma atitude de autonomia
de quem produz a noticia (SCHLESINGER, 1978 apud WOLF, 2008).

Deste modo, o jornalista precisa encontrar um equilibrio entre a importancia das
vontades e preferéncias do publico, e a sua liberdade autbnoma na hora da producdo do
conteldo. Cabe ressaltar que os produtores do programa precisam ter claro quais sdo 0s
consumidores do conteudo produzido, para que assim, possam adequar a producdo aos seus
telespectadores. Gans (1970) coloca que os jornalistas conhecem pouco sua audiéncia, pois
tém pouca vontade de conhecé-los; eles precisam apresentar programas informativos, e ndo
tentar satisfazer um puablico, pois quanto menos souberem do publico, mais atencdo poderao
dar as noticias. Porém este conceito, no ambito das questdes destacadas neste trabalho,
mostra-se equivocado. Com a criacdo de programas especificos a determinados publicos e a
insercdo do entretenimento aliado a informacdo, este aspecto — de preocupar-se com o publico
— € de extrema importancia, pois, segundo Dejavite (2006) em pleno século XXI o
entretenimento é, sem duvida, um dos valores principais da sociedade, se apresentando como
um fator diferenciado de pauta jornalistica, na medida em que busca interagir e satisfazer as
necessidades e os interesses do publico contemporaneo. Também a respeito, Pena (2008,
p.73) reforga que “os jornalistas também fazem uma constru¢ao de quem € a audiéncia, o que,
na televisdo, fica ainda mais patente. [...] Os repOrteres entdo, passam a construir 0s
enunciados sob forte influéncia da imagem que fazem do telespectador”. Assim, é possivel
perceber que no jornalismo atual, os produtores tém uma preocupacdo com 0 a construcdo do
conteudo, baseando este na sua audiéncia.

E por fim, o quinto, relativo a concorréncia, que, segundo Gans (1979), determina trés

tendéncias, resultantes da situacdo de competicéo:

Em primeiro lugar, érgdos de informacfes rivais ainda tentam usar furos de
reportagem para prejudicar os concorrentes. [...] a midia compete para obter noticias
exclusivas, para inventar secfes e para descobrir pequenos furos de reportagem
sobre os detalhes. [...] A segunda tendéncia consiste no fato de que a competicao
gera expectativas reciprocas [...] por se esperar que 0s meios de comunicacdo
concorrentes também o facam. Por fim, as expectativas reciprocas tornam-se um



12

vinculo comum: elas desencorajam as inovagBes na selecdo das noticias, que
poderiam suscitar objecOes por parte dos graus hierarquicos superiores: por sua vez,
isso contribui para a semelhanga das coberturas informativas entre noticiarios ou
jornais concorrentes (GANS, 1979, p.177, apud WOLF, 2008).

Desta maneira, a competicdo acarreta em uma busca pelo tdo procurado “furo” de
reportagem, a0 mesmo tempo que gera uma expectativa de reciprocidade na divulgacdo dos
acontecimentos por parte dos demais meios de comunicacdo; em consequéncia, essas
expectativas barram as inovagdes na hora da escolha das noticias, que acabam, ironicamente,
sendo as mesmas nos diferentes meios de comunicagéo.

“A transformagdo de um acontecimento em noticia € o resultado de uma ponderacao
entre avaliacOes relativas a elementos de diferente peso, relevancia e rigidez com respeito aos
procedimentos de produgdo” (WOLF, 2008, p.225). Assim, percebe-se que 0s valores-noticia
concretizam a prética de rotina do trabalho jornalistico, sendo utilizados nos procedimentos de

producdo, pois € neles que a noticia adquire um significado.

3 PROCEDIMENTOS METODOLOGICOS

Para a realizacdo da analise proposta neste trabalho de conclusédo de curso, varios
métodos foram combinados como forma de avaliacdo do “Patrola”, com o proposito de
tornar mais explicitos, principalmente, os critérios de noticiabilidade levados em consideracao
pela producéo do programa em questéo.

Sendo assim, a fim de colocar em pratica a proposta deste trabalho, foram organizadas,
de acordo com Bardin (2002), trés fases de analise: 1) a pré-analise; 2) o aproveitamento do
material; e 3) o tratamento dos resultados, a inferéncia e a interpretacdo. A primeira fase, de
pré-analise, é a de organizacgéo, correspondendo a um periodo de intuigcdes, tendo por objetivo
a operacionalizacdo e a sistematizacdo das ideias. Aqui, estabelece-se um roteiro, que pode
ser flexivel, porém preciso, permitindo a introducdo de novos procedimentos no curso da
analise.

Seguindo este principio - e a ideia de que a analise de contetdo é um conjunto de
instrumentos metodoldgicos aperfeicoados constantemente e aplicados a discursos
diversificados - o primeiro passo foi a procura pelos programas, pois nesta primeira fase é
feita a eleicdo do material que vird a ser o objeto da analise. Os programas foram obtidos
através da internet, ja que este € um meio pratico de ter em médos a edicdo completa do
mesmo, sem gue seja preciso assisti-lo - em todas as suas edi¢bes — em seu horario reservado

na grade de programacdo da emissora de televisdo. Os programas que foram selecionados
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correspondem a quatro edicdes consecutivas geradas em quatro sabados do més de outubro de
2011. Também nesta primeira fase foi elaborada a revisdo bibliogréafica, a fim de dar
confiabilidade as ideias apontadas, além das fichas de analise, que foram divididas
basicamente em dois modelos, sendo o primeiro com cada matéria do programa —
acompanhada do dia de transmissdo - encaixada no critério de noticiabilidade adotado e o
segundo com os diferentes meios, além da edicdo televisiva, utilizados pela producdo do
programa para atingir a audiéncia (blog, site, redes sociais...); juntamente com cada ficha, foi
adicionado um comentario, como forma de explicitar algumas caracteristicas particulares e
necessarias de cada edicdo ou meio empregado.

Apos a obtencdo das edicbes — que abrangeram o periodo determinado pela pesquisa -,
partiu-se para a fase de analise dos programas, que comegou com a visualizacdo, na integra,
de todos eles. Esta segunda fase, do aproveitamento do material, consiste essencialmente em
operacdes de codificagdes e enumeracdes. Aqui, na fase de analise propriamente dita, é feita a
administracdo sistematica baseada nas escolhas tomadas. Assim, com todos 0s programas
assistidos, foi possivel ter uma nocdo dos tipos de pautas priorizadas pela produgdo do
“Patrola”, e como as mesmas foram tratadas. Desta forma, as matérias de cada programa
foram contabilizadas e divididas de acordo com o tema/assunto/editoria, a fim de classifica-
las melhor para andlise; concomitante com isso, as mesmas ja foram sendo
colocadas/encaixadas nas fichas de analise.

Em um terceiro momento, caracterizado pelo tratamento e interpretacdo dos resultados
obtidos, fazendo com que os mesmos se tornem significativos e validos, foi desenvolvida a
analise propriamente dita, despendendo um olhar qualitativo sobre as informacgdes e nimeros
adquiridos ao longo da fase anterior, observando os resultados com base no contexto
construido pela revisao bibliogréafica.

Outro fator importante que foi analisado é o do entretenimento aliado a informacao,
pois 0 programa tem uma forte tendéncia para este aspecto, como forma de aproximar-se do
publico jovem, audiéncia focada por ele.

Ainda, avaliou-se a questdo da linguagem utilizada no “Patrola”, pois se trata de um
programa voltado para o publico jovem e que, com certeza, preocupa-se com este aspecto, no
intuito de se inserir na realidade abordada; Cabe ressaltar que, nesta fase, ndo sera feito um
estudo discursivo, e sim um estudo que permita a observacdo e a adequacdo do programa e
repdrteres ao infotenimento e, principalmente ao seu publico, através da percepcdo de marcas
nas falas dos reporteres, como por exemplo, a presenca de girias.

Também foram enfocados os diferentes meios, que além do programa televisivo,

fazem com que o0 “Patrola” tenha um maior alcance perante seus telespectadores, como um
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blog e redes sociais. Neste caso, foi possivel a percepcdo de quais contedos do programa
foram citados no site, e vice-versa, como uma forma de ver o que tem espago em cada local.

Nesta terceira e Gltima fase, sequndo Bardin (2002, p. 76): “Teniendo a su disposicion
resultados significativos y fiables, el analista puede proponer inferencias y adelantar
interpretaciones a proposito de los objetivos previstos o concernientes a otros hallazgos
imprevistos”. Desta forma, baseando-se neste conceito, foi inferida, a partir da observacgéo dos
programas obtidos, a possibilidade da caracterizacdo de um novo critério de noticiabilidade
presente nas pautas do “Patrola’: 0 conceito de critério de noticiabilidade relativo ao sujeito®
comunicador, que enfoca o sujeito comunicador ndo s6 como produtor e transmissor de
contetdo, mas também como fonte dele; neste caso, a individualizacdo coloca-se acima do
conteddo.

Portanto, com o cumprimento das etapas citadas anteriormente, foi possivel uma
completa anélise dos elementos propostos, buscando, juntamente com uma bibliografia pre-

estabelecida, dar credibilidade ao que se esta afirmando e inferindo ao longo do trabalho.

4 ANALISE DOS CRITERIOS DE NOTICIABILIDADE

Ao longo da analise, as matérias apresentadas pelo programa foram divididas em
fichas® e classificadas de acordo com o critério de noticiabilidade ao qual foi baseada. Cabe
ressaltar aqui, que algumas matérias podem ter apresentado mais de um critério de
noticiabilidade, porém, foi escolhido o que mais se mostrou presente ao longo das producdes.

Sendo assim, englobando o critério relativo ao conteudo, teve-se um total de 3
matérias nos 4 programas™ analisados: “Mini Miss Brasil”, “Mister Brasil 2011” e “Show
Justin Bieber. Neste casos, a escolha das noticias foi baseada na importancia e no interesse da
mesmas, elementos estes estabelecidos levando em consideracdo a realidade do programa em
questdo, ou seja, para 0 “Patrola “estas noticias sao consideradas importantes e interessantes e
representam algo que o publico deve conhecer. Também, quanto maior o nimero de pessoas
envolvidas no fato, mais ele é levado em consideracéo.

Com relacdo ao critério relativo ao produto, teve-se um total de 6 matérias: “Desafio

de Autorama”, “Estudios das Radios Cidade e¢ Atlantida™, “Teatro do Pretinho Basico” e

® para desenvolver esta questdo, sera utilizado o conceito de “star system™ desenvolvido por Schwartzenberg (1978), que
consiste na ideia de que o homem procura criar uma imagem de si mesmo, idealizando-a, e ofertando informagdes para que o
publico o reconheca, captando e fixando a atencéo deste pablico. Assim, 0 homem torna-se um personagem num processo de
representacdo, fazendo-se conhecer e reconhecer.

® Fichas disponiveis em apéndice.

1% No apéndice A esté a descricéo dos quatro programas analisados.
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“Celebridades na Mira”, “Bebés na moda” e “Mostra Casa&Cia”. Neste caso, as matérias
adequaram-se a este critério porque provavelmente foram selecionadas de acordo com a
disponibilidade de material que ofereciam aos jornalistas, tornando-se algo acessivel para 0s
mesmos, podendo ser facilmente coberto. Esta facilidade se d& ao fato de que, na maioria dos
casos, foram usados pessoas e eventos relacionados ao Grupo RBS para realizar as matérias, 0
que requer pouco dispéndio de meios para cobertura, ja que as fonte sdo da mesma instituicao.
Percebe-se aqui, que a importancia da noticia ndo tem prioridade.

Adequadas no critério relativo ao meio, foram encontradas 4 incidéncias: “Show do
Fabio Junior”, “Entrevista com Grazi Massafera”, “Show do cantor Flo Rida”, “Show de Ivete
Sangalo”. A adequacdo se deu neste critério principalmente pelas matérias serem
caracterizadas por eventos pontuais, Unicos, concluidos num curto periodo, pois se tornam
mais funcionais para os ritmos produtivos da organizacdo do trabalho. Também, em todas as
matérias, houve a disponibilidade de uma entrevista, 0 que contribui para a escolha deste
critério, aléem de sua capacidade de adequacao ao veiculo.

O critério relativo ao publico teve um total de 11 matérias: “Trilha de moto”,
“Cavalgada de Prendas”, “Oculos de Sol”, “Camera fotografica Lomo”, “Projeto Canoa”,
“Lingerie nas ruas”, “Gatchos em Brasilia”, “Marcelo Dourado nas ruas de POA”,
“Passeando com Leandro Damido”, “Imitador de Michael Jackson” e “Pista de skate no
mato”. Estas matérias podem ser selecionadas neste critério, porque dizem respeito ao papel
que reveste a imagem do publico compartilhada pelos jornalistas. Neste caso, o interesse do
publico conta bastante na hora da escolha das pautas. A maioria das matérias é de interesse da
maior parte do pablico que consome o0 programa, ou seja, 0s jovens. Ainda, reforcam a
identificacdo do publico com suas origens, no caso o Estado do Rio Grande do Sul, quando
frisam pautas com pessoas que representam de alguma forma o povo gaucho a nivel nacional.

No que diz respeito ao critério relativo a concorréncia, ndo foi encontrada nenhuma
matéria ao longo dos quatro programas. Nenhum furo de reportagem e nenhuma tendéncia de

competicdo com emissoras concorrentes foram percebidos.
5 ANALISE DOS ELEMENTOS SECUNDARIOS
Ao longo da proposta deste trabalho, alguns elementos secundarios’* foram

estabelecidos para anlise, a fim de perceber tendéncias jornalisticas existentes no programa

“Patrola”. A partir disso, esses elementos foram divididos em fichas, estas em anexo, que

1 Os elementos secundario analisados foram: utilizagdo do infotenimento, se a matéria atende o ptblico jovem, as marcas
discursivas que caracterizam o publico jovem, se a matéria tinha ligagdo com outros meios, como o site do programa, e se a
mesma tinha foco no sujeito produtor da noticia.
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contaram com as quatro edi¢cdes analisadas, proporcionando assim uma maior organizar e
eficiéncia a percep¢do dos mesmos.

O primeiro programa analisado foi o do dia 08/10/2012. Em sua primeira matéria,
Desafio de Autorama, foi perceptivel o uso do infotenimento, na medida em que passa
informacGes de como funciona o jogo de uma forma leve e divertida, brincando com os
envolvidos, instigando - de uma forma saudavel - a rivalidade entre as duas competidoras.
Ainda, atendeu o publico jovem, pois envolveu um jogo que pode facilmente ser praticado por
qualquer tipo de publico, principalmente o jovem e também usou marcas discursivas'? deste
meio. Pelo fato dos entrevistados, com excec¢éo do especialista do jogo, serem parte integrante
do Grupo RBS, a matéria foca, de certa forma, em pessoas envolvidas com a emissora e
assim, no sujeito produtor da noticia. A matéria ndo teve ligacdo com outros meios.

Na segunda matéria, Bebés na Moda, foi utilizado o infotenimento, pois torna o
assunto em destaque agradavel, pelo uso da interacdo entre repOrter e criangas, aproveitando
momentos engracados para dar descontracdo a materia. Enfoca o publico jovem, considerando
0 numero de mulheres que se tornam maes na juventude. Utiliza marcas discursivas do
publico joveme n&o tem ligacdo com outro meio.

A terceira materia, Show do Fabio Junior, é perceptivel a utilizacdo do infotenimento,
na medida em que o repdrter faz uma entrevista descontraida com o cantor, além de fazer uma
espécie de brincadeira com o publico feminino e masculino, levando posteriormente a questao
para discussdo com o cantor. A matéria € direcionada mais ao publico adulto, pelo fato de o
cantor ser “das antigas”. Contudo, a postura do reporter torna a matéria jovem. Utiliza marcas
discursivas do publico jovem e ndo tem ligagdo com outro meio.

A quarta matéria, Estudios das Radios Cidade e Atlantica, faz uso do infotenimento,
pois coloca os trés apresentadores do programa em uma interacdo agradavel e engracada,
apresentando programas de radio dos quais os mesmos fazem parte, o0 que sinaliza o foco no
sujeito produtor da noticia. Atende o publico jovem, pois os programas radiofénicos em
questdo visam este pablico. Utiliza marcas discursivas do publico jovem e ndo tem ligacédo
com outro meio.

A quinta matéria, Trilha de Moto, utiliza o infotenimento na medida em que
transforma a realizacdo da noticia em uma experiéncia pessoal para o repdrter, que participa
da trilha. Atende o publico jovem no a&mbito em que este esporte engloba todas as idades.
Utiliza marcas discursivas do publico jovem e ndo tem ligacdo com outro meio.

O segundo programa analisado foi o do dia 15/10/2012. Sua matéria inicial,

Cavalgada de Prendas, utilizou o infotenimento, pois tornou agradavel a forma das

2 A marcas discursivas utilizadas em cada matéria constam nas fichas de analise em anexo.
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entrevistas, enfocando questdes engracadas e descontraidas. Trabalha com o foco em varias
faixas etéarias de pessoas, inclusive o publico jovem, utilizando de uma linguagem jovial e
descontraida, sem ligagdo com outro meio.

A segunda matéria, Oculos de Sol, apresenta infotenimento, abordando
descontraidamente as pessoas na rua convidando-as a experimentar dculos. Atende o pablico
jovem na medida em que trata de um acessorio usado por ele, utilizando uma linguagem
caracteristica e entrevistando a maioria jovem. Matéria sem ligacdo com outros meios.

A terceira matéria, Mini Miss Brasil, faz uso do infotenimento, criando um clima de
descontracdo entre entrevistador e entrevistados. Apesar de ter o foco em uma criancga,
utilizando uma linguagem jovial e atende o publico jovem. N&o tem ligacdo com outros
meios.

A quarta matéria, Show Justin Bieber, utiliza o infotenimento, na medida em que 0s
trés reporteres participam e descontraem a matéria fazendo brincadeiras e propostas as fas do
cantor, fazendo uso de uma linguagem jovial e atendendo este publico. Enfoca, de certa
forma, o sujeito comunicador, pois tem como foco dois reporteres que, conduzidos por
Rodaika, sao “oferecidos” em troca de Justin Bieber. Nao possui ligagdo com outros meios.

A quinta matéria, Entrevista Grazy Massafera, faz uso do infotenimento, fazendo uma
entrevista descontraida, englobando assuntos pessoais e profissionais, interagindo com o
publico presente no local. Atende o publico jovem por tratar-se de uma atriz também jovem,
em uma situacdo de desfile, fazendo uso de linguagem jovem. N&o possui ligacdo com outros
meios.

A sexta matéria, Lingerie nas Ruas, faz uma espécie de “quebra” de paradigma, pois
da para um homem uma pauta de moda, caracterizando assim o infotenimento, de forma
engracada e interessante. Atende o publico jovem na medida em que fala sobre roupas
intimas, muito utilizadas principalmente pela juventude, com uma linguagem original da faixa
etaria. Nao possui ligacdo com outros meios.

O terceiro programa analisado foi o do dia 22/10/2012. Inicialmente, foi apresentada
uma matéria, Camera Fotografica Lomo, que utiliza o infotenimento, na medida em que torna
engracada e agradavel a apresentacdo desta tecnologia. O repoérter lanca um campeonato de
fotos, como uma forma diferenciada de mostrar o funcionamento destas cAmeras. Atende o
publico jovem na medida em que todos os entrevistados sdo jovens e uma linguagem com
marcas discursivas € utilizada. A matéria ainda tem ligacdo com o site do Patrola, onde o
publico é convidado a votar em na melhor foto do campeonato.

A segunda matéria, Galchos em Brasilia, utiliza do infotenimento, pois o repdrter

participa, de uma maneira descontraida, de uma festa galcha realizada em Brasilia,
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interagindo com os participantes da mesma. Apesar de entrevistas pessoas j& adultas, atende o
publico jovem na medida em que mostra tradi¢des que sdo seguidas por todo o povo gatcho,
inclusive a juventude. N&o possui ligacdo com outros meios.

A terceira matéria, Marcelo Dourado nas ruas de POA, faz uso do infotenimento, pois
entrevista, de uma forma diferente, o ex-BBB, levando-o para as ruas e interagindo com a
populacdo, deixando-os livres para fazerem perguntas. Atende o publico jovem no &mbito em
que trata de uma pessoa nacionalmente conhecida, que participou de um programa da
emissora de televisdo Globo bastante assistido, e usando marcas discursivas desse meio. N&o
possui ligagdo com outros meios.

A quarta matéria, Projeto Canoa, utiliza o infotenimento, pois a repdrter descontrai as
entrevistas, participa o tempo todo da matéria usa os produtos feitos no projeto. Atende o
publico jovem na medida em que trata da fabricacdo de aderecos femininos, algo que a
juventude utiliza bastante. Por entrevistar mulheres mais velhas (senhoras), a reporter teve um
cuidado especial em relacdo a palavras que remetessem ao publico jovem, ndo sendo
utilizadas girias. Nao possui ligacdo com outros meios.

A quinta matéria, Show cantor Flo Rida, utiliza o infotenimento na medida em que o
repdrter vai até o show do cantor, mostrando varios angulos do mesmo, com muito humor e
descontracdo, intercalando perguntas ao cantor, com perguntas aos fas. Atende o publico
jovem, por se tratar de um cantor mundialmente conhecido, e que suas muasicas agradam a
todos os publicos, inclusive os jovens, utilizando marcas discursivas deste meio. Nao possui
ligacdo com outros meios.

A sexta matéria, Passeando com Leandro Damido, faz uso do infotenimento, pois de
uma forma diferente e descontraida, faz uma entrevista a um jogador de futebol, levando-o a
dar um passeio de carro, enfocando assuntos profissionais e pessoais. Atende o publico pois
trata de um jogador de futebol jovem, uma profissdo que vem a ser sonho de muitos jovens,
em um esporte que agrada a maioria do povo brasileiro. Usa marcas discursivas do publico
jovem e ndo possui ligagdo com outro meio.

A sétima matéria, Teatro do Pretinho Bésico, enfoca um teatro feito por participantes
do programa de radio “Pretinho Basico”, do Grupo RBS. Aqui, o foco estd no sujeito produtor
da noticia, pois um dos participantes do Patrola faz parte do teatro; ao longo da matéria, a
repérter principal sede o microfone ao entrevistado também participante do Patrola, o que
mostra a descontracdo do momento, caracterizando o infotenimento da matéria, que se torna
engracada e leve. Atende o publico jovem, pois reproduz em teatro, contetdos semelhantes
aos apresentados do programa de radio, que atinge principalmente este tipo de publico. Utiliza

marcas discursivas jovens e ndo tem ligacdo com outro meio.
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O quarto programa analisado, foi o do dia 29/10/2012. Em sua primeira matéria,
Imitador de Michael Jackson, € feito o uso do infotenimento, na medida em que torna a
matéria leve, com varias participaces do proprio repdrter nas imagens, atuando como um
personagem do “show” do imitador de Michael Jackson. Atende o publico jovem por se tratar
de um assunto de interesse geral, que envolve varias faixas etéarias e também os jovens. Faz
uso de marcas discursivas e ndo tem ligacdo com outro meio.

A segunda matéria, Pista de Skate no Mato, utiliza o infotenimento, pois o repérter
torna a questdo de andar de skate uma experiéncia propria, trocando de papel com uma
praticante do esporte, e fazendo de tudo isso uma situacdo muito engracada. Atende o publico
jovem na medida em que todos o0s entrevistados sdo jovens, e 0 skate ser um esporte que
envolve quase em sua totalidade pessoas jovens. Faz uso de marcas discursivas e ndo tem
ligagdo com outro meio.

A terceira matéria, Celebridades na Mira, apresenta ao publico a redagdo do jornal
Diario Gaucho, e de um Blog chamada Holofotes, ambos do Grupo RBS. Desta forma, enfoca
0 sujeito produtor da noticia, no caso o Grupo RBS. Utiliza o infotenimento na medida em
que torna as entrevistas bem descontraida, chegando a serem usadas mascaras engracadas para
preservar a identidade dos jornalistas, ja que a maioria trabalha com furos jornalisticos,
envolvendo principalmente celebridades. Temas profissionais e também pessoais das pessoas
sdo discutidos, como uma forma de mostrar intimidade entre eles. Atende o publico jovem,
pois trata de temas que atingem esse meio, fazendo uso de marcas discursivas. Ndo tem
ligacdo com outro meio.

A quarta matéria, Mister Brasil, utiliza o infotenimento, na medida em que, de uma
forma diferente, faz a cobertura de um concurso de beleza: o repérter veste-se de mulher e faz
entrevistas com 0s concorrentes e também o puablico presente. Atende o publico jovem, na
medida em que o concurso é destinado a homens jovens de todos os estados, usando marcas
discursivas. Nao tem ligacdo com outro meio.

A quinta matéria, Mostra Casa e CIA, faz uso do infotenimento, pois dois reporteres
entram na exposi¢do e brincam como se a casa fosse deles, utilizando os comodos e mdveis,
criando um mundo paralelo e particular préprio, passando ao mesmo tempo informacdes a
respeito. Atende o publico jovem, pois varios dos ambientes tém elementos que sdo almejados
pelos jovens. Usa marcas discursivas jovens, e é disponibilizado na tela um link do site da
RBS, que tem mais informacGes sobre a amostra.

A sexta matéria, Show lvete Sangalo, utiliza o infotenimento, na medida em que o
reporter faz de uma forma diferente, uma competicéo entre fas da cantora, que da direito a

visitar o camarim da famosa. Ainda, é feita uma entrevista bem descontraida com Ilvete,
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juntamente com os vencedores. A matéria atente o publico jovem por se tratar de uma cantora
conhecida, que atinge todo o tipo de publico e a maioria dos participantes da competicdo séo

também jovens. Usa marcas discursivas jovens e ndao tem ligacdo com outro meio.

6 CRITERIO DE NOTICIABILIDADE RELATIVO AO SUJEITO COMUNICADOR

No decorrer da analise proposta neste trabalho, foi perceptivel a utilizacdo - por parte
dos produtores do programa “Patrola” - de um contetdo que faz uso da figura dos proprios
reporteres do programa, de pessoas ligadas a RBSTV, além de outros setores ligados a mesma
emissora de televisdo. Desta forma, foi criado um material que enfocou o sujeito comunicador
ndo sé como produtor e transmissor da noticia, mas também como fonte dela. Assuntos como
as atividades profissionais adicionais realizadas pelos apresentadores do programa dentro da
RBSTV foram destacados, além de matérias que utilizaram como “personagens” 0s proprios
produtores da noticia, além de profissionais que prestam servi¢cos a emissora. Ainda, foi
encontrada em algumas das edi¢des analisadas do programa, um canal de interatividade , onde
é divulgado um numero para o qual pode ser enviado uma mensagem de celular (SMS), para
receber informacBes sobre os reporteres do programa. Nestes casos, foi perceptivel a
individualizacdo, que colocou-se acima do conteudo.

Diante desta constatacdo, partiu-se para a ideia da proposta da criagdo de um novo
critério de noticiabilidade, este baseado e relativo ao sujeito comunicador, para que as
matérias marcadas por estas caracteristicas pudessem ser classificadas mais adequadamente.
Para desenvolver esta questdo, sera utilizado o conceito de “star system” desenvolvido por
Schwartzenberg (1978).

De acordo com Gubernikoff (2009), o star system, & movimento industrial
cinematografico que foi instalado em Hollywood a partir da década de 20, que assentou as
bases da construcdo narrativa classica cinematografica e os elementos formadores do
imaginario ocidental.

Ele é um fendmeno social que exprime aspiragfes profundas da sociedade
capitalista através de suas deusas, transformando-as em mercadoria. [...] A
estrela ndo s representava uma personagem, no sentido de interpretar, mas
ela também personificava a melhor maneira que um individuo pode tomar
diante dos problemas da vida. O star system trabalha sobre esses estereétipos
recorrentes na sociedade e que permitem uma identificacdo do espectador
através de tracos de personalidade e expectativas comuns a maioria deles.
(GUBERNIKOFF, 2009, p.70-71)

Sendo assim, seguindo o conceito de Schwartzenberg, o star system consiste na ideia

de que o homem procura criar uma imagem de si mesmo, idealizando-a, e ofertando
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informagdes para que o publico o reconhega, captando e fixando a atengdo deste publico.
Assim, 0 homem torna-se um personagem num processo de representacdo, fazendo-se
conhecer e reconhecer. Fazendo uma comparagdo com o que foi percebido nas quatro edigdes
analisadas, é perceptivel uma semelhanca deste conceito com o que € empregado no
programa. Adaptando, é possivel ver que os reporteres do programa procuram se tornar uma
espécie de identificacdo para o publico, mostrando suas personalidades e expectativas, que
podem vir a ser comuns com a dos telespectadores, que se identificardo e o reconheceréo
pelas suas atitudes, dedicando assim sua atencao.

Seguindo esta logica de pensamento, foram percebidas 5 matérias do programa que
podem ser encaixadas neste critério de noticiabilidade, sendo elas: “Estiidios das Radios
Cidade e Atlantica”, “Teatro do Pretinho Basico”, “Desafio de Autorama”, “Celebridades na
Mira”, e “Mostra Casa&Cia”. Nas 2 primeiras matérias citadas, o foco estd diretamente nos
repérteres do programa, ou seja, no sujeito comunicador: sdo expostas na pauta outras
atividades realizadas pelos reporteres do programa dentro do Grupo RBS. Ja nas outras 3
matérias, foram utilizadas pessoas ou eventos relacionados ao Grupo, o que enfatizou a
“preocupagdo” com a exposi¢ao da figura do mesmo.

Assim, claramente é perceptivel a criacdo de uma imagem favoravel tanto aos
repérteres do programa, as pessoas ligadas ao Grupo RBS e as producbes do mesmo, que
apresenta-se, como ja citado anteriormente, um personagem inserido num processo de

representacdo, com o intuito principal de fazer-se conhecer e reconhecer.

7 CONSIDERACOES FINAIS

Ao longo da proposta estabelecida neste trabalho, buscou-se inicialmente, detectar
quais os tipos de critérios de noticiabilidade séo utilizados pela producdo do programa
“Patrola” na escolha das pautas. Ainda, foram estabelecidos alguns elementos secundarios
também para analise — utilizacdo do infotenimento, atendimento do publico jovem,
juntamente com o uso de marcas discursivas deste meio, ligacdo com outros meios de
informacdo - site, blog — além da percep¢do de outras caracteristicas que resultaram na
sugestdo de um novo critério de noticiabilidade, este com foco no sujeito comunicador.

No decorrer do desenvolvimento da pesquisa, pode-se perceber que as matérias
apresentadas pelo programa mesclam em sua estrutura mais de um critério de noticiabilidade,

porém para tornar os resultados mais precisos, optou-se por encaixa-las em apenas um
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critério, sendo este o que mais tinha predominancia. Sendo assim, ficou perceptivel que o
critério de noticiabilidade mais utilizado foi o relativo ao publico, com 11 incidéncias, estas
facilmente explicadas pela preocupacdo da producdo do programa em atender o seu publico
alvo, apostando na identificagio do mesmo com as producdes, que frisaram muito a
identidade jovem e galcha, por meio da linguagem utilizada e de pessoas relacionadas a
realidade. Apos, teve-se o critério relativo ao produto, com 6 matérias, estas explicadas por
serem um material acessivel ao jornalistas, de facil captura. Em seguida, tem-se o critério
relativo ao meio, com 4 matérias, caracterizadas por eventos pontuais e unicos, concluidos em
um curto periodo de tempo, o que facilitou a realizacdo das coberturas. E por fim, o critério
relativo ao conteldo, com 3 matérias, que € explicado pela importancia e interesse da noticia,
estes adequados e escolhidos analisando a realidade de producéo e veiculagdo do programa.

No que se refere aos elementos secundarios analisados, estes foram de bastante
importéncia para a obtencdo de resultados. O primeiro elemento analisado foi a utilizagdo do
infotenimento: este esteve presente em todas as matérias apresentadas pelo programa, o que se
caracterizou, de acordo com Dejavite (2006), pela utilizacdo de materias leves e dindmicas
que visavam informar e entreter, simultaneamente, provocando uma quebra dos limites entre
jornalismo e entretenimento. Assim, 0 programa acaba tornando-se um espago estratégico
capaz de proporcionar momentos de lazer que, de alguma forma, vdo contribuir com
informacao aos telespectadores, transformando coberturas jornalisticas em uma diversao para
0 publico, procurando inserir humor em cada uma das producoes.

O segundo elemento secundario analisado, foi o atendimento ao publico jovem,
juntamente com as marcas discursivas utilizadas pelos repdrteres do programa ao longo de
cada matéria. Nitidamente, a maioria das matérias focou este publico, que é o principal alvo
da producdo do “Patrola”. Em grande parte, as pautas abordavam assuntos do meio juvenil,
como shows, esportes, moda, cultura jovem, beleza, entre outros. Cabe ressaltar que, se 0
assunto ndo contemplava exatamente o publico jovem, as marcas discursivas e a atitude
“descolada” dos reporteres/apresentadores, fazia com que o publico do “Patrola”, de alguma
forma se identificasse. Em praticamente todas as matérias'® foram detectadas marcas na fala
dos apresentadores, com o uso principalmente de girias, o que se tornou evidente nos trés
repérteres, que apesar de serem adultos, inseriram-se na realidade abordada em cada pauta.
Considerando a forma como as matérias foram tratadas pelos repérteres, qualquer assunto,
seja ele do interesse dos jovens ou ndo, é capaz de tornar-se atrativo para este publico, pela
maneira leve e descontraida com que as mesmas sdo elaboradas, utilizando sempre o

infotenimento.

B Com excecdo de uma, “Projeto Canoa”, que entrevistou senhoras.
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O terceiro elemento secundario observado foi a ligacdo das matérias com outros meios
de informacdo, como o site do programa e o blog.** Apenas em duas matérias este
componente foi percebido, sendo destacada pelos repérteres a possibilidade de utilizagdo do
blog em apenas uma delas, e em outra somente o0 endereco eletronico apareceu na imagem,
sendo este do CLICRBS, site do grupo RBS. Tratando-se de um programa jovem acredita-se
que este recurso poderia ter sido mais utilizado, como forma de fazer com que o publico
permanega em contato com o programa, mesmo ap6s o término de sua exibi¢cdo em horario
televisivo. Talvez a falta de ligacdo tenha se dado pela futura desativacdo do blog, que
ocorreu pouco tempo depois do més de outubro de 2011, quando se capturou as edi¢Oes
analisadas. Ndo foram analisadas redes sociais como Facebook e Twitter, mas cabe ressaltar
que estas sdo utilizadas, mas apenas como forma de divulgacéo de contetdo.

O quarto elemento analisado, este estabelecido apos ter sido feita a visualizacdo de
todos os programas selecionados para analise, foi o critério de noticiabilidade com o foco no
sujeito comunicador, sugestdo apontada neste estudo. Percebeu-se ao longo da analise das
edicOes eleitas, que em todas as matérias apresentadas, os reporteres participavam quase que
em todos os momentos, tornando-se parte constante durante a gravagdo. A estrutura das
matérias ndo segue um padrdo pré-estabelecido, com off”s, sonoras e boletins, e sim uma
estrutura propria, criada pelo reporter, de uma forma participativa, mantendo o foco nao so
nas fontes, mas também em si mesmo. Até entdo, ja se pode perceber a intencdo de exposicdo
da figura do produtor da noticia. Mas o elemento que foi decisivo para a ideia da criagdo do
novo conceito, foi a incidéncia de matérias que fizeram uso dos apresentadores do programa
como pauta das mesmas. Num total de 2 matérias, foi perceptivel a elaboracdo de pautas que
fizeram o uso da figura dos reporteres do “Patrola”, expondo seus trabalhos paralelos
realizados na RBSTV. Ainda, em outras incidéncias encontradas, totalizando 3 matérias, foi
feito uso de pessoas ou eventos ligadas & emissora™. Com isso, é clara a intencéo, por parte da
producdo do programa, da exposicdo da figura do sujeito comunicador e, principalmente, da
instituicdo de comunicacdo. Ocorre também a hipétese de que este método seja utilizado por
ser um contetdo de facil producéo, ja que ele esta mais ao alcance do que outros e, muitas
vezes, tem a colaboracao das fontes das matérias, que estdo no mesmo meio de trabalho.

Cabe ainda ressaltar que, em todas as produc@es, houve uma perceptivel tendéncia de

foco no sujeito comunicador, no caso 0s reporteres/apresentadores, mesmo que estes ndo

4 0 Blog do Patrola, que até o desenvolvimento do projeto deste trabalho, no ano de 2011, era disponivel através do link
http://wp.clicrbs.com.br/patrola/, foi retirado do ar neste ano de 2012, ndo sendo mais utilizado como meio alternativo de
divulgacéo e postagem de contedidos/programas.

5 Funcionérios que trabalham em outros veiculos de comunicagdo ou em outros programas do Grupo RBS.
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sejam o tema da matéria, pois em todas elas eles participam e aparecem continuamente nas
imagens, muitas vezes participando da atividade que é o foco da pauta.

Por ndo haver a possibilidade de mais tempo e espaco para outros desenvolvimentos a
respeito desta pesquisa, ndo foi possivel a percep¢do dos elementos analisados no “Patrola”
em outros programas que se assemelham a ele dentro do meio televisivo e até mesmo fora
dele. Porém, acredita-se que os elementos abordados e a proposta feita nesta pesquisa, possam
a vir colaborar para desenvolvimentos futuros na area, gerando discussdes que poderdo
contribuir no entendimento e na aplica¢éo de conceitos novos que surgem no jornalismo.

Por fim, ap6s a analise de todos estes elementos, conclui-se que o programa “Patrola”
tem bastante preocupacdo em atender o seu publico alvo — 0s jovens, procurando aproximar
os temas abordados, a forma de tratamento da informacdo e a utilizacdo dos critérios de
noticiabilidade a favor da realidade dos seus telespectadores, fazendo o uso continuo do
infotenimento como forma de conquista-los, transformando um momento de consumo de

informacdo também em um momento de lazer.
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APENDICE A

Descrigédo dos programas analisados

A descri¢do dos programas analisados foi feita levando em consideragdo apenas as
matérias apresentadas pelo mesmo. Quadros como o conhecido “Tube do Patrola” com
pequenas amostras de videos acompanhados de legendas e resultados de concursos realizados
pelo programa ndo foram contabilizados e analisados.

O primeiro programa®® analisado foi 0 do dia 8 de outubro de 2011, e contabilizou
um tempo total de 29 minutos e 26 segundos. No primeiro bloco, a primeira matéria
apresentada, com lco Thomas, tratou de um desafio de Autorama'’, entre as repdrteres da
RBSTV, Débora de Oliveira (da area esportiva) e Carla Faccin (da area de telejornalismo). Ao
longo da matéria e da competicdo, explicacdes a respeito do esporte foram sendo repassadas,
por uma pessoa especializada na area.

No segundo bloco, foi apresentada pela Rodaika uma matéria sobre “Bebés na moda”,
que entrevistou maes a respeito das roupas de seus filhos e filhas. Também, Potter fez uma
cobertura do show de Fabio Junior, e entrevistou o cantor. Neste caso, 0 reporter contou o
namero de mulheres e homens que entravam no show, gquestionando as mulheres do porqué
delas gostarem tanto de Fabio Janior.

O terceiro bloco abre com uma matéria onde Rodaika “invade” os estidios da Radio
Cidade e da Radio Atlantida para mostrar o trabalho que Ico e Potter fazem la também. Ainda,
para finalizar a edicdo, uma matéria sobre trilhas de moto, chamada carinhosamente pelo
programa de “Patrolando de moto”, onde Ico acompanhou — na garupa de um motoqueiro -
um grupo de trilheiros, destacando as caracteristicas do esporte.

O segundo programa®® foi ao ar dia 15 de outubro de 2011, e teve um total de 31
minutos e 07 segundos. No primeiro bloco, apds a abertura e as chamadas, Ico faz uma
matéria, em Cambara do Sul/RS, sobre a 11 Cavalgada de Prendas.

No segundo bloco, a segunda matéria, feita por Rodaika e Potter, trata do assunto
“Oculos de Sol da hora”, onde uma especialista fala sobre o tipo de 6culos para cada tipo de
rosto, e os reporteres chamam pessoas que estdo passando na rua para fazer o teste. Na
ocasido, o cantor gaucho de reaggie Armandinho também faz parte da matéria. Na terceira

matéria, lco vai até a cidade de Lageado/RS conhecer a Mini Miss Brasil — Beleza

18 Disponivel através do link http://mediacenter.clicrbs.com.br/rbstvrs-player/45/player/214833/patrola-integra-
08-10-2011/1/index.htm, acessado em 05/03/2012.

Y Mini-pista de corrida com carrinhos movidos a pilha.

'8 Disponivel através do link http://mediacenter.clicrbs.com.br/rbstvrs-player/45/player/216490/patrola-integra-
15-10-2011/1/index.htm, acessado em 05/03/2012.
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Internacional, Amanda Persch. A quarta matéria é feita pelos trés reporteres juntos, que fala
sobre a expectativa de fas que esperam o show do cantor Justin Bieber, em Porto Alegre.
Rodaika propde para as fas trocarem seus ingressos para o0 show por um dia inteiro com Ico e
Potter. No terceiro bloco, uma quinta matéria, entrevista a artista paranaense e ex-BBB
(participou do programa de televiséo da Globo “Big Brother Brasil”’) Grazi Massafera, que
esteve em um evento no Rio Grande do Sul. Apds, os trés reporteres atenderam a um pedido
do tweeter; seus seguidores queriam que eles fizessem um cumprimento chamado
“shazam”*°. Na ocasido, eles abriram essa oportunidade a mais pessoas, podendo qualquer
um sugerir algo. Uma ultima matéria, feita por Potter, teve o tema Lingerie, e 0 reporter
levou trés modelos usando essa peca intima para o Mercado Publico, no centro da capital
galcha, como uma forma de teste.

O terceiro programa? foi veiculado no dia 22 de outubro de 2011, e totalizou 30
minutos e 31 segundos. A matéria inicial, feita por Potter, fala sobre a Lomo, uma antiga
camera fotografica que esta de volta. Na ocasido, o reporter langa um desafio entre as pessoas:
tirar 5 fotos, com o tema sorriso; as fotos foram postadas no blog do “Patrola”, e 0S
telespectadores poderam votar na melhor. A segunda matéria, feita por Ico, em Brasilia,
destaca a presenca de gauchos que fazem parte de um CTG (Centro de Tradigdes Gauchas) na
capital do Brasil, mantendo as tradicdes mesmo longe do territorio do Rio Grande do Sul.

No segundo bloco, uma terceira matéria, conduzida por lIco, destaca o ex BBB e
lutador gaucho, Marcelo Dourado, questionando se 0 mesmo ainda tem popularidade, mesmo
tempo depois de vencer o programa do “Big Brother Brasil” no ano de 2010, além de deixar
o povo fazer perguntas ao “idolo”. A quarta matéria, com Rodaika, mostra o Projeto Canoa,
em Canoas/RS, onde mulheres trabalham recuperando materiais de borracha que sé&o
descartados para fazer assessorios femininos. A quinta matéria, conduzida por Potter, cobre o
show do cantor Flo Rida, onde séo entrevistadas pessoas entrando no show, além do cantor.

O terceiro bloco comegca com uma matéria que € um passeio de carro com o jogador
do Internacional, Leandro Damido. Na matéria Ico pergunta ao craque sobre sua vida de
jogador de futebol. Para finalizar, uma matéria sobre o programa de radio Pretinho Baésico,
que levou seus apresentadores para realizar um show de comédia, a “Balada do Pretinho”,

mostrando os bastidores do mesmo.

1% Originado de um desenho animado veiculado na RBSTV (Globo) na década de 70.
2 Disponivel através do link http://mediacenter.clicrbs.com.br/rbstvrs-player/45/player/218130/patrola-sabado-

22-10-2011/1/index.htm, acessado em 05/03/2012.
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O quarto programa?* foi exibido em 29 outubro de 2011, e tem um tempo total de 36
minutos e 31 segundos. O primeiro bloco inicia com uma matéria feita pelo Ico, que conhece
um homem da cidade de Alvorada/RS, que ha 44 anos imita o icone da musica POP, Michael
Jackson. A segunda matéria, com Potter, mostra skatistas que tem uma pista no meio do mato,
na cidade de Porto Alegre/RS. Na matéria, € abordada a questdo do sossego do interior, como
uma forma de espairecer da correria da cidade grande. Em seguida, Rodaika langa um
concurso que sorteia uma visita nos bastidores da banda Hanson, que se apresenta em Porto
Alegre/RS. Para participar, é preciso entrar no site do programa.

O segundo bloco, inicia com uma matéria com o tema “Celebridades na mira”, onde
Rodaika vai até a redacdo do jornal Diario Gaucho, em Porto Alegre, onde € produzido o Blog
Holofote, do Clic RBS. Na seqiiéncia, mais um “Tube do Patrola”, mostrando os participantes
do Pretinho Basico em mais uma viagem de trabalho. Apds, uma matéria sobre o concurso
“Mister Brasil 2011, onde Ico vestiu-se de mulher e acompanhou os bastidores do desfile,
fazendo uso de sua personagem feminina para entrevistar 0os concorrentes. Em seguida,
Rodaika e Potter visitam a Mostra CASA&CIA, mostrando e fazendo uso dos diversos
ambientes e decoragdes inspirados no cinema. E para finalizar, o programa deu voz aos féas da
cantora Ivete Sangalo. Na ocasido, Ico vai até a fila de entrada do show que aconteceu em
Porto Alegre/RS e entrevista as pessoas que desde cedo aguardam o comeco da apresentacao.
Também, ocorre um concurso, onde quem fizer a melhor performance de Ivete ganha o direito

a entrar no camarim da cantora, acompanhando a equipe do programa “Patrola”.

2 Disponivel em do link http://mediacenter. clicrbs.com.br/templates/player.aspx? uf=1&contentID =219794&channel=45,
acessado em 05/03/2012.



APENDICE B

Ficha 01 — Anélise dos critérios de noticiabilidade — Primeira edi¢éo.

Matérias Critérios Critérios Critérios Critérios Critérios

08/10/11 relativos ao relativos ao relativos ao relativos ao relativos a
conteddo produto meio publico concorréncia

Desafio de X

Autorama

Comentario: Esta matéria é realizada com pessoas ligadas a RBS, ou seja, torna-se um material acessivel
aos produtores, além de ndo requerer muito dispéndio de meios para cobri-lo, ja que a realizacdo da pauta

acontece em um s6 local, e com as pessoas presentes nele.

Bebés na moda X

Comentario: Nesta matéria, o critério levado em consideracdo — relativo ao produto — foi adequado
devido a facilidade da captura do contetido, que acontece apenas em um ambiente, ou seja, em uma loja
de roupas. Os entrevistados sdo pessoas que ja estdo na loja, ndo requerendo deslocamento dos repérteres
a outros lugares, buscando fontes.

Show Fabio Jr. X

Comentario: A matéria foi encaixada no critério relativo ao meio, pois como coloca Wolf (2008), este
critério privilegia eventos pontuais, Unicos, concluidos em um Unico periodo, pois se tornam mais
funcionais para os ritmos de trabalho. Também, a disponibilidade de uma entrevista em algum evento,
justifica este critério, pois contribui com o seu comprimento.

Estudios das X
radios Cidade
e Atlantida

Comentario: Esta matéria é realizada com pessoas ligadas ao programa Patrola e a RBS, ou seja, torna-se
um material acessivel aos produtores, além de ndo requerer muito dispéndio de meios para cobri-lo, ja

que a realizacdo da pauta acontece em um sé local, e com as pessoas presentes nele.

Trilha de moto X

Comentério: A matéria se adeéqua a este critério, pois percebe-se que houve uma preocupacdo da
producdo em tratar de um assunto que pode vir a ser de interesse do publico jovem, que gosta de trilhas
de motocicletas. Aqui, a imagem do publico é compartilhada pelos jornalistas.




Ficha 02 — Anélise dos critérios de noticiabilidade — Segunda edi¢éo.

Matérias Critérios Critérios Critérios Critérios Critérios

15/10/11 relativos ao relativos ao relativos ao relativos ao relativos a
contetido produto meio publico concorréncia

Cavalgada de X

prendas

Comentario: Esta matéria se adéqua a este critério, pois foca na identidade do publico consumidor do
programa, enfatizando a cultura gatcha. Aqui, percebe-se que houve uma preocupagdo da produgdo com

a imagem do seu publico.

Oculos de sol X

Comentario: Esta matéria é encaixada neste critério por ser dirigida e pensada de acordo com o tipo de

publico abrangido pelo programa. Novamente, a imagem do publico é compartilhada pelos jornalistas.

Mini Miss X

Brasil

Comentério: Esta matéria encaixa-se no critério relativo ao contetdo, pois, analisando o perfil do
programa, ela atende um assunto que € de importancia e interesse, ja que trata de um assunto interessante

que o publico pode vir a conhecer.

Show  Justin X
Bieber

Comentério: A matéria do show encaixa-se neste critério, por ser a cobertura do show da “celebridade do
momento”, Justin Bieber. Aqui, o evento envolve um consideravel nUmero de pessoas e, para 0 programa,

é um assunto importante e interessante, elementos que afirmam a utilizacdo deste critério.

Entrevista X
Grazi

Massafera

Comentério: Esta matéria encaixa-se no critério relativo ao meio, pois ele é levado em consideracéo
quando, por exemplo, ha a disponibilidade de uma entrevista, 0 que contribui para o seu comprimento.
Também, foi levado em consideragdo o fato do evento ser pontual e Unico, concluido em um Unico

periodo de tempo, se tornando mais funcional para os ritmos de produgéo

Lingerie nas X
ruas

Comentario: Esta matéria é caracterizada pelo critério relativo pablico, por se tratar de um tema dirigido e
pensado analisando o tipo de publico abrangido pelo programa. A forma como a matéria é tratada também
afirma este critério, pois quem faz a avaliacdo dos modelos de lingerie apresentados é o publico nas ruas.

Aqui, a imagem do publico € compartilhada pelos jornalistas.
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Ficha 03 — Anélise dos critérios de noticiabilidade — Terceira edicédo.

Matérias Critérios Critérios Critérios Critérios Critérios
22/10/11 relativos ao relativos ao relativos ao relativos ao relativos a

contetido produto meio publico concorréncia
Cémera X

fotografica

Lomo

Comentario: A matéria é relativa ao publico, pois trata de um assunto que foi pensado e dirigido ao
publico do programa, convidando pessoas jovens que usam esse tipo de camera fotografica. Ainda os
reporteres pedem a contribuicdo do publico para fazer a votacdo das melhores fotos tiradas ao longo da

matéria.

Gauchos em X

Brasilia

Comentario: A matéria é baseada no critério relativo ao publico, pois tratar de galchos que estdo
representando a cultura gaticha em outra parte do Brasil. Semelhante a matéria da Cavalgada de Prendas,
a matéria foca na identidade do publico consumidor do programa, enfatizando a cultura gadcha. Aqui,

percebe-se que houve uma preocupacdo da producdo com a imagem do seu publico.

Marcelo X
Dourado nas
ruas de POA

Comentario: Esta matéria segue o critério relativo ao publico, pois trata de uma celebridade que é galcha,
e 0 povo gaucho, consumidor do programa, gosta de se sentir representado em pessoas provindas do

mesmo estado, identificando-se com a producao.

Projeto Canoa X

Comentario: A matéria encaixa-se no critério relativo ao publico por tratar de um assunto de interesse do
tipo de publico visado pelo programa. Com as releituras de artesanato, o programa mostrou acessorios

bastante utilizados pelo publico jovem, ou seja, teve uma preocupacgdo com sua audiéncia.

Show cantor X
Flo Rida

Comentario: A matéria foi encaixada no critério relativo ao meio, pois como coloca Wolf (2008), este
critério privilegia eventos pontuais, Unicos, concluidos em um (nico periodo, pois se tornam mais
funcionais para os ritmos de trabalho. Também, a matéria conta com a disponibilidade de uma entrevista

com o cantor, o que também justifica este critério, pois contribui com o seu comprimento.

Passeando com X
Leandro

Damiéo

Comentério: A matéria foi elaborada de acordo com o critério relativo ao puablico, pois trata de um
jogador de futebol do Sport Club Internacional que esta representando o estado na Selecdo Brasileira de
Futebol, o que vai interessar, como ja citado anteriormente, o povo galcho, consumidor do programa.

Desta forma, hé a identificagdo das pessoas provindas do mesmo estado com a producéo.

Teatro do X
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Pretinho
Basico

Comentario: Esta matéria é realizada com pessoas ligadas ao programa Patrola e & RBS, ou seja, torna-se
um material acessivel aos produtores, além de ndo requerer muito dispéndio de meios para cobri-lo, ja
que a realizacdo da pauta acontece em um s6 local, na realizacdo do evento, e com as pessoas presentes

nele.

Ficha 04 — Anélise dos critérios de noticiabilidade — Quarta edicdo

Matérias Critérios Critérios Critérios Critérios Critérios

29/10/11 relativos ao relativos ao relativos ao relativos ao relativos a
contetdo produto meio publico concorréncia

Imitador  de X

Michael

Jackson

Comentario: A matéria encaixa-se no critério relativo ao publico, pois houve uma preocupagdo da
producdo do programa em tratar de um assunto de interesse de seu pablico, no caso, um icone da musica

POP que conquistou o gosto de muitas pessoas, inclusive 0s jovens.

Pista de skate X

no mato

Comentario: A matéria leva em consideracgdo o critério relativo ao publico, por tratar de um esporte que
agrega principalmente praticantes jovens, estes focos da produgdo do programa. Na matéria, 0s jovens
foram enfocados como praticantes deste esporte, o que reforca a preocupacgéo da producdo com a imagem

do publico.

Celebridades X

na mira

Comentario: Esta matéria é realizada com pessoas ligadas ao Grupo RBS, ou seja, torna-se um material
acessivel aos produtores, além de ndo requerer muito dispéndio de meios para cobri-lo, j& que a realizacdo
da pauta acontece em um so local, na redagdo de uma revista e blog do Grupo, e somente entrevistando

pessoas presentes nele.

Mister Brasil X
2011

Comentario: Esta matéria encaixa-se no critério relativo ao contetdo, pois, analisando o perfil do
programa e a linha editorial frisada por ele, ela atende um assunto que é de importancia e interesse, ja que
trata de um assunto interessante que o publico pode vir a conhecer, envolvendo no evento um

consideravel nimero de pessoas, 0 que também caracteriza o critério.

Mostra X
Casa&Cia

Comentério: Esta matéria é feita com uma amostra realizada pelo Grupo RBS, Casa&Cia, ou seja, torna-
se um material acessivel aos produtores, além de ndo requerer muito dispéndio de meios para cobri-lo, ja
que a realizacdo da pauta acontece em um so local, sem necessidade de entrevistas e com faciliade de

captura.
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Show lvete X

Sangalo

Comentario: A matéria foi encaixada no critério relativo ao meio, pois como coloca Wolf (2008), este
critério privilegia eventos pontuais, Unicos, concluidos em um Unico periodo, pois se tornam mais
funcionais para os ritmos de trabalho. Também, a matéria conta com a disponibilidade de uma entrevista
com o cantor, 0 que também justifica este critério, pois contribui com o seu comprimento. As fontes

utilizadas na matéria estavam presentes no show, o que facilitou as entrevistas.
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APENDICE B
Ficha 01 — Anélise dos elementos secundarios — Primeira edic&o.

Matérias Utilizacdo do Atende 0 Marcas Ligagdo com | Foco no sujeito
08/10/11 Infotenimento | puablico jovem | discursivas — outros meios produtor da

publico jovem (site) noticia
Desafio de X X X X
Autorama

Comentario:A matéria utiliza o infotenimento, na medida que passa informagdes a respeito de como
funciona o autorama, e a0 mesmo tempo brinca com as envolvidas na matéria, instigando, de uma forma
saudavel, a rivalidade entre as duas competidoras. Atende o publico jovem, na medida em que envolve
um jogo que pode facilmente ser desenvolvido por qualquer tipo de publico, principalmente o jovem. Pelo
fato dos entrevistados, com excecdo do especialista no jogo, serem parte integrante do Grupo RBS, a
matéria foca, de certa forma, em pessoas envolvidas com a emissora, e paralelamente, no sujeito produtor
da noticia.

2 G

Marcas discursivas: palavras como “tu”, “te dando um banho”, “escondendo o jogo”.

Bebés na moda X X X

Comentario: A matéria utiliza o infotenimento, na medida em que torna o assunto algo agradavel,
interagindo principalmente com as criancas, aproveitando de momentos engracados, para dar
descontracdo a matéria. Ainda, a matéria enfoca o publico jovem, na medida em que varias mulheres,
hoje em dia, tornam-se maes na juventude, porém, cabe ressaltar, que as maes entrevistadas sao em sua
maioria j& adultas.

Marcas discursivas: palavras como: “look”, “tu”.

Show Fabio Jr. X X

Comentario: A matéria utiliza o infotenimento, na medida em que o repérter faz uma entrevista
descontraida com o cantor, além de fazer uma espécie de brincadeira com o publico feminino e
masculino, levando posteriormente a questdo para discussdo com o cantor. A matéria é direcionada mais
ao publico adulto, pelo fato de o cantor ser “das antigas”. Contudo, a postura do reporter ndo deixa de ser
jovem, chegando a comparar as mulheres que estdo a espera do show, com meninas de 14 anos,
intercalando as falas do puablico, com as respostas da entrevista com o cantor.

LEINT3

Marcas discursivas: palavras como “corno manso”, “cara”.

Estudios das X X X X
radios Cidade

e Atlantida

Comentario: A matéria dedica-se a apresentar ao publico outros trabalhos realizados pelos apresentadores
do programa Patrola. Utiliza o infotenimento da medida em que coloca os trés apresentadores do
programa juntos, em uma interacdo agradavel e engragada, onde as entrevistas sdo realizadas até enquanto
um deles faz um lanche. Atende o publico jovem na medida em que trata de programas de radio, estes do
grupo RBS, que sdo destinados principalmente & juventude. Ainda, tém foco no sujeito produtor da
noticia, pois entrevista dois apresentadores do Patrola, colocando em questdo suas demais func¢bes na
emissora.

[P LT

Marcas discursivas: palavras como: “tu”, “cara”.
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Trilha de moto X X X

Comentario: A matério utiliza o infotenimento, na medida em que transforma a realizacdo da noticia
também em uma experiéncia para o repdrter, que utiliza das motocicletas. Atende o publico jovem no
ambito em que trilhas de moto sdo um esporte para todas as idades, inclusive para os jovens.

EEINNT3

Marcas discursivas: palavras como: “galera”, “tu”, “veia”.

Ficha 02 — Anélise dos elementos secundarios — Segunda edi¢&o.

Matérias Utilizacdo do Atende o Marcas Ligagdo com | Foco no sujeito

15/10/11 Infotenimento | pudblico jovem | discursivas — outros meios produtor da
publico jovem (site) noticia

Cavalgada de X X X

prendas

Comentario: A matéria utiliza o infotenimento, na medida em que torna-se agradavel a forma das
entrevistas com as participantes, colocando em destaque questdes engracadas e descontraidas a respeito
da cavalgada, que é longa e cansativa. A matéria trabalha com o foco em varias faixas etarias de pessoas,
inclusive o publico jovem, utilizando de uma linguagem jovial e descontraida.

Marcas discursivas: palavras como “um lance”, “tu”, “dar uma banda”, utilizadas pelo reporter,

caracterizam uma linguagem jovem.

Oculos de sol X X X

Comentario: A matéria se utiliza do infotenimento, na medida em que aborda descontraidamente as
pessoas na rua, inclusive um famoso, e as faz experimentar varios éculos, brincando com cada pessoa e
momento. Ainda, trata varios tipos de 6culos de sol, para os diferentes tipos de rostos; todos os
entrevistados foram pessoas jovens, og eu destaca o enfoque neste tipo de pessoa.

LEINT3 LR T3

Marcas discursivas: palavras como “abalando”, “curtiu”, “na boa”.

Mini Miss X X X
Brasil

Comentério: A materia, como é feita principalmente enfocando uma crianga, ndo atende especificamente
0 publico jovem, mas pode a vir interessar este tipo de pessoa, ja que utiliza uma linguagem jovial e
entrevista algumas pessoas jovens. Ainda faz uso do infotenimento como base para sua producéo,
brincando com os entrevistados.

199 ¢

Marcas discursivas: palavras como “ai”, “manhas”.

Show  Justin X X X X
Bieber

Comentério: A matéria despende a participacdo dos trés apresentadores do programa. Utiliza o
infotenimento na medida em que descontraem a matéria fazendo propostas e brincadeiras as fas do cantor,
envolvendo diretamente os apresentadores. Atende o publico jovem na medida em que trata de um cantor
“teen”, que envolve fas desta faixa etaria. Enfoca, de certa forma, o sujeito produtor da noticia, pois a
matéria, organizada por Rodaika, tem como foco os outros dois apresentadores do programa, que sao
“oferecidos” em troca do cantor Justin Bieber.

JETINT3

Marcas discursivas: palavras como: “né”, “rola,

Entrevista X X X
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Grazi
Massafera

Comentério:A matéria faz utilizacdo do infotenimento, na medida em que faz uma entrevista descontraida
com a atriz, tocando em assuntos profissionais e também pessoais, interagindo no meio da entrevista com
o restante do publico presente no local. Atende o publico jovem, pois trata de uma atriz também jovem,
em uma situacéo de desfile.

Marcas discursivas: palavras como “muvuca”, “tu”.

Lingerie nas X X X

ruas

Comentario: A matéria utiliza o infotenimento, na medida em que “quebra” com um paradigma posto no
programa até o momento: da uma pauta de moda para um homem, o0 que se torna engracado e
interessante. Ele leva modelos para as ruas, pedindo opinifes das pessoas, o que de certa forma evidencia

mais essa mudanga. Atende o publico jovem na medida em que fala sobre roupas intimas, muito

utilizadas principalmente pela juventude.

2 ¢,

Marcas discursivas: palavras como “gurizada”,

”

vagabundos”, “tu”,

LR T3

cara tarado”, “meu’”.

Ficha 03 — Analise dos elementos secundarios — Terceira edicao.

Matérias
22/10/11

Utilizacdo do

Infotenimento

Atende o

publico jovem

Marcas
discursivas —

publico jovem

Ligagdo com
outros meios
(site)

Foco no sujeito
produtor da

noticia

Camera X X X X
fotogréfica
Lomo

Comentario: A matéria utiliza o infotenimento, na medida em que torna engracada e agradavel a
apresentacdo, por parte das pessoas que utilizam a cdmera, desta tecnologia. O repdrter lanca um
campeonato de fotos, como uma forma diferenciada de mostrar o funcionamento destas cadmeras. Atende
0 publico jovem na medida em que todos os entrevistados e principais utilizadores destas maquinas sdo
jovens. A matéria ainda tem ligacdo com o site do Patrola, onde o publico é convidado a entrar e votar em
alguma das fotos do campeonato que acreditar ser a melhor.

Marcas discursivas: palavras como “frescura”,

Gauchos em X X X
Brasilia

Comentario: A matéria utiliza do infotenimento, na medida em que o repdrter participa, de uma maneira
descontraida, de uma festa gaucha realizada em Brasilia, interagindo com os participantes da mesma.
Apesar de entrevistas pessoas ja adultas, atende o publico jovem na medida em que mostra tradi¢des que
s80 seguidas por todo o povo gadcho, inclusive a juventude.

£99 G,

Marcas discursivas: palavras como: “maza”, “tu”.

Marcelo X X X
Dourado nas
ruas de POA

Comentério: A matéria utiliza do infotenimento na medida em que, de uma forma diferente, entrevista o
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participante do BBB, levando-o para as ruas e interagindo com a populacgdo, deixando-os livres para
perguntarem o que quiserem. Atende o publico jovem no &mbito em que trata de uma pessoa
nacionalmente conhecida, que participou de um programa da Globo bastante assistido, principalmente
pela juventude.

EEINT3

Marcas discursivas: palavras como “caras”, “muvuca”.

Projeto Canoa X X

Comentario: A matéria utiliza o infotenimento, na medida em que a repérter descontrai as entrevistas,
participa o tempo todo da matéria e faz utilizagdo dos produtos produzidos no projeto. Atende o publico
jovem na medida em que trata da fabricagdo de aderegos femininos, algo que a juventude utiliza bastante.
Marcas discursivas: a matéria, por entrevistar mulheres, que em sua maioria sdo mais velhas (senhoras)
que fazem artesanato, teve um cuidado especial em relacdo a palavras que remetessem ao publico jovem,

ndo sendo utilizadas girias ou jargdes deste universo.

Show cantor X X X
Flo Rida

Comentario: A matéria utiliza o infotenimento na medida em que o repérter vai até o show do cantor, e
mostra varios angulos do mesmo, além de entrevistas a celebridade, tudo isso com muito humor e
descontracdo, chegando a comparar-se com o cantor. O repdrter intercala perguntas ao cantor, com
perguntas aos fas. Atende o publico jovem, por se tratar de um cantor mundialmente conhecido, e que
suas musicas agradam a todos os publicos, inclusive e até principalmente os jovens.

LEINT3

Marcas discursivas: palavras como “libera”, “chegar em uma mulher”.

Passeando com X X X
Leandro

Damiéo

Comentario: A matéria utiliza o infotenimento na medida em que, de uma forma diferente e descontraida,
faz uma entrevista a um jogador de futebol, levando-o a dar um passeio de carro, enfocando assuntos
profissionais e pessoais. Atende o publico jovem, na medida em que trata de um jogador de futebol
jovem, uma profissdo que vem a ser sonho de muitos jovens, em um esporte que agrada a maioria do
povo brasileiro.

LEINT3 LEINT3

Marcas discursivas: palavras como: “tu”, “galera”, “curte”.

Teatro do X X X X
Pretinho

Basico

Comentario: A matéria enfoca um teatro feito pelo pessoal do programa de radio “Pretinho Basico”,
programa este do Grupo RBS. Aqui, como ja citado em matérias analisadas anteriormente, o foco esta no
sujeito produtor da noticia, pois um dos participantes do Patrola faz parte do teatro; ao longo da matéria, a
reporter principal sede o microfone ao entrevistado também participante do Patrola, o que mostra a
descontracdo do momento. A matéria utiliza do infotenimento, na medida em que torna engracada e leve
a matéria, mostrando os momentos de descontragdo do camarim da peca. Atende o publico jovem, na
medida em que reproduz em teatro, contelidos semelhantes aos apresentados do programa de rédio, que
atinge principalmente este tipo de publico.

EEINNT3 99 < G

Marcas discursivas: palavras como “tu”, “veado alera”, “valeu”.
b b 2
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Ficha 04 — Anélise dos elementos secundérios — Quarta edicéo.

Matérias Utilizacdo do Atende o Marcas Ligagdo com | Foco no sujeito

29/10/11 Infotenimento | pudblico jovem | discursivas — outros meios produtor da
publico jovem (site) noticia

Imitador  de X X X

Michael

Jackson

Comentario: Utiliza o infotenimento na medida em que torna a matéria leve, com varias participac6es do
préprio repdrter nas imagens, atuando como um personagem do show do imitador de Michael Jackson.
Atende o publico jovem por se tratar de um assunto de interesse geral, que envolve varias faixas etarias e
também os jovens.

99 < ¢

Marcas discursivas: palavras como “bate um papo”, “cara”, “coisa e tal”, “tu”.

Pista de skate X X X

no mato

Comentario: A matéria utiliza o infotenimento, na medida em eu o repoérter torna a questdo de andar de
skate uma experiéncia propria, trocando de papel com uma praticante do esporte, e fazendo de tudo isso
uma situagdo muito engragada. Atende o publico jovem na medida em que, todos os entrevistados sdo
jovens, e o skate ser um esporte que envolve quase em sua totalidade pessoas jovens.

Marcas discursivas: palavras como “ta loca”.

Celebridades X X X X

na mira

Comentario: A matéria apresenta ao publico a redacdo do jornal Diario Gaucho, do Grupo RBS, além de
um blog chamado Holofotes, também do Grupo . Desta forma, a matéria tem foco no sujeito produtor da
noticia, no caso o Grupo RBS, que faz uso de suas produgdes para produzir noticia. Utiliza o
infotenimento na medida em que torna as entrevistas com os profissionais bem descontraida, chegando a
serem usadas méascaras engragadas para preservar a identidade dos mesmos, que ndo podem ser revelados,
ja que a maioria trabalha com furos jornalisticos, envolvendo varias pessoas, principalmente celebridades.
Temas profissionais e também pessoais das pessoas sdo discutidos, como uma forma de mostrar
intimidade entre eles.

CEINTS

Marcas discursivas: palavras como “post”, “cara”, “fofoca quentissima”.

Mister Brasil X X
2011

Comentério: A matéria utiliza o infotenimento, na medida em que, de uma forma diferente e engracgada,
faz a cobertura de um concurso de beleza: o repdrter veste-se de mulher e faz entrevistas com os
concorrentes e também o publico que prestigiava o evento. Atende o publico jovem, na medida em que o
concurso é destinado a homens jovens de todos os estados.

CERNT3

Marcas discursivas: palavras como “macharedo”, “cara”.

Mostra X X X X X
Casa&Cia

Comentério: A matéria utiliza o infotenimento, na medida em que os dois rep6rteres que a fazem, entram

dentro da exposicdo e brincam como se a casa fosse deles, utilizando dos cdmodos e mdveis, criando um
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mundo paralelo e particular proprio, que serve também para que eles possam adquirir conhecimento sobre
aquilo. Atende, de certa forma, o publico jovem, pois varios dos ambientes tém elementos que sdo
almejados pelos jovens, como uma garagem, com teldo para assistir filmes, sofa, e mini-boate. Foca, de
certa maneira, no sujeito comunicador, aqui na figura da instituicdo, pois a mostra Casa&Cia é realizada
com a parceria do Grupo RBS.

Marcas discursivas: palavras como “beijo me liga”, “cara”.

No fim da matéria, é disponibilizado na tela um link do site da RBS, que tem mais informagdes sobre a

amostra.

Show lvete X X X

Sangalo

Comentario: A matéria utiliza o infotenimento, na medida em que o reporter faz, de uma forma
diferenciada (performance), e com a ajuda de sua produtora, uma competicao entre as pessoas que estdo
esperando para entrar no show da cantora, que da direito de entrar no camarim da famosa. Ainda, é feita
uma entrevista bem descontraida e sincera com lvete, juntamente com o vencedor. A matéria atente o
publico jovem por se tratar de uma cantora conhecida, que atinge todo o tipo de pablico e a maioria dos
participantes da competicdo serem também jovens.

99 C6g 99

Marcas discursivas: “magrao”, “tu”.
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