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Uma analise de contetdo do caderno Variedades do jornal O Alto Uruguai

RESUMO

Este artigo aborda o conteldo produzido no caderno Variedades no jornal O Alto
Uruguai, de Frederico Westphalen. Além da analise de seis edicbes de 2011, foi
realizada uma entrevista com a entdo editora do caderno, de forma a contribuir para a
compreensdo do processo de elaboracdo do Variedades. Através da analise, foi possivel
perceber a relacdo entre referéncias juvenis globais e a realidade local vivenciada pelo
jovem frederiquense e da regido.

PALAVRAS-CHAVE: Jovem; Jornalismo Local; VVariedades.

INTRODUCAO

A regido do noroeste do estado do Rio Grande do Sul, regido do Médio Alto
Uruguai, possui veiculos impressos semanais, bissemanais e quinzenais, como 0
bissemanal O Alto Uruguai, de Frederico Westphalen. O jornal possui um segundo
caderno encartado em suas edicdes de sabado, intitulado Variedades, escolhido como
objeto de estudos deste trabalho. Por ser o Variedades um caderno de finais de semana,
possui assuntos mais leves, diferenciando-se do restante do jornal, um dos motivos que
fez ser escolhido para ser analisado. Na época dessa decisdo, 2011, O Alto Uruguai era
0 Unico jornal da regido que possuia um caderno de variedades. Alem disso, havia a
vontade de se estudar um veiculo midiatico local.

O Variedades surgiu a partir de paginas destinadas a cultura dentro de O Alto
Uruguai, passando a virar um caderno intitulado de Caderno Cultura, que no ano de
2009 consagrou-se como Variedades, que existe até os dias atuais.

O que chamou a atencdo para o caderno foi o fato de trazer pautas variadas,
como mdasica, danca, shows e festas, e também uma diagramacdo diferenciada com
relacdo ao restante do jornal, o que fez surgir uma possivel ligacdo da publicacdo com o
publico jovem local, pois ndo héa estudos na regido que relacionem uma publicacéo local
com o publico jovem e também ndo hd nenhum trabalho publicado sobre o objeto
escolhido. A partir dai surgiu o objetivo deste trabalho, saber como sdo trabalhados os
conteddos presentes no caderno de Variedades de O Alto Uruguai, e como se da a
relacdo entre esses contetdos e o publico jovem local. Buscou-se no decorrer do
trabalho destacar elementos importantes dentro do Variedades, realizando-se assim uma

anélise de contetdo, que contemplou comparacdo entre editorias, pautas recorrentes,



capas, paginas fixas, paginas gerais, fotos, espacos destinadas as editorias, e até mesmo

alguma coisa em relacéo a publicidade e diagramacéo.

Entendendo o jornalismo cultural

Para entender de jornalismo cultural, primeiro precisamos entender um pouco
sobre cultura. Quase tudo em nossa volta esté ligado a cultura, desde crengas, costumes
de uma sociedade, até obras de artes, masica e livros. Para Santos (2006), cultura tem
dois segmentos diferentes. O primeiro “diz respeito a tudo aquilo que caracteriza a
existéncia social de um povo ou nacdo, ou entdo de grupos no interior de uma
sociedade”. Entende-se que cultura é o modo de viver de uma sociedade — um exemplo
¢ a vida camponesa.

Outro segmento se refere mais especificamente “ao conhecimento, as ideias e
crengas, assim como as maneiras como eles existem na vida social” (SANTOS, 2006).
E ndo podemos entender a cultura de um povo ou sociedade sem conhecé-la. Este
ultimo entendimento de cultura esta mais proximo do que o jornalismo cultural busca.

O jornalismo cultural comecou em 1711, ano em que foi fundada por dois
ingleses a revista The Spectator, que tinha a finalidade de transmitir ao publico as
filosofias que, até entdo, s existiam em escolas, faculdades e bibliotecas. Nesta revista,
segundo Piza (2004), havia de tudo um pouco — livros, Operas, costumes, festivais de
musica e poesia e até politica. O jornalismo cultural nasceu na cidade e com a cidade, a
revista era destinada ao publico urbano, da época, que ja se preocupava com moda e
conhecimento para o corpo e a mente. E até hoje o jornalismo cultural tem esta
finalidade de mostrar ao publico interessado conhecimento sobre diversos assuntos.

Uma das coisas que prejudicou e prejudica até hoje o jornalismo cultural, como
acredita Piza, é o fato de que muitas pessoas veem cultura como algo inatingivel, algo
que s6 é destinado aos que leem muitos livros e adquirem muitos conhecimentos, algo
sério e complicado, e esse € um dos desafios dos segundos cadernos de cultura: levar ao
publico conhecimento, diversdo e leveza na sua escrita.

Dentro das redag6es dos jornais, o jornalismo cultural estd, normalmente, dentro
dos “segundos cadernos” dos finais de semana, por tratarem de assuntos bem mais leves
que os hard news, e é muitas vezes nestes cadernos que o leitor se identifica com o

jornal em si. Muitos sdo o0s casos de jornais que aumentam sua tiragem nos finais de



semana, devido apenas aos segundos cadernos, principalmente aos de cultura (PIZA,
2004)

No decorrer de seu livro Jornalismo Cultural, Piza (2004) trata de tudo o que se
encaixa dentro deste segmento do jornalismo. Primeiramente os cadernos de cultura
traziam apenas informacdes sobre as sete artes (literatura, escultura, pintura, musica,
teatro, arquitetura e cinema), resenhas/criticas destas artes. Posteriormente, esta
predominancia caiu, sendo atribuidos aos cadernos outros assuntos, como entrevistas
com pessoas célebres, moda, viagens, gastronomia e design. Também podem conter
historias fragmentadas em edi¢cdes semanais, poesias e dicas sobre todos estes assuntos
citados acima.

Os cadernos de cultura ndo sdo produtos midiaticos que podem ser considerados
novos. Sdo produtos midiaticos que tém, praticamente, dois séculos e meio de existéncia
(PIZA, 2004).

O jovem

Construir uma defini¢cdo do que é o jovem ndo é uma tarefa facil, pois ndo séo
nem criancas, nem adultos: a adolescéncia € um periodo de mudancgas. Muitos autores
falam em “crise de identidade” na adolescéncia: esta crise refere-se a um periodo em
que h& uma grande incerteza de papéis a assumir aliada a preocupacdo com 0 que 0s
outros pensam (OLIVEIRA, 2007).

Entendemos, assim como Peralva (1997), que a juventude é, a0 mesmo tempo,
uma condicdo social e um tipo de representacdo. Se ha um carater universal dado pelas
transformacdes do individuo numa determinada faixa etaria, nas quais completa o seu
desenvolvimento fisico e enfrenta mudancas psicoldgicas, € muito variada a forma
como cada sociedade, em um tempo histérico determinado, cada grupo social vai lidar
com esse momento e representa-lo. Essa diversidade se concretiza com base nas
diferentes condi¢bes em que 0s jovens se encontram: sociais (classes sociais), culturais
(etnias, identidades religiosas, valores) e de género, e também das regides geograficas,
dentre outros aspectos.

S&o denominadas jovens, segundo dados da pesquisa do IBGE de 2009, pessoas
com idade entre 15 e 24 anos, mas neste trabalho definiremos como jovens aqueles que

tenham de 11 a 24 anos, abrangendo assim, também, a pré-adolescéncia.



Segundo dados de uma pesquisa, realizada em Perfil da juventude, ha trés eixos
que favorecem alguns grupos de jovens, alguns “enquanto atores da reprodugdo social e
cultural no Brasil”, mas também “representam entraves para outros jovens, notadamente
aqueles que se encontram em zonas de risco ou de vulnerabilidade”. Ressaltando que
sdo desafios ndo s6 dos jovens, bem como do Brasil, que é um pais emergente: 1°) a
globalizacdo da economia; 2°) a sociedade do conhecimento; 3°) a cultura de massa (p.
16). Séo pontos que modifiquem pouco a pouco o0 modo de ser do jovem.

Industria midiatica

O processo de acentuacdo da industria midiatica ocorreu durante a segunda
metade do século XX, onde houve uma seérie de mudancas por parte de muitas
sociedades, pois surgiram novos habitos, costumes e rotinas iam sendo mudadas devido
ao processo de urbanizacdo e ao desenvolvimento industrial que estava acontecendo.
Segundo Borges (2003), esta urbanizagcdo provocou uma crise de valores nestas
sociedades, em funcdo da migracdo de pessoas naturais da zona rural para os centros
urbanos, razdo pela qual diversificaram-se e especializaram-se as atividades
profissionais. Mudancas que ocorreram neste periodo, como o deslocamento de familias
para centros urbanos, fizeram com o que o nucleo familiar perdesse forga, coisa que em
tempos anteriores jamais se imaginaria.

Porém, é no periodo do pos-guerra que 0 ato de consumir passa a ser mais
importante que o de produzir, devido & combinac&o de urbanizacio e industrializacdo. E
neste periodo que surge o que muitos chamam de “sociedade de consumo” (BORGES,
2003).

Hoje vivemos em uma sociedade extremamente consumista, segundo Moreira
(2003), em que h& uma massificacdo de produtos midiaticos, gerando uma cultura
midiatica. Cultura midiatica tem a ver com determinada visdo de mundo, com valores e
comportamentos, com a absorcdo de padrdes de gosto e de consumo, com a
internalizagdo de “imagens de felicidade” e promessas de realizagdo para o ser humano,
produzidas e disseminadas no capitalismo avancado por intermédio dos conglomerados
empresariais da comunicagdo e do entretenimento, e principalmente por meio da

publicidade:



Num ambito mais amplo e necessariamente genérico, cultura midiatica é a
cultura do mercado pensada e produzida para ser transmitida e consumida
segundo a gramatica, a légica propria, a estética e a forma de incidéncia e
recepcao peculiares ao sistema midiatico cultural. Neste sentido, a nocao de
cultura midiatica é devedora e retoma muitas implicacdes do conceito de
indGstria da cultura, ou indlstria cultural, mas deseja apontar ou
circunscrever realidades especificas do estagio atual de midiatizacdo da
cultura (MOREIRA, 2003, p.1208).

O autor ainda complemente que a cultura midiatica € o produto regular e sempre
renovado de um “sistema midiatico-cultural”, cujos conglomerados midiaticos colocam
a sofisticagao tecnoldgica a servigo da reprodu¢ao do mesmo, da “banalidade sintética,

fabricada em circuito fechado e sob tela de controle” (MOREIRA, 2003, p.1209).

Industria midiatica destina a jovens

A indGstria do entretenimento a partir de meados da década de 50, quando
comegou a vigorar nas nacgles capitalistas 0 modelo neoliberal, que é caracterizado por
uma intervencdo que visava regular o crescimento econdmico com ganhos sociais para
os trabalhadores, nasceu uma nova dindmica que se insere nos paises periféricos que

passaram a adotar o mesmo modelo econdmico. Inclusive o Brasil (OLIVEIRA, 2007,
p.5).

Passamos a viver, desde entdo, sob as contingéncias do capitalismo global e
financeiro, com uma progressiva diminuicdo da influéncia estatal na
economia, a qual passa a ser gerida, neste modelo, pelos interesses da
iniciativa privada. Esta, contudo, nos paises periféricos apresenta-se como
capital financeiro internacional, diferentemente dos paises centrais, onde a
diminuicdo do Estado ainda se vé& contrabalanceada pelos lucros das
empresas nacionais (OLIVEIRA, 2007, p.5).

Dessa forma, uma nova cultura consumidora comecgou a nascer sob a influéncia
dos meios de comunicacdo de massa, com o claro intuito de conquistar as diversas fatias
de mercado presentes nos paises em desenvolvimento. Dentre estas, os adolescentes
receberam especial atencdo dos publicitéarios, pois viram no jovem um potencial para
absorcdo de novos produtos midiaticos. Entdo se comeca a elaborar uma associagédo
altamente rentavel para as empresas multinacionais: a vinculagcdo entre consumo de
produtos industrializados e juventude. Em oposi¢do aos jovens sem autonomia para a

tomada de decisOes e insatisfeitos sexualmente, apresentava-se entdo, a partir dos anos



60, um novo perfil de jovem, o qual adquiria sua autonomia atraves do ato de consumir
0s produtos ofertados pela midia.

Como j& foi visto, € nesta faixa etaria que o jovem esta a procura de uma
identidade cultural (crise de identidade). Esta “crise” se da na necessidade que o jovem
tem de integrar diversas “auto-imagens” simultaneamente. Por estar a procura de novas
experiéncias e novas identidades, segundo Borges (2003), “a industria do
entretenimento percebeu no publico jovem uma faixa (etaria) potencialmente inclinada
para a absorcdo de produtos langados no mercado por forca da cultura de consumo que

entdo definitivamente se instaurava”. Segundo Oliveira:

Isto ocorre no intuito de que a experiéncia de continuidade do ego,
inicialmente adquirida com a relacdo primordial com a mée, se perpetue,
agora ndao mais através de certezas oferecidas na infancia pelos genitores,
mas pela confirmacdo recebida do grupo social de que os diversos papéis
assumidos so coerentes (2007, p.3).

Essa nova fatia de mercado - a adolescéncia - traz consigo também o0s sintomas
da producdo de uma nova ordem de sujeitos. Os quais SO se tornam iguais perante a
sociedade por terem a capacidade de consumir e inserir-se no que vende o mercado
publicitario (BAUMAN, 1998 apud OLIVEIRA, 2007). A industria do entretenimento
produziu assim um modo de vida eleito como ideal.

Hoje vemos o resultado desta classe que foi criada a partir da década de 70, onde
todos os que contrapem a moral do consumismo, ndo tanto por uma decisdo prépria,
mas pela impossibilidade econémica, ndo se inserem no parametro definido como de
ordem e de normalidade (OLIVEIRA, 2007, p.6).

Hoje a cultura jovem brasileira é caracterizada pela aquisicdes, feita pelos

jovens, de mercadorias e quinquilharias do mundo publicitario:

A cultura do consumo, desta forma, incide diretamente sobre as jovens
personalidades em desenvolvimento, gerando inquietacGes naqueles que nédo
podem comprar tudo o que lhes é oferecido e anunciado como
“indispensavel” e, noutras tribos, gerando a insuportavel sensacdo de falta de
limites, quando o gozo do comprar ndo recebe nenhuma castracdo por parte
dos genitores ou responsaveis (OLIVEIRA, 2007, p.2).

Isso faz o jovem pensar que sO € privilegiado se tem objetos de consumo

valorizados pela cultura teen. E a sociedade de hoje se encaminha conforme quer a



I6gica da sociedade de consumo, deixando o jovem cada vez mais submisso a esta
situacdo.

A ideia e a personificagdo do jovem surgiu por volta de 1955, a partir de alguns
filmes interpretados por astros como Marlon Brando e James Dean, artistas que
“personificaram um espirito de rebeldia com relacdo ao mundo adulto e de busca de
uma condi¢do de juventude mais especificada como tal” (BORGES, 2003). Porém, a
massificacdo da cultura que hoje se tem por jovem veio de outro lado das telas, surgiu
com a musica, especificamente o estilo rock. O que caracterizou uma nova identidade
ao jovem, ndo apenas um estilo musical, mas também um novo modo de se vestir, novas
ideias, novos estilos de vida.

O que tornou o rock diferente de outros estilos musicais foi 0 impulso que a
midia e a inddstria do entretenimento deram a este estilo especifico. Borges fala sobre

as dimensdes que esta soma causou:

Nesse sentido, pode-se até mesmo dizer que passou a se dar um movimento
duplo e ciclico, na medida em que, de certa forma, a indUstria do
entretenimento impulsionou a popularidade do rock (e da cultura pop) ao
mesmo tempo em que, inversamente, o rock (e a cultura pop) impulsionou o
desenvolvimento dessa mesma inddstria, e assim sucessivamente (2003,
p.28).

Surgiram a partir dai personagens (idolos), como Elvis Presley, que se
beneficiou muito da consolidacdo da televisdo ocorrida na época. Gracas a ela, Elvis
tornou-se ndo apenas som, mas também imagem. N&o apenas musica, mas também
visual, vestimenta, danca e comportamento. Tornou-se, enfim, a imagem do jovem nos
anos 50, um icone da cultura pop, atingindo a todos os publicos (masculino e feminino).
Todo este advento que ocorreu nos anos 50 criou a identidade do jovem, relacionado
com algo rebelde, buscando sua independéncia ao ir contra os principios dos adultos da
época.

Borges fala sobre a massificacdo desta cultura no mundo:

Por conta do alcance e visibilidade internacional, a cultura da lambreta, da
lanchonete, da jaqueta de couro, da bola de chiclete e da cuba-libre acabou se
combinando com outras referéncias estéticas e manifestagdes socioculturais,
de procedéncias diversas, fazendo com que o rock ficasse mais hibrido e
gradualmente se modificasse e se distanciasse de seu formato de origem — em
um processo que continua até hoje (inclusive por conta do avango
tecnoldgico que igualmente se reflete em instrumentos musicais e recursos
técnicos de registro sonoro) (2003, p.29).



O rock, enfim, dominou 0 mundo e foi dominado por ele, uma cultura global
misturada a diversas influéncias locais, ndo s6 em termos de mdsica, mas também de
visual, roupas e comportamento. Resultou inclusive naquilo que se pode chamar de
“juvenilizacao do regional”, em que géneros tidos como “de raiz” acabam recebendo
instrumentacao eletrificada, coreografias, figurino e tematicas mais universais. Esse
tratamento pode ser exemplificado, no Brasil, desde o pagode dos anos 90 até o
sertanejo universitario dos dias atuais, passando ainda pela tché music, entre tantos
outros exemplos que poderiam ser mencionados de estilos locais que receberam um

tratamento “global”, passando por um processo de “juvenilizacao”.

Jornalismo local

Entende-se por “local” a informagao relativa a um bairro urbano, a uma pequena
comunidade ou a cidades e, até mesmo, aglomerados de pequenas cidades de pequeno
porte, como é o caso de Frederico Westphalen e 0s municipios proximos.

Segundo Pucheu, “A imprensa local nasceu do circulo familiar. E a conversagio
familiar institucionalizada, impressa. Nao é nem vida publica, nem vida privada” (apud
DORNELLES, p.241). E até hoje possui esta evidente caracteristica: o jornalista que
pratica o jornalismo local conhece quase todos de sua localidade, pode até se direcionar
a alguém pelo seu nome completo ou apelido, e estas peculiaridades podem muitas
vezes até estar presente nas publicacbes. Entende-se, entdo, que o jornalismo local é
uma versao alargada do circulo familiar.

No jornalismo local, o valor noticia mais importante ¢ a proximidade. “Quanto
mais préximo ocorrer um acontecimento, mais probabilidades tém de se tornar noticia.
A proximidade pode assumir vérias formas: geografica, afetiva, cultural, etc.” (SOUSA,
2001, p.38).

Proximidade trata de comunicar contetdos considerados pertinentes aos seus
leitores com o objetivo de conseguir a fidelizagdo dos publicos. Estas
estratégias sdo utilizadas tanto pela imprensa local, quanto pela regional e
nacional. A importancia da proximidade, um dos principais elementos da
noticia e, no meu entender, 0 mais importante na imprensa interiorana, ja
vem sendo valorizada ha décadas pela imprensa do interior (SOUSA, 2001,
p.38).
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A questdo da proximidade também tem relacédo direta com as realidades sociais
que nos rodeiam, como 0s servicos de que dispomos na nossa cidade, e traz a
particularidade de o autor viver em meio aos seus leitores, tornando assim o veiculo de
comunicacdo com a cara de seu publico. Outros valores-noticia utilizados muito pelos
meios de comunicacao interiorana, segundo Sousa (2001), sdo: a novidade, a atualidade,
a relevancia, a consonancia, o desvio e a negatividade.

Com o localismo, os bairros e comunidades periféricas passaram a ter tratamento
diferenciado na imprensa local, mas muitos critérios de noticiabilidade, que eram
utilizados antes do advento da internet, predominam até hoje e o transformam no
conhecido jornalismo popular, que conquistou e conquista leitores das classes C e D.
Sdo eles: a raridade, polémicas, crimes hediondos, celebridades e economia das elites.

Um dos deveres do jornalismo local é promover uma saudavel vida democrética,
permitindo a troca de ideias por parte dos seus leitores, favorecendo o debate e
procurando fazer com que seu publico se interesse pela sociedade que os rodeia, de

forma a leva-los a assumir uma atitude participativa do ponto de vista social.

PROCEDIMENTOS METODOLOGICOS

A escolha do veiculo midiatico Variedades, que é um dos segundos cadernos do
jornal O Alto Uruguai, de Frederico Westphalen, se deu por ser um caderno que a
muitos anos esta em circulacdo e ndo foram encontradas pesquisas referentes a ele. E
como a proposta inicial era trabalhar com conteudo jovem, este veiculo se enquadrou
em minhas perspectivas.

O Jornal O Alto Uruguai foi inaugurado em 1966. Tem sua redacdo fixada em
Frederico Westphalen, noroeste do estado do Rio Grande do Sul, e abrange 22
municipios da regido do Médio Alto Uruguai.

O método escolhido foi o da anélise de conteudo, que, segundo Bardin, “consiste
em classificar os diferentes elementos nas diversas gavetas segundo critérios
susceptiveis de fazer surgir um sentido capaz de introduzir numa certa ordem na
confusdo inicial. E evidente que tudo depende, no momento da escolha, dos critérios de
classificacdo, daquilo que se procura ou que se espera encontrar” (1977, p.37).

A andlise foi divida em duas etapas. Em um primeiro momento, realizou-se a
analise do produto. O trabalho comegou com uma analise geral das edi¢Bes escolhidas,

onde foram identificados os conteudos presentes no caderno, bem como uma breve
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analise de sua diagramacdo. Identificadas as linhas gerais em se se basearam-se a
pesquisa, foi-se trabalhando em cima de partes especificas do caderno, como as capas,
pautas mais recorrentes, diferengas entre matérias, espacos dedicados as diferentes
editorias, cores, fotos, titulos e subtitulos. Em um segundo momento, a partir dos dados
coletados, realizou-se entrevista com Laisa Bisol, que era editora do caderno durante as
edicOes analisadas. Ap0s a entrevista pode-se incrementar a andlise, 0 que ajudou a
entender alguns porqués de alguns procedimentos constatados na elaboragdo do
caderno.

Analisou-se seis edi¢bes do Variedades, de diferentes meses, maio a outubro de
2011, sendo escolhida a segunda edicdo de cada més, pelo fato de poder haver
repeti¢des de pautas, por exemplo setembro, onde no Rio Grande do Sul é 0 més em que
se tém a Semana Farroupilha, e consequentemente os assuntos abordados dentro do
caderno possivelmente seriam mais destinados a tradicdo, CTG... A escolha de meses

distintos proporcionou uma visdo mais geral dos assuntos noticiados.

ANALISE

O Variedades é um caderno semanal com circulacdo nas edi¢cdes de sabado, e
possui uma proposta que o difere do restante do jornal, pelas suas pautas, estilo de texto,
e a diagramacdo, o que segundo Laisa se da por dois motivos: o diagramador nédo é o
mesmo do restante do jornal e a proposta do Variedades € justamente ser diferenciado,
ser mais leve e descontraido. Todas as edi¢bes possuem elementos graficos mais
elaborados, como letras grandes em diferentes formatos nos titulos de matérias ou de
paginas/colunas fixas, variacdes de cores, utilizacdo de animagcbes como desenhos,
simbolos, titulos inclinados, diferentes letras, elementos visuais que trazem mais cores,
titulos sobrepostos em fotos, fotos com recortes diferentes, como em forma de circulo,
texto contornando a foto etc. Ha variagfes graficas entre as edi¢des, como a capa de 14
de maio, que anuncia quem sdo os ganhadores da promocdo “Vocé no camarim”, do
Jota Quest, em que o titulo e os elementos visuais sdo constituidos por duas cores e por
simbolos gréaficos como estrelas. No jornal em si ndo ha este tipo de diagramacéo, e sim
um padréo grafico mais tradicional, com matérias em formato de U ou L, com apenas
uma foto por matéria.

Analisando as edi¢Ges propostas, encontrou-se muitas paginas que séo fixas, ndo

variam, porém mesmo 0s assuntos sendo segmentados as pautas mudam de uma edicao
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para outra. As paginas que séo fixas dentro do caderno sdo de assuntos bem variados.
Hé péginas sobre assuntos de interesse feminino, “Papo de Mulher”, uma pagina de
assuntos relacionados a jovens e pré-adolescentes, “Mundo Teen”, uma pagina dividida
entre assuntos para criancgas e pais, e também ha uma pagina inteira dedicada a tradigédo
e CTGs, intitulada “... de modelo a toda terra”. Em todas as edi¢des existem colunas
fixas de receitas, hordscopo, agenda de eventos, resumo de novelas e artesanato.

Destaque também para a variacdo de contetdos das paginas consideradas ndo
fixas, que tratam com frequéncia de assuntos ligados a musica, desde estilos sempre na
linha do rock, pop rock, hip-hop e masica galcha, passando por cobertura de shows e
festas/eventos da regido de abrangéncia do jornal. Curiosamente, nessas seis edigdes
ndo ha nenhuma matéria sobre uma manifestacdo cultural presente fortemente na midia
na atualidade: o sertanejo universitario. Pautas sobre danca também aparecem com
frequéncia no Variedades, em 3 edicdes (11 de junho, 9 de julho e 8 de outubro),
sempre tratando de concursos, apresenta¢des ou grupos de danca.

O caderno possui inimeras pautas, constituindo-se assim um caderno bem
variado em questdo de contetdo. Em uma Unica edi¢do, como a de 8 de outubro de
2011, aparecem matérias de musicas, cantores, moda, famosos, concursos de danca e
apresentacdes instrumentais. Algumas pautas, como danca e musica, sdo as que
apareceram com maior frequéncia nas edi¢cdes analisadas, razdo pela qual terdo um
destaque maior nesta analise, recebendo subcapitulos especificos.

O jornal O Alto Uruguai é uma publicacdo destinada a uma regido especifica e
por esse motivo suas matérias utilizam muito do valor noticia proximidade, e ao analisar
0 Variedades constatou-se que o caderno também utiliza deste mesmo critério para
definir suas pautas, pois é constituido em sua maioria por matérias de eventos locais. O
caderno dedica um espaco grande a matérias com temas “agendados”, assuntos que sao
pré-determinados pela agenda de eventos, como datas comemorativas, eventos em geral,
festas e shows. Muitas edigdes trazem coberturas de festas, mais especificamente no
estilo “balada”, do municipio e da regido. Um exemplo desse agendamento é a capa da
edicdo de 9 de julho, que traz uma reportagem sobre a pizza, fazendo referéncia ao dia
10 de julho, que € o Dia Internacional da Pizza. Matérias de eventos da agenda sao bem
frequentes, estando presentes em todas as edi¢Oes analisadas, com um total de 21
matérias. Somente foram contadas matérias de espacos nédo fixos dentro do caderno.

Todo caderno de cultura traz assuntos bem variados, como ja foi citado no

decorrer do trabalho, como escultura, pintura, musica, teatro, arquitetura, cinema,
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entrevistas com celebridades, moda, viagens, gastronomia e design (PI1ZA, 2006).
Dentro do Variedades encontram-se quase todos 0s segmentos destacados por Piza,
além de algo muito peculiar do sul, que é a cultura gadcha. A edigéo de 10 de setembro,
por exemplo, traz uma capa diferenciada, apresentando um elemento grafico com as
cores da bandeira do estado, e escrito paralelamente ao texto em sentido vertical
“Tradicionalismo”, além de duas fotos, uma antiga de representantes de CTG ja extintos
do municipio, e outra, recente, mostrando uma baile gaucho no atual CTG da cidade. O

texto traz a historia dos CTG de Frederico Westphalen.

Danca

Danga € uma forma de expressao artistica muito presente no cadernoVariedades,
sdo frequentes matérias sobre este assunto. Apesar disso, ndo possui uma pagina fixa
dentro do caderno, e sim em paginas consideradas pela entdo editora Laisa Bisol como
“paginas de assuntos gerais”. Essas matérias possuem, em sua maioria, um
enquadramento definido pela agenda, o que pode ser identificado através dos titulos
utilizados, que sempre remetem a um campeonato, apresentacfes ou participacao de um
grupo em algum evento. Isso pode ser identificado na matéria do dia 8 de outubro, na
pagina 11, com o titulo “Conferéncia FW em Danga inicia hoje”, que traz informagdes
sobre a programagdo do evento, modalidades de competi¢des (“balé, jazz, danca
contemporanea, dangas urbanas e estilo livre”) e também sobre a premiacgao.

O caderno contempla diferentes estilos de danca, como ballet, street dance,
danca gaucha e patinagdo, que é também um esporte, mas nesta analise serd tomado
enquanto danca, pelo fato de esportes ja possuir uma editoria em O Alto Uruguai. E as
matérias de danca, se ndo possuem paginas fixas, encontram-se sempre nas paginas com
linhas gerais, definido pela ex-editora como a pagina das atualidades, em que se
enquadram sempre eventos de nivel cultural, como a danca.

Observou-se que o estilo de texto utilizado em matérias de dan¢a ndo muda de
uma matéria para outra, sdo sempre curtos, utilizam de lide, hd& um ou nenhum
entrevistado, mas em todas as matérias ha fotos. H4 uma matéria que se diferencia desse
padrdo: intitulada “Nascidos do Ritmo ¢ destaque na danga” (p.5, 9 de julho de 2011),
possui foto maior que o texto em que estdo os participantes, boxes com foto pequena do
troféu e nome dos participantes do grupo que foram premiados, além de nome do grupo
em uma rede social, endereco onde pose ser encontrado o video do concurso e o

“slogan” do grupo (ver anexo 1). Ao analisar esta matéria, percebe-se um
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direcionamento ao publico jovem, por fazer relacbes com a internet e ser uma matéria
com conteudo visual maior do que textual.

Ha uma matéria na edi¢do de 11 de junho, na pagina 5, intitulada “A expressao
artistica do hip-hop” (anexo 2), que traz uma breve explicacdo sobre os quatro
elementos caracteristicos da cultura hip-hop: DJ, Grafite, Break Dance e MC. Possui um
entrevistado que segue esta cultura, participa de grupos de danca e organiza um festival
de danca. Ele destaca na entrevista que este ritmo agrega varios outros diferentes, até
mesmo o flamenco. A matéria faz uma ligacdo com o publico local no primeiro
paragrafo: “é a representacao norte-americana também no interior gaucho”. Mais um
exemplo da cultura global incorporada pelo universo local.

O Variedades também traz muito conteldo sobre danca galcha, algo bem local.
Sobre este assunto, ha matéria de agendamento como a de 9 de julho de 2011, pagina 4
(ver anexo 2), que informa sobre um concurso de dancgas. O texto € bem informativo,
traz tudo sobre o concurso em si, porém ndo had nenhum entrevistado, a foto € menor
que o texto, uma excecdo em matérias de danga em que o texto € menor ou sobreposto a
foto.

O ballet e a patinacdo ndo sdo assuntos frequentes nas seis edi¢cdes analisadas,
havendo apenas uma matéria de cada estilo. S&o matérias também ligadas a agenda, pois
tratam de grupos de Frederico Westphalen que participaram de concursos, mas estéo
presentes na mesma pagina, e constituem as Unicas matérias coloridas no segmento
danca. Laisa explica que muitas matérias que falam de grupos de danca sdo realeses que
eram enviados a ela.

Percebeu-se, entdo, que a maioria das matérias € subordinada a agenda de
eventos, com textos simples, mas algo que chamou a atencéo € que em todas as matérias
relacionadas a danca ha fotos e nelas aparecem sempre jovens, ndo ha nenhuma matéria
relacionando a danca com pessoas maiores de 24 anos, o que demonstra um esforco de
aproximacdo do caderno Variedades junto a esse publico especifico.

Musica

Musica é, segundo Piza (2006), algo presente em segundos cadernos desde a
criagdo dos mesmos. No objeto analisado, foi encontrado um ndmero total de 16
matérias relacionadas a musica, incluindo shows, bandas, apresentacdes, estilos
musicais e artistas (cantores). A edicdo de 9 de julho foi a Gnica que ndo continha

nenhuma matéria a respeito.
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Em matérias de musica, o tratamento destinado a questbes de texto, foto e
diagramacdo difere muito de uma para outra, como € o caso da matéria do dia 8 de
outubro, na pagina 10, contendo uma entrevista com o rapper MV Bill, matéria
resultante da promog¢ao “Entreviste o MV Bill”, realizada pelo O Alto Uruguai. Além
deste logo no canto da péagina, ha o titulo “Sonho em fazer um disco inteiro rimando
com um trio de jazz”, frase copiada de uma das respostas contidas na entrevista. A
promocdo aconteceu da seguinte forma: as perguntas foram enviadas ao jornal por e-
mail, selecionadas, e as escolhidas foram respondidas pelo rapper e constituem a
entrevista. Na primeira parte, antes da entrevista em si, hd um pouco sobre o perfil de
MV Bill. A entrevista possui 10 perguntas e em algumas ha a foto de quem as realizou
(anexo). Quase dois meses antes, em 13 de agosto, a promog¢do sobre MV Bill foi
agendada, em uma matéria pequena, na pagina 9, com o titulo “Prazo para o envio de
perguntas encerra hoje”. No texto, ha informagdes sobre o rapper, como o trabalho que
realiza na Cufa (Central Unica de Favelas), trabalhos realizados como artista, além de
todas as informacGes para quem pretende participar da promocao. Esta entrevista é a
unica matéria que foge da agenda de eventos propriamente dita.

Outra matéria sobre promocdes envolvendo musica € a que esta na capa de 14 de
maio, apresentando os ganhadores da promog¢ao “Vocé no camarim com Jota Quest”,
(anexo). A matéria traz uma foto da banda, e uma de cada um dos dois ganhadores, com
0s respectivos textos premiados. A matéria em si traz um pouco sobre a banda, o dia e
local do show em Frederico Westphalen, show que, alias, tratava-se de uma promocao
do proprio O Alto Uruguai em comemoracdo aos seus 45 anos de histéria. A
diagramacédo € diferenciada, toda ela realizada nas cores laranja e preto, chamando
muito a atencdo do leitor por serem cores fortes. E a colocacdo de textos, titulo e as trés
fotos na pagina foge bastante do padrdo comum de diagramacédo em U ou L.

A maioria das pautas sobre musica sdo locais. Em 14 de maio (p.10), ha uma
matéria sobre uma banda local: “Datavenia apresenta hoje novo show”. Além de conter
informac@es sobre o local da apresentacdo, ha também um histérico sobre a trajetoria da
banda, transformando a matéria de agendamento em algo um pouco mais elaborado.
Além de uma foto de uma de suas apresenta¢des, ha também uma imagem com o slogan
da banda. Nesta mesma edicdo, porém, ha uma matéria de abrangéncia mais nacional,
na pagina Mundo Teen (p.9): “Pitty divulga novo trabalho em redes sociais”. A

diagramacdo desta matéria é diferente, assim como toda a pagina Mundo Teen, a foto da
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cantora é maior do que todo o texto, e 0 texto esta dentro de um box que por sua vez
contém outra foto menor da cantora (anexo).

Como ja foi dito, a musica é muito explorada no caderno, inclusive em termos
de diversidade de estilos. Em 11 de junho (p.8), a contracapa traz uma matéria intitulada
“Coral da Uri apresenta-se na Serra gatcha”, com texto de apenas dois paragrafos, além
de duas fotos, uma de todos os participantes durante a apresentacao e outra deles em um
ponto turistico da serra. Outra matéria de musica presente em uma contracapa é a e 19
de setembro “No més de aniversario, a Barril Tintas apresenta Oswaldir e Carlos
Magrao”, claramente com enfoque publicitario, a ponto de o texto ser todo redigido
utilizando o nome da loja citado no titulo, sem falar que as entrevistas presentes na
matéria foram todas feitas com os proprietéarios da loja. De resto, apenas o servico de
trazer as tradicionais informacGes sobre o show, hora, data e local.

No dia 8 de outubro, hd uma matéria que ocupa a pagina 4 inteira, sobre o
evento Na Mira do Rock, intitulada “Para quem gosta de heavy metal e rock’n’roll”.
Bem elaborada em quesitos de diagramacéo (anexo), o texto traz informagdes sobre o
evento, como apresentacOes, datas, horarios e local, algo bem de agenda. Mas hd uma
continuacgdo: “Conheca mais sobre as bandas que se apresentardo na Mira do Rock”, a
partir da qual a matéria se subdivide pelos nomes das bandas: Phornax, Beltame, Hard
Stock e Cartel da Cevada. Os textos informam sobre a trajetdria das quatro bandas,
sobre 0s musicos, fundacdo, inspiracdo de cada grupo, além de algumas informacoes a
mais. Cada texto possui uma foto. O espaco destinado a banda Cartel da Cevada é
diferenciado, contendo um box com fundo preto, a Unica foto na vertical e, em cima do
nome da banda, hd uma caricatura de alguém com roupas estilizadas segurando um copo
de chopp, 0 que remete a0 nome da banda. Esta matéria em termos de espaco é a maior
no segmento musica.

As matérias ndo constituem um padrdo: algumas, como ja foi visto, sdo bem
elaboradas em questdes de texto e/ou diagramacdo, ja outras ndo possuem muito texto,
nem conteudo visual aprimorado, por, segundo Laisa, se tratarem de assuntos que ja
foram pautas muitas vezes no Variedades, como bandas que vem mais de uma vez por
ano. Assim, muitas matérias trazem apenas informagdes basicas, sem entrevistados,
como ¢ o caso da matéria “Acusticos ¢ Valvulados Grande Presenca” (13 de agosto,
p.10), em que o texto possui dois paragrafos, e fala sobre o novo CD da banda. A
matéria se constitui como pequena em relagdo a outras, porém estd em uma pagina

colorida, valorizando a diagramacéo.
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Além de matérias sobre artistas locais, estaduais e nacionais, o caderno também
acabou contemplando atragOes internacionais, como Justin Bieber, em 8 de outubro (p.
5). Além de trazer um box com um resumo de sua trajetéria como cantor, a matéria
contém uma entrevista com uma fa que comprou ingresso para participar do show que
acontecera no Brasil. A fa d4 sua opinido sobre o artista: “Acho legal a determinagao
dele, a capacidade e o esforco... 0 que me faz gostar dele é que tem uma facilidade
enorme para compor e sdo todas letras muito bonitas”.

Percebeu-se que as matérias de musica variam muito em todos estes aspectos:
tamanhos, fotos, texto, diagramacdo, cor e suas localidades na pagina. Sem falar nos
contetdos e enfoques em si. A maioria sdo matérias da agenda de eventos ou pautas
quentes, porém seguidamente envolvem entrevistados, o que raramente se vé dentro do

Variedades.

Outros

O caderno contempla outras editorias/seces além da danga e masica, sé que em
namero bem mais reduzido. H& algumas pautas que apareceram apenas uma Unica vez
nas seis edicdes analisadas. Aqui nesta parte da analise, procurou-se mostrar o caderno a
partir de diferentes pontos, dando destaque a tudo o que tornou-se importante para o
trabalho.

Uma das editorias que aparecem apenas em paginas fixas é a de moda. Ha
matérias a respeito em trés edicdes analisadas, nos dias 9 de julho, 13 de agosto e 8 de
outubro. As matérias estdo presentes em uma pagina fixa no caderno — “Papo de
Mulher” — e direciona moda apenas a mulheres. Sdo constituidas sempre de um texto,
duas fotos e um quadro com informacGes complementares explicando os diferentes
tipos de se usar devido vestuario, como na edicdo de 9 de julho, pagina 7 (anexo), em
que a pauta da reportagem é chapéus. A reportagem é toda composta por dicas e
informacgdes sobre este vestuario. As paginas “Papo de Mulher” ocupam sempre toda
uma pagina. Em outra edicdo (10 de setembro, pagina 7), a pagina “Papo de Mulher”
traz um tema diferente (0 concurso Miss Universo que aconteceu no Brasil), e explica
guando e onde sera, quem serdo os apresentadores, além de trazer um site que se
encarregaria da transmisséo ao vivo do concurso. Esta pagina fixa aparece apenas nestas
quatro edicdes citadas, ndo sendo uma pagina regular no caderno. O caderno néo é
apenas de moda ou vestuario, mas, como contempla assuntos femininos, a moda se

enquadra perfeitamente dentro desta se¢do, nunca trazendo promessas de beleza para
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mulheres, apenas dicas — algo que foi cuidado por Laisa ao criar esta pagina dentro do
Variedades.

Dois quesitos que, segundo a entdo editora do caderno, sempre pesam muito nas
escolhas das pautas sdo a atualidade e a proximidade. Além de sempre divulgar algo que
seja de interesse da maioria, muitas vezes nao sdo exploradas grandes reportagens, pela
falta de tempo e profissionais, pois trabalhavam, durante o periodo da minha anélise,
apenas a editora, enquanto algumas poucas colunas eram de responsabilidade de outras
pessoas ou entidades. Laisa explica o porqué de ndo se ter muitas reportagens especiais
ou pautas frias dentro do Variedades. “Eu era editora do Variedades e de outros
cadernos e também fazia pautas gerais, é dificil de dedicar inteiramente como eu queria
ao Variedades”. Ela também fala que as pessoas gostam de coisas atuais: uma matéria
de duas paginas sobre um assunto histérico, por exemplo, pode interessar menos do que
0 que esta na moda, ou um grupo de Frederico que ganhou um prémio.

Ao analisar o caderno, percebeu-se que ha muita publicidade nele e também
espacos comprados para dedicatoria, como homenagens a formandos, quinzeanistas,
pais, maes etc. Todas as paginas possuem no minimo 2 espacgos destinados a isso. A
ultima pagina do caderno, contracapa, em quase todas as edi¢des, € de publicidade e/ou
matérias de informes publicitarios, porém ndo é informado ao leitor que estas matérias
tém cunho publicitario. Como é o exemplo da edicdo de 13 de agosto, em que ha
propagandas de duas lojas e as duas matérias da pagina falam em seus titulos e durante
todo o texto sobre estas duas lojas, sendo gque estdo sendo apresentadas como matérias
de um tipo de editoria (moda e cores).

H& muitos assuntos que aparecem uma Unica vez, como € o0 caso da matéria de
capa da edicdo de 8 de outubro, que mostra o trabalho realizado por idosos para a
preparacdo de um evento realizado em Frederico Westphalen — “Frederico em Luz”. A
matéria esti apenas na capa e € composta por uma foto maior que o texto, em que
aparecem voluntarios trabalhando na confeccdo de enfeites para o evento. A matéria
chama muito a atencdo por pessoas desta faixa etaria aparecem muito pouco dentro do
caderno.

Outra matéria, também de capa, que chama a atencdo é a de 13 de agosto,
intitulada “Trés dias para a JMJ”, sobre a Jornada Mundial da Juventude, realizada em
2011 em Madrid com a presenca do papa. A matéria aborda jovens de Frederico
Westphalen participantes do evento. A referéncia a jovens foi o que proporcionou a

ligagdo do assunto com o Variedades, sendo a Unica vez que apareceu nas edi¢cdes uma
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matéria relacionada a religido ou a um evento religioso. O enfoque da matéria é
informativo e fala sobre o trajeto que fardo os jovens de FW durante e depois da JMJ.

Direcionadas a jovens, ha paginas fixas (como a ja mencionada “Mundo Teen”)
e assuntos diversos que vao desde danca e musica até jogos, dicas de videos, clipes e
paginas destinadas a jovens na internet. E também modos de se vestir e comportamento,
como em matéria publicada na edicdo de 10 de setembro, pagina 9, que tem como titulo
“Sensual ou comportado, qual seu estilo?”. A matéria traz dois estilos diferentes de
personagens jovens da televisdo brasileira. No decorrer da matéria, explicam o estilo de
cada personagem: “nos dois casos, as roupas € acessoOrios caracterizam o estilo. Rosa
veste roupas, mais fechadas com saias longas, que ndo deixam quase nada a mostra”...
“Solange usa e abusa das cores vibrantes, pouco tecido e acessorios mais chamativos”.

As capas do caderno trazem assuntos diversos, que nao se repetiram nas 6 capas,
passando pela culinaria, na capa de 9 de julho, que fala sobre pizza, e chegando até
shows, eventos, festival de cultura (11 de junho) e histérias de CTGs (10 de setembro),.
Laisa explica que 0s assuntos que se tornavam capa eram definidos a partir das matérias
da semana, indo para a capa algo que se destacou, ndo sendo pensado anteriormente
algo especifico para se tornar capa do Variedades. As capas possuem sempre uma foto
grande, maior do que todo o texto, e 0s textos sdo sempre na capa, a matéria ndo
continua e ndo ha chamadas para outras matérias de dentro do caderno. A diagramacao
da capa é quase sempre do mesmo jeito, com excecdo da capa de 14 de maio, sobre 0
Jota Quest, abordada no primeiro paragrafo da analise. A publicidade é predominante
em todas as capas analisadas: em algumas, como a de 13 de agosto, a divisao é de 50%
matéria de capa e 50% publicidade (anexo). O layout do Variedades é simples, sem
chamadas para matérias dentro do caderno. E todo em azul, com uma letra sem serifa
(ver anexo). Traz o nome, data da edicdo, contato da editoria, nome da editora e a
pagina do jornal na internet e uma pagina do jornal em uma rede social.

A interacdo entre meio de comunicacdo e seu publico estd cada vez maior em
todos os meios de comunicacdo, e é comprovado pela entrevista realizada com a ex-
editora que o publico que mais interage com o Variedades € o jovem, tanto para
promogdes quanto para sugestdo de pautas. O caderno também interage com o publico
oferecendo promocdes, como as realizadas com o grupo Jota Quest e o rapper MV Bill.
Ha também um espaco especifico na pagina Teen, o ID Jovem, dedicado a expor perfis

de adolescentes e pré-adolescentes, e que, dentre as seis edi¢des analisadas, s6 ndo esta
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presente na de 11 de junho, que tem apenas 8 paginas. Laisa afirma que muitos jovens
interagem com o caderno para terem seus perfis publicados nesta secdo.

Percebeu-se que algumas pequenas matérias sdo de assuntos vindos de outros
meios/fontes, como a internet, pois durante a entrevista descobriu-se que O Alto
Uruguai compra um pacote de uma empresa que produz conteudo cultural e de
atualidades. O horoscopo, as receitas e 0s resumos de novelas sdo todos provenientes
deste pacote, bem como assuntos nacionais, como shows previstos para o ano, artistas
mundiais e nacionais.

Ha também algumas varia¢Ges quanto ao nimero de paginas. Em 4 das 6 edi¢bes
0 numero € igual, 12 péginas, mas em duas edi¢cGes este nimero varia, para mais (16
paginas na edicdo de 8 de outubro) e para menos (8 paginas na edicdo de 9 de julho),
transformando o caderno em uma publicacdo sem um padrdo de paginas definido. Laisa
explica que esta variacdo é decorrente de, algumas vezes, o jornal em si precisar de mais
paginas. O Alto Uruguai tem sempre o mesmo nimero de péginas no total, as vezes de
ultima hora aparecia algo importante que deveria ser publicado ainda naquele edi¢éo,
entdo acabava sobrando para algumas paginas do Variedades. Apesar disso, Laisa
afirma que a diminuicdo de paginas nunca foi por falta de contetdo.

O Variedades opta por pautas quentes, como ja mencionado nesta analise, mas
ha excecdes, como na pagina 8 da edicdo de 14 de maio, que traz uma reportagem sobre
“A arte de desenhar”, entrevistando a origem de suas aptiddes de uma desenhista. “Luci
Quevedo, natural de Frederico Westphalen, desenha desde a infancia, nunca fez cursos
para treinar a habilidade e desenha quando sente vontade de expressar algum
sentimento.” Esta reportagem destaca-se das outras por apresentar uma abordagem mais
aprofundada, na qual toda a narrativa é feita através da entrevista de Luci Quevedo, 0
gue raramente acontece nas matérias do Variedades.

Aparecem muitos estilos diferentes nas edicGes, tanto de musica, danca e estilos
de vida, como hip hop, ballet, cultura gaicha, rock e haevy metal. Artistas mundiais e
nacionais como MV Bill, Jota Quest e Justin Bieber. Em meio a toda essa diversidade,
porém, chamou a atencdo o fato de que ndo h& nada em relagcdo a musica nem cantores
no estilo do sertanejo universitario, manifestacdo cultural atualmente bastante em voga,
e que ja marcava forte presenca em Frederico Westphalen e regido do Médio Alto
Uruguai mesmo antes de estourar nacionalmente. A respeito disso, Laisa comentou que,
como eventos de rock ndo sdo muito frequentes, as pessoas envolvidas faziam questéo

de avisar sobre os eventos para que fosse publicado, o que ndo acontecia com o publico
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do sertanejo universitario, por ser uma cultura massificada mas sem um publico

especifico e fiel como o do rock, por exemplo.

CONSIDERACOES FINAIS

Ap0s a andlise desenvolvida, percebeu-se que o caderno Variedades caracteriza-
se muito, j& em seu nome, pela diversidade, pois em suas paginas encontram-se assuntos
variados de interesse a publicos variados. E é um caderno cultural, pois esta dentro do
que caracteriza Piza (2004). Acrescida da entrevista com a ex-editora do caderno, Laisa,
viu-se que o caderno segue uma linha de contetdo, mas de maneira geral ha variacoes
dentro do mesmo, mas que ndo chegam a diferenciar totalmente uma edicéo da outra.

Percebeu-se que ele possui pautas destinadas, na maioria das vezes, a jovens e
mulheres. Jovens por suas matérias frequentes na editoria de musica, danca,
celebridades teens, shows e festas, além das promocGes que sempre eram sobre musica
e cantores de interesse de jovens. A propria Laisa afirma que o Variedades é em sua
maioria voltado ao pablico jovem. E também ha pautas muito recorrentes, que se
destinam a mulheres, pois a maioria das paginas fixas ou das colunas é de assuntos
ligados ao sexo feminino, como a pagina “Papo de Mulher”, bem com ha muito sobre
atores da televiséo brasileira, resumo de novelas, receitas e artesanato. Além de conter
uma pagina fixa que destina-se a pais e criangas, mas que ndo se estende por mais
paginas, sendo entdo este publico também de abrangéncia do caderno, porém em escala
menor.

Durante as analises de capa, destaca-se que ela é literalmente simples, em seu
layout e sua diagramacdo, contendo apenas uma mateéria, possuindo foto e texto, o que
se acredita ser algo prejudicial ao interesse do leitor a respeito do conteldo que esta
presente dentro do caderno. O que foi mudado em uma reestruturagdo do Variedades,
posterior ao periodo de analise, mas realizada quando Laisa ainda era editora do
caderno.

Um dos pontos que merece destaque € que, por mais que o Variedades seja
destinado predominantemente a jovens, sdo jovens especificos da regido de abrangéncia
do jornal, regido do Médio Alto Uruguai, noroeste do estado do Rio Grande do Sul, que
se interessam por assuntos como cultura gaicha, muito presente no caderno, bem como
assuntos religiosos, que chegaram a ser inclusive capa de uma das edi¢des. Assuntos

que néo teriam uma ligagdo direta com o jovem em um sentido mais “global”, mas que
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encontram espago no Variedades, destinado ao jovem “local” do municipio e regido. O
que, por si so, fez com que o caderno se mostrasse um veiculo capaz de proporcionar
um bom estudo dos interesses culturais da regiéo.

Durante a entrevista Laisa aponta que a quantidade de realeses dentro do
caderno € muito pouca, porém héa sim indicacdes de pautas, sendo um exemplo o fato de
pessoas ligarem para a redacdo e dar informacdes sobre eventos de rock. Os realeses
prontos enviados via e-mail, sdo poucos, mas sugestdes de pautas acontecem sim, como
ela mesmo diz, vindo de jovens.

Como jéa foi citado, ha editorias mais recorrentes dentro do Variedades, como a
danca e a musica, mas de uma maneira geral o caderno se utiliza de muitos assuntos
referentes a cultura, sempre num ambito local. Lembrando que h& algumas coisas
nacionais ou mundiais presentes dentro do caderno, mas que, mesmo sendo algo
proveniente de um universo maior, é de uma forma ou outra associada a um contexto
local, muitas vezes esta contextualizacdo feita pelo caderno, é mais discursiva do que

uma ligacéo de proximidade real.
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ANEXO 1 — P4gina 05 da edicdo de 09 de julho de 2011 do caderno Variedades

Nascidos do Ritmo
é destaque na danca

Os dancarinos do grupo
de street dance, Nascidos do
Ritmo, se apresentaram no 2°
QOeste em Danca, em Maravilha
(SC), entre os dias 1°e 3. O gru-
po ficou em primeiro lugar nas
categorias grupo, solo e trio, na
modalidade adulto, e levaram o
terceiro lugar na categoria duo,
modalidade junior,

Além de competir, 0 grupo
pdde assistir a 100 coreografias
apresentadas por outros danga-
rinos durante o evento.

Jantar te formaty
o 616 dia 23.07.

Grupo

b1l
744 1102
da Invernada Aduita

Nascidos do Ritmo

Confira o video da
apresentagao no site

Colégio Auxiliadora | Comacds dehistiria i i

encanta alunos i pari de RS
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Bem Campeiro

Valdomiro Maica

De 1 7a22.07.11

Local: CTG Rodeio da Queréncia
Hordrio: 19:30 hs + Inscri¢des Casal: RS 60,00

1 e 90 Huos Enéea

/06/2077
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ANEXO 2- Pagina 05 da edicéo de 11 de julho de 2011 do caderno Variedades

Jornal 0 Alto Uruguai |11 de junho de 2011

A expressao artistica
do h ]‘
p-nop
® H4 mais de 10 anos, a cul-
tura hip-hop comegou a criar
raizes no municipio de Frederico
“Westphalen. Ea reprceen[agao
da cultura norte-americana tam-
bém no interior gatcho, através
de elementos como danca, gra-
fice, DJ e MC.

De acordo com Rodoeifo Pe-
ron, dangarino de street dance
e organizador da 2° Conferéncia
Frederico Street Dance, a danga
possibilita misturas de outros
ritmos como o flamenco, a va-
neira e 0 samba. “Tudo se pode
agregar na danga”, explicou.

E por que representar esta
cultura? Conforme Peron, a
maioria das pessoas que tém
contato com os elementos do

hip-hop acaba identificando-se
e apaixonando-se por eles.

DJ- Operador de disco.
A masica, inicio de tudo.

Grafite - Desenhos feitos em

paredes, com spray e pincel,

como uma expressio da arte.
]

As premiacoes
12 lugar contempordneo juvenil, coreagrafia “0 Jogo" — bailarinos: Anny, Camila, Eloisa,
Flavia, Notalia & Paulo.
12lugar irio confempordneo juvenil, coreagrafia “Os Gestos" ~ bailarinos: Anny, (amtluePaulo
1¢ Jugar solo contemporéineo juvenil, coreogmhu “A Busca” — inf

l° ‘Lgartafu cldssico de rop

0Os elementos

O hip-hop surgiu na décadade
70, nos subtrbios de Nova lorque.
Em meioa diversos problemas de
ordem social como pobreza, vio-
léncia, racismo e drogas, os jovens
puderam encontrar uma safda na
rua, que passava a ser o espago de
lazer. Neste contexto, foram sur®
gindo diferentes manifestagbes
artisticas, € o movimento hoje
centraliza 4 elementos:

Break Dance - Com influéncias
variadas e diferentes estilos. Conforme
Peron, os dangarinos de street podem
ensajarem
qualquer
local. Eo
clemento
mais repre-
sentativo
em FW.

MC-Ea articulagdo das rimas
que resultam na msica. O rap
& exemplo disso.

¢o, tiverama oportumdade de reali
a coordenadora arristica do Santa

Hormenagem dos pais,

Claydino e Noeli e
mano Anderson.
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ANEXO 3- Pagina 04 da edicao de 09 de julho do caderno Variedades

Ecos da Tradigdio

Mirtes Teresinha Friedrich Quadro - Sota Capataz
mirtesquadro@hotmail.com

Concurso de dancas
tradicionalistas

Invernadas mirins, juvenis e adultas
poderdo competir e concorrer a prémios

1° CONCURSO DE DANCAS TRADICIONAIS GAUCHAS
Data: 16 de julho de 2011

Grupo adulto: RS 50

PREMIACAO

1% lugar mirim: 15% do valor total das inscrigdes mais troféu
2° lugar mirim: 10% do valor total das inscricoes.

3° lugar mirim: troféu

0 CTG Estdncia Alegre, de O valor das inscrictes para
Vista Alegre, vai sediar 0 primeiro minim é RS 25, para
concurso de dancas tradicionals @RS 35 e adulto RS 50.
gaichas, no prowimo dia 16, O
evento terd inicio 45 8h30min, Premiaggo:
com a solenidade de abertura. « 1° lugar mirim: 15%
As 8hSOmin haverd o sorteio  do valor total das inscrigoes
dos grupos para apresentacdo,  mais troféu; 2° lugar mirim:
© inicio das apresentacoes e 10% do valor total das inscricdes;
almogo. As 13 horas, reiniciam  3° lugar mirim: troféy

1° lugar juvenil: 20% do valor total das inscricbes mais troféu.
2* lugar juvenil: 15% do valor total das inscricdes,
3% lugar juvendd: troféu

1° lugar adulto: 25% do valor total das inscrigBes mais troféu
nricoes.

as apresentacdes, que deverdo - 1% lugar juvenil: 20% do valor 2° lugar adulto: 20% do valor total das i
terminar em tomo das 18 horas.  total das inscrigdes mais troféy; 2° e oy 3% lugar adulto: troféu
As 18h30min, haverd a integra- lugar juvenil: 15% do valor 1ot OBS: As pr gens das i serdo f das pelo valor total
Gdoentre asinvernadas e entrega  das inscrigdes; 3° lugar juvenil: de cada categoria
et dbvse 30 wﬁtwm 25% do valor PROGRAMAGAO

inscrig 30 ser - g
confirmadas até a préxima quar-  total das inscrighes mais troféy; 2° V*I °'°ﬂ°‘°m‘}'° mm 8h30min - Solenidade de abertura
ta-feira, 13, em hordrio comer-  lugar aduito: 20% do valor total do concurso no site 8h50min - Sorteio dos grupos para apresentagso
cial, através dos telefones (55)  das inscrigtes; 3° lugar adulto: 9 horas - Inicio das apresentacOes
9914.7968, com o professor Gui-  troféu, . . 12 horas - Almogo
Iherme e (55) 9903.9106, com  As porcentagens das promia- 13 horas - Reinicio das apresentagtes
0 coordenador artistico do CTG  ¢les serdo formadas pelo valor 18 horas - Encerramento das apresentagdes
Estincia Alegre, José Pacheco. total de cada categoria 18h30min - Integracao e entrega das

premiagies.
As inscribes deverdo ser confirmadas até o dia 13 de julho, em hord-
rio comercial, atrawts dos telefones (55) 9914.7968, com o professor
Guilherme, e (55) 9903.9106 com José Pacheco, coordenador artistico

Prendas, peéo e guri Encontro do CTG Estdncia Alegre.

CTG TROPEIROS DO CRISTAL CONVIDA

: tradicionalist
farroupilha assumem S e
7 - . ; Entrevero de s ATt Ambos tém seu inidio p
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ANEXO 4- Pagina 10 da edicéo de 08 de outubro de 2011 do caderno Variedades

10| VARIEDADES | 8 DE OUTUBRO DE 2011

g}_“

&

ENTREVISTE 0 \
M
BILTL

Chegou a hora de conhe-
cer as responstas do rapper,
escritor, ator e ativista social,
Alex Pereira Barbosa, através
da promogao “Entreviste o MV
Bill”, lancada no final do més
de julho pelo jornal O Alto Uru-

uai em parceria coma Central
Unica das Favelas, de Frederico
Westphalen (Cufa-FW).

Para participar da promo-
céo, os interessados enviaram
perguntas e fotos pessoais. Dos
questionamentos encaminha-
dos, 10 foram selecionados para
serem 'respondidos pelo rapper
e agora podem ser conferidos.

1) O que levou vocé para a musica?
(Josiele Fao - assistente administrativa)
Meu encontro com a musica foi muito natural,
minha casa sempre foi um ambiente muito mu-
sicado. Isso facilitou meu encontro com o rap,
mas nao limitou meu gosto musical que & vasio.

2) Qual o seu maior sonho dentro da
musica? (Franciele Fao - estudante de
jornalismo, UFSM - Cesnors)

J4 realizei varios sonhos com a misica, mas
ainda tenho vontades, sonho em fazer um disco
inteiro rimando com um trio de jazz um dia.

3) Qual a maior dificuldade

encontrada até alcancar o sucesso?
(Esequiel Sprandel - vendedor)

Viver de musica ja é uma dificuldade em si. O
sucesso é uma busca eterna para alguns, inal-
cancavel para outros. Perseveranca € a palavra.

4) Li uma frase que vocé disse “um negro
famoso fica incolor”, entdo foi esse o

.seu motivo para participar da Malhagado?

(Mateus Luan Dellarmelin - estudante de
publicidade e propaganda - UPF)

Nao! Quis dizer que no Brasil o preconceito €
velado e trata diferente os pretos que ficam
famosos ou sobem na escala social, mas sei que
pra outros irm&os que nao ficaram famosos os
preconceitos e discriminagdes continuam. Em
Malhacéo, o que me fez participar foi a chance
de contar novas historias. ]

5) Quais foram as dificuldades para fazer
Malhacdo, ja que vocé é conhecido por

Aguele que empresta o corpo para
a arte, experimenta o gosto amargo

do preconceito e o doce prazer

ser musico e escritor, essa nova profis-
s3o nao interferiu nos seus trabalhos de
cunho sociais? (Dieison Marconi - estu-
dante de jornalismo, UFSM - Cesnors)

0 papel que tive que desempenhar era um pou-
co préximo de mim, talvez por esse motivo nao
encontrei tanta dificuldade. Mas também tive
ajuda de dois profissionais que ficavam batendo
o texto comigo, a fim de me deixar afiado.

6) O que te motivou
a lutar pelas causas
sociais? (Andreia
Maidana, estudante
de jornalismo, UFSM
- Cesnors)

A minha prépria reali-
dade! Quando vi todos meus amigos caindo
na mesma armadilha de entrar para o crime,
decidi que seria uma excecdo numa regra que
nao me favorecia. Sair do discurso e partir para
a prética!

7) Vocé acha que o
rap no Brasil evoluiu
nos ultimos 10 anos?
(willian Dal Canton
Cadore - estudante)
Sim, bastante. Novas -/}
vozes, novas ideias...
Esta bom.

8) Como vocé se sente hoje, fazendo
tanto sucesso com seus projetos, musi-
cas, entre outros? E pensando que muitas
pessoas que vocé conviveu quando era
mais novo, também poderiam tem feito

=soonho em faze
| disco inteiro rimé
" com um trio de

Confira as revelagoes do rapper MV Bill as perguntas selecionade

éncia que
trafico nao
(Paula Care
voluntéria
jeto Sopro
Sinto-me hal
de algu
algumas h#

9) Vocé na
favela e
142 Se sin
(Alan Silve
dante)
Sim. Aings
cessidade &
quanto es
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ANEXO 5-Capa da edicdo de 14 de maio de 2011 do caderno Variedades

/ ariedades

_ ao eles... Nocamarim ,_
;om o Jota Quest "im

" sortudos que o jornal O Alto Uruguai vai levar pam o camarnim da banda Jota  bandas favoritas.
pst sdo Carolina de Fatima Bulegon e Jodo Luiz Pereira Jénior. - Niio hd uma masica deles que cu nilo goste. En-
Mém de curtir o show do Jota Quest no préximo dia 20, na Ecco Eventos de Frede-  assinamos O Alto Uruguai e essa oportunidade quco ornal
lestphalen, os pnhzdtm::-c um acompanhamc = ifao levar um CD sutografado € uma forma de valorizé-los. Antes eu j§ estava snsioss & f
banda e, € claro, visitar scus fdolos no cam:nm. com direito ainda, 4 espumante.  Agora, conto os minutos para visitar o camarim da b E
0 isso, proporcionado pelo jornal O Alto Uruguai que completa 45 anos de histdria. Joiio Luiz Pereira Jinior, de 20 anos, mora cm Schesi el
foram diversas mensagens enviadas ao site do AU, homenageando o bisscmandrio  dade em poder conhecer os ingggrantes da banda ]ou Qdoc
aniversdrio ¢ também os 15 anos da banda de pop rock mais famosa do Brasil. - Fiquei muito feliz quando soube, quase no acredite
fe estas, a mensagem de Carolina Bulegon, que tem 16 anos e reside em Frederico  Eu sempre participo de promogbes na internet & ntsnes:
phalen. A i ficou felicfssima com a selegiio, jé que, Jota Quest é uma de suas O Alto Uruguai oportunizou csta experiéncia, que seel

ca as homenagens vencedoras da Promoggo

om muito orgulho que venho otravés esperv. Espero poro ler aquele coluna que nos fax
ummmguldzuoqmon refletir, espero pora ver se estou em clgumes dos
MnoimlOMeUmw- fotos das festos do Green Lownge, espera pora o
es poro mim. Posso dizer que s loncomento de um pove diseo, eafim, espero pora
mnplumhsdomnhﬂvih umno  poder omadurecer & me divertir oipda mais com os
icol € 0 outro no érea de informagioe  novidedes que coda em apresenta. £ por isso que,
imento. Os dois corregom consigo ori-  com gronde satisfacde, , parsbenizo e dessjo o vocks hJi

de ¢ cowsom umo gronde clegrio, eoté  muilo suxesso @ peo pars que continvem irozendo Jodio Luiz
iko de tristezo por onde passom. Tristeza o todos nés essas “paloveas de v futuro bom”, que
we pode ser cousodo pela ansiedode do cado vex mais me conquists”.

D o \

.\. i “Pois 6, 15 anes no moral. Come S
\ noda, ¢ é com fodo esse ‘s, e
fazem, que foz com que esso vibe

omor que proporticna oquele m

chaves poro o5 portas o sucesso @

com emor. E que venhom mais 15, !
sorrie, pular, conter e chorar 00 58
0pogUe & MUito SuCessd Para works

Parabéns 0o jornal O Al Urug:

LR L informagdo chegue até nés. D

, Yalkh ¥ semaralmente. Que vocks

Pereira Junior
20 anos - Seberl

todo 0 sucesso do AU venha

Carolina de Fatin
16 anos - Fred
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ANEXO 6-Pagina 10 da edi¢do de 14 de maio de 2011 no caderno Variedades
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usical. Na ultima terg
or um canal ao vivo do Orl

para a agéo foi o fato de ser a
primeira vez que este tipo de
divulgagio aconteceu no Brasil.
Ainda para os fﬁs, f0| disponibili-
zado o vfdeo de Comum de Dois
no mesmo canal do Youtube. .

v - w
= 2 O KR

Em entrevisto ae i@

¢ opresentodor Zem &3
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Cavaleiro empldrios na busca  pelo Santo Graal
|ogudor, e incorpora um cavaleiro francés e
ve turas ao Iudq de um ami 0.
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: ? Dr. House: guia para a v1du

0 livro de 156 pdginas é um lancamento da Editora
Lua de Papel e traz aos leitores um raio X da vida do
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ANEXO 7-Pagina 04 da edigdo de 08 de outubro de 2011 do caderno Variedades

Na Mira do Rock

Para quem gosta de
heavy metal e rock'n'roll

A 7* edigdo do "Na Mira do Rock™ acontece no proxi-
mo dia 11, véspera de ferlado, com inicio as 23 horas, no
saldo principal do Clube Harmonia de FW. Ao longo destas
edicoes, mais de 20 bandas j4 se apresentaram no evento
© 0 objetivo dos organizadores é sempre trazer novidades
para o publico apreciador do rock’n’roll

Na préxima terca-feira, 0 palco serd dominado pelas bandas
Phornax, Cartel da Cevada, Beltane e Hard Stock

De acordo com 0 promotor do evento, Luiz Cardos Nunes, ©
Fuga, 0 evento esth sendo divuigado em toda a regido e também
em Santa Cataring. “Neste sete anos, 0 Na Mira Fest ganhou mastos

Conhega mais sobre os bandas que se
opresentordio no Na Mira do Rock
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Como acertar no chapéﬁ

O acessorio que voltou com tudo e virou tendéncia
pode ser utilizado como peca para o dia a dia,

ou para tornar o visual mais elegante

0 frio estd intenso neste inverno e é possivel aquecer o
corpo com grande estilo. Os chapéus, por exemplo, chegaram com
tudo na estagdo, mas ¢ preciso saber combinar o modelo com cada rou-
pa, rosto e ocasiao para dar um verdadeiro toque de charme o visual.

Os chapéus ja chegaram marcantes no verao 2011 e a tendéncia
para o inverno é ainda mais forte, pois podem transformar um simples
preto bésico em uma produgao sofisticada com um toque bem pessoal.

Na realidade, os chapéus sempre foram usados por diversas
pessoas no inverno, para manter a cabega mais aquecida, mas ndo
chegavam a ser destaque, agora, 0s modelos sao mais modernos
e arrojados, mas os tradicionais ainda podem ser utilizados, afinal,
existem coisas que nunca saem da moda.

Valéria Mulinari Gambin é cliente de uma loja de acessérios e
presentes de Frederico Westphalen, que também vende diversos
tipos de chapéus. Valéria contou que resolveu aderir a tendéncia
primeiramente por causa do frio, mas também por ter se identificado
com a moda. “A estacao do inverno da esta possibilidade e, com
toda a certeza, o chapéu traz um charme a mais. Antigamente era
um acessério mais masculino, mas hoje mudou, é mais moderno e
deixa a mulher muito elegante”, afirmou.

0Os modelos mais adequados para o inverno sao os con-
feccionados em 14, couro, feltro e veludo. Os chapéus Pa-

namé, que foram
destaque no verao,
nao sdo muito reco-
mendados para as
estagoes mais frias,
mas nos dias frios
mais ensolarados ele
pode ser utilizado.
As cores do inverno
sado democraticas,
tanto escuras quan-
to as claras, como
bege, preto, marfim,
branco, azul Royal
ou vermelho sangue.

0 uso do chapéu nao é necessariamente para festas, se o desejo
for criar um look mais arrojado existem modelos que podem ser
usados mesmo com jeans.

Para aquelas que ndo gostam do chapéu, ou ainda que nao
conseguem encontrar um modelo adequado para o seu formato de
rosto, podem usar outro acessério, como tocas ou boinas, que além
de aquecer sdo tendéncia na estagao.

A melhor escolha

a bem para t

usado do mod
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ANEXO 9- Capa da edi¢do de 13 de agosto de 2011 do caderno Variedades
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vididas em sénior - acima
de 16 anos - ¢ jlnior - até
16 anos.

Em breve, seeio dival-
B




ANEXO 11- CD contendo entrevista com Laisa Bisol.

34



