cedera/ ~

* 444 TCC | — Trabalho de Conclusao de Curso |
Universidade Federal de Santa Maria

Centro de Educagao Superior Norte — RS

Departamento de Ciéncias da Comunicagao

Curso de Comunicagao Social — Jornalismo

Centro de Educacdo Superior Norte - RS 15 de outubro a 19 outubro de 2012

\Versig
N ho2
&,

-/u,,v m\l”c’

1960

AS CARACTERISTICAS DO RADIO ANTENA QUE
AINDA PERSISTEM NO FAZER RADIO NOS DIAS
ATUAIS: UMA ANALISE DO PROGRAMA REPORTER
ESPORTIVO

LUCAS MICHELON

Artigo cientifico apresentado ao Curso de Comunicagdo Social — Jornalismo como
requisito para aprovag¢do na Disciplina de TCC I, sob orientacdo do Prof. Débora
Cristina Lopez e avaliagdo dos seguintes docentes:

Prof. Débora Cristina Lopez Freire
Universidade Federal de Santa Maria
Orientadora

Prof. Karen Kraemer Abreu
Universidade Federal de Santa Maria
Coorientadora

Prof. Gonzalo Prudkin
Universidade Federal de Santa Maria

Prof. Leonardo da Rocha Botega
CAFW - Colégio Agricola de Frederico Westphalen - UFSM
(Suplente)

Frederico Westphalen, 15 de outubro de 2012.



As caracteristicas do radio antena que ainda persistem no fazer radio nos dias
atuais: uma analise do programa reporter esportivo.
Lucas Michelon '
Débora Cristina Lopez 2

RESUMO

O presente estudo busca averiguar as caracteristicas do radio tradicional que ainda
persistem no fazer radio nos dias atuais, mesmo com todo o avango tecnologico e a
migracdo do veiculo para sitios na internet. Logo, o objetivo ¢ analisar como tal
migracdo esta se dando em relacdo a linguagem, estrutura e veiculagdo da informagao.
Assim, foi feito um estudo de caso sobre o Programa Reporter Esportivo. Os resultados
principais destacam que o radio na web carrega consigo fortes caracteristicas do radio
antena, onde umas das unicas diferengas que podemos levar em conta ¢ a disseminagao
da informagéo e a convergéncia de midias.

Palavras-Chave: radio; radiojornalismo; convergéncia; internet.

INTRODUCAO

O radio vem passando por inimeras modificacdes nas ultimas décadas. Tudo
isso esta se dando pelo avanco tecnologico que a humanidade vem sofrendo, e o radio
ndo ficou fora de tais transformagdes. Com a inovagdo e a expansao da internet, o0 meio
radiofonico, assim como varios outros meios de comunica¢do de massa, se modificou
para atender as mudancas e aos avangos impostos pela tecnologia.

Mesmo sendo um dos primeiros meios de comunicacdo de massa, o radio desde
sua criacdo vem desempenhando papel fundamental na comunicac¢do. Foi o primeiro
que deu imediatismo a informacao, podendo falar para milhdes, como também podendo
falar para cada individuo. No radio as paisagens e afins sdo criadas dentro de nds
mesmos. Tudo isso respeitando caracteristicas bem especificas do meio de comunicagao
em questao.

Com a popularizagdo da internet no Brasil na década de 90, muitos autores
consideraram que o radio corria sério risco de ser extinto. Mas o que ocorreu, € vem
ocorrendo, ¢ uma adaptacdo do meio de comunicagdo ao mecanismo internet, que foi
instalado nas redacdes das emissoras. Assim, as radios AM (amplitude modulada) e FM
(freqliéncia modulada) passaram a usar recursos como interatividade, hipertextualidade

e memoria, dentre outros meios que caracterizam o uso da web. Outro fato importante
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que veio em beneficio das radios com a implantacdo da internet e a criacdo de sitios nos
ambientes virtuais, foi a quebra das barreiras geograficas, antes limitadas ao alcance da
antena. Outro ponto forte que vale ser ressaltado, foi a possibilidade de convergir
midias, agregando assim ao audio, textos, fotos e videos.

Com todo esse avanco, ndo ha como negar que a internet modificou a maneira
do consumir e do fazer radio. A interatividade, por exemplo, sempre foi um ponto alto
no radio e agora ¢ potencializado, com a internet. Com isso, 0 ouvinte tornou-se um
receptor produtor de conteudo.

O que se percebe ¢ que o radio na internet ¢ uma combinagdo que incorpora
elementos extras que fortalecem seu contetido agregando ao som elementos das demais
midias. Deixando de ter apenas o audio como elemento central na disseminacdo da
informagdo, mas mesmo assim mantendo a esséncia no som. O que se nota também ¢
que as principais caracteristicas do radio tradicional, no que diz respeito a estruturacdo
da noticia, linguagem e géneros ainda persistem no radio na web. A mudanga estd na
forma de disseminacdo da informacao que agora pode agregar outras midias priorizando
sempre o audio.

O presente estudo busca analisar as caracteristicas do radio tradicional que ainda
persistem no fazer radio nos dias atuais mesmo com a expansdo da internet. Para isso,
foi feita uma analise de contetido em torno do programa Reporter Esportivo, veiculado
de segunda a sexta-feira, das 17h as 18h30min, na Radio Guaiba, AM 720 de Porto
Alegre/RS. Também se realizou uma comparag@o do conteido do programa em questio
com o contetdo disponibilizado pela emissora em seu site. E assim, verificar como o
veiculo vem se adequando as novas tecnologias.

Para tal estudo, a metodologia de trabalho se fez valer de véarios recursos
tedricos. Para fomentar os conceitos e enriquecer o estudo, o presente artigo comungou
de varias teorias defendidas por autores conceituados em relagdo ao tema tratado. Tendo
como unidade de amostra cinco programas que foram ao ar nos dias 28 de novembro de
2011 a 02 de dezembro de 2011. Para facilitar a analise, foi elaborada uma ficha, onde
foram depositados os dados pesquisados. Os itens que compde essa ficha foram
escolhidos de acordo com o que se pretendia buscar e constatar no presente estudo em
questdo.

Com isso, chegamos a conclusdo de que a hipotese inicial de que o radio na web
ainda tem, no que diz respeito a estruturagdo da noticia, linguagem e géneros,

caracteristicas fortes do radio antena. Uma das poucas diferengas encontradas ¢ na



disseminagdo da informacdo e na convergéncia de midias. Assim, confirmando
parcialmente a hipétese levantada inicialmente pelo presente estudo. Logo podemos
comentar que mesmo sem saber ao certo os rumos que essa migragdo do radio para a
internet ird tomar as emissoras por sua vez, podem desde ja investir nas radios Web,
como uma maneira de aumentar a audiéncia e oferecer a seu publico uma programagao
segmentada agregada a outras midias sem que o som deixe de ser o fio condutor da

informacéo.

1 AS CARACTERISTICAS CLASSICAS DO RADIO ANTENA

O meio radio, desde sua criacdo, vem desempenhando papel fundamental na
comunicagao, pois foi o proprio meio quem deu imediatismo a noticia. Tudo isso devido
a possibilidade da divulgacdo dos fatos, praticamente no exato momento em que
ocorrem. Ortriwano (1985) destaca que a consequéncia disso permitiu que o homem se
sentisse participante de um mundo muito mais amplo do que aquele que estava ao
alcance dos seus Orgdos sensoriais. Com isso, tornou-se possivel saber o que

esta acontecendo ao redor do mundo, através da nossa capacidade auditiva.

O veiculo radio possui caracteristicas como instantaneidade, a
simultaneidade e a rapidez. Todas essas contribuem assim para fazer do
radio o melhor ¢ mais eficaz meio a servigo da transmissdo de fatos atuais.
Em vista de tudo isso, ¢ facil concluir que o radio é o meio informativo mais
adequado. (PRADO 1989, p. 18).

Juntamente com tais caracteristicas citadas por Prado (1989), Mcleish (2001)
enumera também que o radio pode falar para milhdes, pois o termo radiodifusdo indica
a dispersao da informag¢do produzida, que abrange cada lar, vila ou cidade e pais que
esteja ao alcance do transmissor. Também pode falar para cada individuo, pois
diferentemente da televisdo onde vocé esta observando algo que sai de uma caixa, as
paisagens do radio sdo criadas dentro de nds, podendo ter impactos e envolvimentos
maiores; assim cada um forma o seu cenario proprio. Por conta disso seu publico ¢
bastante heterogéneo.

A simplicidade na producdo se sobressai aos outros meios. Pois a unidade basica
compreende a uma pessoa com um gravador, ou até mesmo, com um celular fazendo
intervengdes ao vivo na programacdo, em vez de uma equipe com luzes, cdmeras e
gravadores de dudio e video, como ocorre na TV. Desta maneira, o0 meio em destaque

baixa os custos de producdo, e aumenta a velocidade da informagfo, caracteristicas



fundamentais do radio. A natureza efémera ou fugacidade, que diz respeito a atencao do
ouvinte, ou seja, se 0 mesmo ndo estiver ali para ouvir o noticidrio perderd a
informagao, pois o radio tradicional ndo dispde de memoria para o armazenamento de
dados. O que faz com que o radio tenha uma personalidade propria, e torna a selecao de
noticias bem mais criteriosa.

Mesmo sendo um meio de comunicagdo de massa, uma das principais
deficiéncias do meio radio, apontada por Brecht (2005) ¢ que o radio ¢ unidirecional
(uma s6 via) o que retarda a interatividade. Brecht (2005, p. 42) destaca que “[...] uma
proposta para mudar o funcionamento do radio € preciso: transformar o radio, converté-
lo de aparelho de distribuicdo em aparelho de comunica¢do”. Com isso, o publico
passaria de mero receptor, para receptor produtor de contetido, deixando de ser apenas
instruido para instruir, ajudando a produzir um meio que realmente transmita os
interesses e necessidades da sociedade na qual esté inserido.

Outra caracteristica que marca o radio em sua esséncia, ¢ a sua segmentagdo a
partir do inicio dos anos 60 no Brasil, quando surgem as radios FM (Frequéncia
Modulada), o que gera uma maior qualidade de som, deixando-o mais limpo e com
maior alcance. As duas caras do radio passam, a partir de entdo, a serem AM
(Amplitude Modulada), informagdo, ¢ FM, entretenimento’. Ortriwano, (1985, p. 96)
em relacdo as radios AM e FM, argumenta que “[...] as emissoras que ddao maior
destaque a informacdo, sao as que transmitem em AM (Amplitude Modulada — Ondas
Meédias). No extremo oposto, as FM (Freqiiéncia Modulada), geralmente apenas
cumprem a lei no que diz respeito aos programas jornalisticos”. Desta forma as
emissoras FM, usam da informag@o em suas programacodes apenas como apéndices, ou
seja, para cumprir a lei*. Em contrapartida, nas emissoras AM, a informacao constitui a
“espinha dorsal” da programacdo. Mas algumas mudangas vém ocorrendo, a partir do
processo de digitalizacdo da informagdo, impulsionado pela popularizacdo das novas
tecnologias.

Com a participagdo do radio analdgico no ambiente da convergéncia midiatica,

por intermédio da internet, ¢ com o processo de digitalizacdo do radio em estudo,

3 Atualmente essa realidade ¢ um pouco distinta. Pois as emissoras em AM, vem dando espago para o entretenimento,
bem como, as emissoras em FM vem agregando em suas programagdes informagdes, ultrapassando os apenas 5% de
programas noticiosos que a lei determina.

A Lein®4.117, de 27 de agosto de 1962, do Codigo Brasileiro de Telecomunicagdes, determina, em seu Capitulo V,
art. 38, letra A: “as emissoras de radiodifusdo, inclusive televisdo, deverdo cumprir sua finalidade informativa,
destinando um minimo de 5% de seu tempo para a transmissdo de servigo noticioso”.



algumas caracteristicas basicas do radio tradicional vém sofrendo mudangas
significativas. Del Bianco (2009) destaca que esta migra¢do implica em mudangas na
produgdo radiofénica e na distribui¢do da mensagem, pois devido a essa convergéncia
as mesmas informacgdes podem ser distribuidas através de diferentes plataformas de rede
(celular, internet), e das mais variadas maneiras (texto, imagens, video, som, de forma
interativa ou ndo). Com isso, conclui-se que o carater apenas monomidia do radio
antena tradicional vem caindo por terra. E, com a cria¢do, por parte das emissoras, de
sitios na internet, para hospedagem das produgdes através de podcast e similares, a
fugacidade, antes vista como um dos grandes problemas do meio analdgico vem
encontrando solu¢do no armazenamento dos dados com o uso da memoria.

Mesmo sendo centenario sob impacto das novas tecnologias, o radio vem se
adequando a elas, ou adquirindo novos recursos. Mesmo assim, a instantaneidade,
proximidade com seu publico, com noticias de interesse local, continuam como
caracteristicas essenciais do radio. Ainda que com o avango tecnologico, o que se pode
constatar também, ¢ que boa parte da identidade do radio, se da pela especificidade de
sua linguagem e estruturagcdo noticiosa, nao importando se a difusdo da mensagem ¢
feita de forma tradicional (AM, FM), via antena, ou por outros suportes de transmissao

como satélites e a propria internet.

2 GENEROS, LINGUAGEM E ESTRUTURA DA INFORMACAO NO RADIO
TRADICIONAL

E bem verdade que o radio passou por iniimeras mudancas e adaptagdes com
intuito de sobreviver aos impactos causados pelos avancos tecnoldgicos. Por
consequéncia, conduziu a uma coabitacdo de géneros e suportes multimidia no
ciberespaco. Mas os principais géneros radiofonicos que tornam o radio um veiculo
comunicacional unico ainda persistem. Barbosa Filho (2003) traca uma ampla
caracterizacao dos géneros e formatos jornalisticos no radio:
1. Género jornalistico: nota, noticia, boletim, reportagem, entrevista, comentario,
editorial, cronica, radiojornal, documentario jornalistico, mesas-redondas ou debates,
programa policial, programa esportivo, divulgagao tecnocientifica.
2. Género educativo-cultural: programa instrucional, audiobiografia, documentario
educativo-cultural, programa tematico.
3. Género de entretenimento: programa musical, programa ficcional, programete

artistico, evento artistico, programa interativo de entretenimento.



4. Género publicitario: spot, jingle, testemunhal, peca de promogao.

5. Género propagandistico: peca radiofonica de acdo publica, programas eleitorais,
programa religioso.

6. Género de servigo: notas de utilidade publica, programete de servigo

7. Género especial: programa infantil, programa de variedades.

Dentro das classificagdes de gé€neros apontadas por Barbosa Filho (2003), vale
ressaltar que algumas modificagdes nessa nomenclatura vem ocorrendo devido a
participacdo do radio analdgico no ambiente da convergéncia midiatica, por intermédio
da internet. Também ¢ considerado que a linguagem e a estruturacdo da informacdo
seguem padrdes diferenciados de um género para o outro.

A linguagem no meio radio ¢ bastante particular. As informagdes para se
adequarem ao meio radiofonico adquirem formas especificas, sendo assim, a estrutura
gramatical de um texto para radio deve buscar clareza e simplicidade expressiva, onde
clareza é uma das principais caracteristicas da redacdo radiofonica. Prado (1989)
destaca dois pontos ao explicar porque a mensagem radiofonica deve ser clara e
simples. A primeira é a diversidade do publico, e a segunda, as diferentes situagdes da
audiéncia. Observando esses conceitos, o objetivo da informagdo como mensagem
radiofénica é manter o ouvinte a par de tudo aquilo que de interessante e atual ocorre
em sua volta. Com isso, a linguagem além de simples e clara, deve utilizar a voz ativa,
pois utilizar a voz passiva, no texto radiofonico, diminui o impacto da noticia por
deslocar o foco de interesse do “quem” para o “qué”. Devido a instantaneidade da
informacdo no radio, uma das principais caracteristicas do texto escrito para o meio
radio, € o presente como tempo verbal. Evita-se também plural, preferencialmente usa-
se o singular, que bem utilizado, d4 a mesma ideia de conjunto. Tudo em texto corrido e
em ordem direta ordenando, se possivel, a frase em sujeito + verbo+ complemento.

As percepgdes das formas e da linguagem sonora no meio radio produzem uma
leva de sensagdes e contribuem para a criagdo de imagens auditivas. Mas o que se nota,
€ que esta linguagem ndo ¢ unicamente verbal, pois os efeitos sonoros, a musica e a

entonagdo também fazer parte da construgdo da linguagem radiofonica.

r

A linguagem radiofonica é o conjunto de formas sonoras e ndo sonoras
representadas pelos sistemas expressivos da palavra, da musica, dos efeitos
sonoros e do siléncio, cuja significagdo vem determinada pelo conjunto dos
recursos técnicos/expressivos de reproducdo sonora e o conjunto de fatores
que caracterizam o processo de percepcdo sonora e imaginativo-visual dos
ouvintes. (BALSEBRE, 2005, p. 329)



Tais caracteristicas num programa informativo trazem uma conotac¢ao simbolica
de dinamismo, de novidade, de autoridade profissional e de credibilidade. Portanto, a
linguagem radiofonica engloba a palavra, a musica, o ruido e o siléncio, fatores que
podem atuar isoladamente ou em conjunto, isso tudo com um texto estruturado de
maneira simples que se aproxime de seu publico.

Levando em conta que ¢ a partir dos géneros que se define a linguagem e a
estrutura da informagdo, precisamos encontrar o verdadeiro conceito de noticia para
fazermos uma estruturacdo da informag¢do no meio radiofonico. Ortriwano (1985)
considera a noticia a base de toda a atuagdo informativa, dependendo do tratamento que
receba na elaboracdo da mensagem, a noticia pode apresentar-se:

a) em sua forma pura, limitando ao relato simples do fato em sua esséncia;

b) em sua forma ampliada, incluindo-se ai reportagens e comentarios, tanto

interpretativos como opinativos.

Desta maneira, os critérios e conceitos colocados por Ortriwano (1985), e
considerando que o radio tem um estilo todo proprio de veiculagdo da informacgdo, a
questdo ¢ como estruturar a narrativa da noticia, dentro dos conceitos apresentados pela
autora, para facilitar o entendimento do ouvinte e conciliando a isso uma linguagem
caracteristica do meio dentro de um género especifico. Sabemos que o radio (antena)
ndo dispde de um espago destinado a memoria. O que faz com que o ouvinte esteja
sempre atento, pois uma vez transmitida a informagdo ela ndo serd repetida da mesma
maneira. A ndo ser que haja uma reprise do noticidrio, ou que ocorra uma redundancia
informativa. O que afeta diretamente a linguagem e a estrutura da informacdo, que tem
que ser construida, de acordo, para que assim possa ser repedida.

Mas o que ndo pode ser negado, € que a estrutura da noticia radiofonica, também
tem caracteristicas proprias, que podem variar de um formato de programa para outro.
Mas em geral, segue a regra de construgdo do lide, onde as noticias sdo desenroladas e
transmitidas em ordem decrescente de importincia respondendo as cinco perguntas
basicas: Que? Quando? Onde? Como? Por qué? A estruturacdo do texto jornalistico
para radio tem suas caracteristicas essenciais que o diferenciam, de certa forma, dos

demais textos jornalisticos.



O texto jornalistico ¢ um resumo que inicia sempre pelo aspecto mais
importante do fato, hierarquizando os detalhes restantes (técnicas de
pirdmide invertida). A noticia no radio ndo ¢é, entretanto, apenas
correspondente do lide da imprensa escrita. Possui suas proprias
caracteristicas para abertura e desenvolvimento do texto e, em conjunto,
deve responder as indagagdes classicas do jornalismo (FERRARETO, 2001,
p. 202)

Mesmo seguindo as regras basicas do texto jornalistico tradicional, com a
estruturacdo em pirdmide invertida e lide, a noticia radiofonica segue padroes proprios
em sua elaboracdo. Sua linguagem e estruturacdo devem apresentar o maximo de
clareza, correcdo, concisdo e vibracdo, para assim fisgar e manter a ateng¢do dos
ouvintes, que com freqiiéncia, dedicam-se a outras atividades enquanto ouvem radio.
Tais procedimentos promovem que este ouvinte compreenda com facilidade a
informa¢do no momento exato em que a escuta. Assim sendo, o texto escrito para o
radio, ¢ um texto sonoro. Por isso, ¢ necessario integrar todos os efeitos anteriormente
citados, tendo também intensidade, volume, intervalo e ritmo, pois como ensina
Balsebre (2005) a linguagem radiofonica € a representagao artificial da realidade.

Com os avangos tecnolégicos que modificam significativamente tais conceitos a
partir do processo de migragdo do radio para sitios na internet, boa parcela do publico
consumidor de radio passou a ser definido por interesse, e ndo mais geograficamente.
Pois a unica exigéncia para o consumo do radio, ¢ uma conexao estavel com a internet e
compreender o idioma de origem da emissora. Assim, o jornalista tornou-se um
mediador de conteudo para seu ouvinte. O que gerou também uma modificagdo nos

paradigmas do fazer noticia para o radio nos dias atuais.

3 RADIO E INTERNET

Com a popularizacdo da internet na década de 90 no Brasil, muitos deram a
histéria do radio tradicional como encerrada. Mas o que ocorreu na realidade foi a
manutencdo e crescimento do veiculo nas casas brasileiras, como também uma
adaptag@o do mesmo a nova tecnologia em questdo. Sendo que essa adaptacdo ao “novo
modelo” se deu pela implantacdo do suporte tecnologico chamado internet nas redagdes
das radios. O que fez com que as redagdes passassem a usar de recursos como a
interatividade, hipertextualidade e a memoria dentre outros elementos que caracterizam

0 uso da internet.



O advento da internet, porém, faz surgir uma nova forma de radiofonia, onde
0 usuario ndo apenas ouve as mensagens transmitidas, mas também as
encontra em textos, videos, fotografias, desenhos, hipertextos. Além do
audio, ha toda uma profusdo de elementos textuais e imagéticos que
resignificam o velho invento de Marconi. (PRATA 2008, p. 50).

O radio na internet oferece maior possibilidade de segmentacdo, uma vez que ¢é
possivel transmitir varias programagdes diferentes simultaneamente. Com a era digital
as possibilidades para as radios foram ampliadas. A digitalizagdo permitiu a expansao
do radio antena, ou seja, a transmissdo através das ondas de frequéncia AM e FM,
passaram a estar disponiveis na internet, através das webradios e da telefonia movel.
Ferrareto (2009), nessa mesma linha de raciocinio, enumera trés etapas basicas no
processo de radiodifusdo a partir da convergéncia.

1) de inicio, o uso da internet para a transmissao do audio das emissoras de radio antes
restrita apenas as ondas eletromagnéticas, com este tipo de veiculacdo gradativamente
ocupando, com evidentes vantagens qualitativas, o lugar das antigas irradiagcdes por
ondas curtas;

2) a possibilidade de serem disponibilizados arquivos com trechos da programacgao que
cresce em potencial @ medida que a internet amplia seu raio de ac¢do tanto em termos de
quantidade de usudrios quanto em velocidade de acesso;

3) a introdugdo do podcasting, forma de difusdo pela rede mundial de computadores de
arquivos ou séries de arquivos, mesclando em sua denominacdo o nome comercial iPod,
do tocador digital de gravagdes em MP3 fabricado pela Apple, com a expressdo inglesa
broadcasting.

O que se percebe ¢ que o radio na internet ¢ uma combinagdo que incorpora
elementos extras que fortalecem seu contetido agregando ao som elementos de outras
midias como texto, videos e imagem, que servem como complemento da informagao
transmitida pelo proprio dudio. A internet também rompeu com as dimensdes territoriais
antes limitadas ao alcance das antenas de transmissdo. Deste modo, o que se observa ¢
que o radio ndo deixou de ser radio por esséncia, SO incorporou novos recursos.

La ciberradio se expande con nuevas aportaciones y experimentaciones.
Ademas de ser una redifusion de la radio tradicional en Internet con todas
sus variantes, ha incorporado innovaciones como la interactividad, el cambio
de la sincronia a la asincronia y otras mutaciones en los procesos
comunicativos que la definen como una dimension diferente, ha emprendido
otras extensiones como la integracion de nuevos sonidos, la introduccion de
herramientas como las redes de intercambios P2P, la IPVoz, la sindicacion

de las RSS, las webs y portales de audio, los podcasting. (HERREROS,
2009, p. 17)
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As novas tecnologias além de potencializar o consumo, também modificam os
géneros e a linguagem jornalistica no radio. Tais mudangas continuardo a acontecer,
com a segmentagdo do radio devido a sua migra¢do para a internet, assim possibilitando
o uso de textos e imagens acompanhadas do som, ja caracteristico do radio tradicional.

Desta forma, Prata (2008) aponta novos géneros a partir da migra¢do do radio
para a internet como: 1) E-mail; 2) Chat; 3) Entrevista on-line; 4) Video-conferéncia; 5)
Lista de discussdo; 6) Endereco eletronico; 7) Blog. Dentro desses novos géneros
tracados por Prata (2008) algum se agregam aos géneros ja existentes no radio
tradicional, outros vém supostamente para substitui-los. Sendo que essa substituicdo ¢é
possibilitada devido ao suporte internet que ja agrega aos novos gé€neros os elementos
das outras midias, como o texto, fotos e videos, que veem para complementar a
informagdo veiculada na antena que antes trazia apenas o 4udio como meio de
disseminagdo da informagao.

Além dos avangos tecnologicos significativos, duas etapas marcam a historia do
radio, do ponto de vista de sua linguagem. A primeira foi o advento da TV e, a segunda,
acontece agora, com o surgimento da webradio, que aponta para um novo modelo de
radiofonia. A linguagem radiofonica que se diferencia de um género para outro, vem
também passando por modificacdes para se adaptar aos novos suportes. Com a
digitalizagdo do radio as mudangas continuaram significativas, tornando a linguagem do
radio no suporte internet bastante hibrida.

No capitulo 1 desse artigo, citamos algumas caracteristicas basicas do radio
tradicional. Prata (2008) destaca que a midia radio com o suporte internet, algumas
marcas permanecem, mas outras perdem sentido e sdo reconfiguradas. A seguir
apresentamos as caracteristicas propostas pela autora relativizando e atualizando as
caracteristicas observadas no radio na internet:

1. Linguagem Oral: Essa caracteristica deixa de existir, pois a webradio ¢ também
textual e imagética. Este item ja sofreu algumas mudangas, pois a linguagem oral passa
a existir também na antena, mantendo uma relagdo com a linguagem multimidia que ¢
adotada pela incorporacdo da web. Assim a linguagem oral deixa de ser exclusiva;

2. Penetragdo: Essa caracteristica se expande, pois a webradio tem alcance mundial,
podendo ser acessada em todo o planeta, onde haja acesso a internet;

3. Mobilidade: A webradio ainda se parece com o velho radio dos anos 40, mas ¢ uma
questdo apenas de tempo. Com certeza, brevemente o radio na internet terd a mobilidade

que possui hoje o aparelho receptor de ondas hertzianas. Este item também ja sofreu
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mudangas, pois atualmente ja ha essa mobilidade propiciada pelo suporte de internet em
celulares e a popularizagdo do 3G, e em breve do 4G;

4. Baixo Custo: A webradio ainda ¢ inacessivel para boa parte da populagdo, excluida
digitalmente. Com o tempo, também se espera que a webradio tenha tdo baixo custo
quanto o receptor tradicional. Hoje em dia com a populariza¢do dos telefones moveis
com acesso a internet os custos baixaram significavelmente;

5. Imediatismo: Essa caracteristica se mantém na webradio;

6. Instantaneidade: Essa caracteristica ganha novidades na webradio, pois os arquivos,
tanto de audio quanto de video, permitem o acesso posterior do usuario. Essa
caracteristica ¢ ampliada podendo disponibilizar imagens, textos, e sons em tempo real;
7. Sensorialidade: Essa caracteristica permanece apenas com relagdo ao aspecto sonoro
da webradio. No tocante aos recursos textuais e imagéticos, a sensorialidade perde o
sentido. Algumas observacdes também podem ser feitas em relagdo e esse item. A
sensorialidade na verdade ndo se perde ela passa a dialogar com as agregagdes
possibilitadas pelo carater multimidia do radio na internet;

8. Autonomia: A webradio ainda ¢ presa a fios e tomadas, mas o emissor pode falar a
toda a sua audiéncia como se estivesse falando com cada um em particular.

Mesmo que todo o potencial do radio na internet ainda ndo tenha sido explorado,
mas com o avanco que vem ocorrendo, podemos apontar que o futuro do radio é na
internet. Se isso se confirmar, as proximas geragdes vao ouvir radio num suporte em
que o som vem acompanhado de textos, imagens e videos possibilitando uma interacdo
mutua. Em relagao a esse ponto Barbeiro e Lima (2001) colocam que, com o advento da
internet, os aparelhos de radio e de televisdo, como conhecemos hoje, irdo desaparecer e
migrardo para o computador.

Mesmo que ndo esteja bem definido o rumo que essa convergéncia ira tomar,
proporcionada a partir da migracdo do radio para internet, as emissoras por sua vez,
podem investir na webradio como uma forma de ampliar a audiéncia, oferecendo ao
publico, cada vez mais exigente, uma programagdo segmentada e especializada, com a
possibilidade de escolher o programa que deseja ouvir em qualquer hora do dia e em
qualquer parte do mundo, com a utilizacgdo da memodria com o uso de podcast ou
similares, que funcionam como arquivos de audios disponiveis ao usuario.

O radio, entre os veiculos de comunicagdo de massa tradicionais, pode se dizer
que € o que mais possibilita a interagdo com o ouvinte, interacdo essa que vem de

décadas, pois o radio incentiva a participagdo do ouvinte através da telefonia fixa e
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movel. Mas essa interagdo vem se adaptando ao suporte internet presente nas redacoes.
Com isso, a interatividade com a emissora passou também a ser feita através de /links

sugerindo informagdes, email, chats, foruns e redes sociais.

As radios conseguiram ampliar sua cultura do didlogo com os ouvintes a
relagdes com qualquer pessoa da sociedade civil, ouvinte ou ndo da
emissora, para ampliar sua capacidade de intercomunicagdo com 0s usuarios
da rede. Buscaram um lugar para estarem presentes nelas e serem seguidas
pelos usuarios das redes e, além disso, estarem atentas a tudo o que se relata
e sobre o que se opina nelas para incluir em suas transmissdes como fontes,
uma vez verificada sua veracidade, validade e interesse. Uma plataforma
converte-se em apoio e reforco da outra. (CEBRIAN HERREROS, 2011, p.
98)

Sendo que com tal interatividade as rddios também percebem uma maior
possibilidade de incrementar sua programagdo as necessidades dos ouvintes, tornando
0s usudrios participantes. Assim, o que se observa ¢ que a interatividade se tornou, ndo
sO uma das caracteristicas principais do radio na internet, mas também uma ferramenta

util as emissoras radiofonicas que fazem essa canalizagdo de contetdo.

4 PROCEDIMENTOS METODOLOGICOS

Trata-se de uma analise de contetildo em torno do programa radiofénico Reporter
Esportivo, veiculado na Radio Guaiba, AM 720, Porto Alegre, Rio Grande do Sul. Com
essa andlise, pretende-se fazer um levantamento das principais caracteristicas do fazer
radio no modelo tradicional que ainda persistem nos anos atuais, mesmo com todo o
avango tecnologico que vem se observando.

Para atender os objetivos estipulados pelo presente trabalho, a metodologia faz
se valer de varios recursos tedricos. Para fomentar os conceitos e enriquecer o estudo, o
presente artigo comunga das teorias estudadas e defendidas por autores como Gisela
Swetlana Ortriwano (1985), Emilio Prado (1989), Luiz Artur Ferraretto (2001), Eduardo
Meditsch (2005), Barbosa Filho (2003) que tratam das caracteristicas do jornalismo
radiofonico, bem como, da estruturagdo da informacdo e da linguagem no radio
tradicional. Para maior embasamento teodrico, varios outros estudiosos do assunto foram
consultados, de modo que também serviram de referéncias na construcdo da analise e
elaboragdo do trabalho proposto.

O presente estudo fez uma andlise de conteudo em torno do programa Reporter

Esportivo, da Radio Guaiba, o qual foi a unidade de amostra. O programa em questao
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vai ao ar de segunda a sexta, das 17h00Omin as 18h30mim, com a apresentacdo do
jornalista Luiz Carlos Reche.

A amostra do conteudo estudado equivale a cinco programas, que vao do dia 28
de novembro a 02 de dezembro de 2011. Os dias mencionados para coleta, foram
escolhidos pelo fato de tratarem da semana Grenal, que marcou a ultima rodada do
Campeonato Brasileiro 2011. Para facilitar a analise os programas foram gravados na
integra. O programa Reporter Esportivo foi escolhido pelo fato de ser veiculado em uma
emissora antena, que possui um site, € vem aos poucos se adequando as novas
tecnologias para divulgagdo da informagao.

Para facilitar o andamento da pesquisa, uma ficha de andlise foi elaborada.
Observacdo e manuten¢do das principais categorias do radio tradicional e cultura da
convergéncia, foram as varidveis escolhidas para nortearem a pesquisa, mas com
possibilidades de surgirem outras durante o trabalho. Os demais itens que fazem parte
dessa ficha foram escolhidos de acordo com o que se pretendia com o estudo em
questdo. Sendo que os mesmos se enquadraram em categorias previamente testadas e
passiveis de replicacdo, empregando dessa forma, uma analise de conteudo jornalistico
quantitativa e qualitativa’. Pois de acordo com Herscovitz (2008) as duas formas se
complementam para gerar inferéncias mais complexas e profundas.

As categorias e conteudos pesquisados que integram a ficha de analise, foram
conceituadas no corpus do artigo, com conceitos defendidos por autores ja citados.
Herscovitz (2008) ainda coloca que para codificar corretamente o conteudo e evitar
discrepancias no resultado final, as categorias devem ser claras e definidas, as
referéncias e codificagdes tem de ser faceis de serem memorizadas ¢ as amostras bem
selecionadas.

Com as fichas em maos comegou o processo de tabulagdo dos dados. Feito, a
tabulagcdo uma pré analise, que serviu para um levantamento prévio do que poderia ser
acrescentado ou modificado no proprio procedimento de analise foi efetuada. A mesma
também serviu para uma melhor organizacdo e sistematizagdo das ideias propostas pelo
estudo. Apds a pré analise, foi feito um estudo minucioso dos dados. Com o estudo em

maos, comecou O processo de interpretagdo, para assim consolidar os objetivos

> Pesquisas quantitativas sdo especialmente projetadas para gerar medidas precisas e confidveis que
permitam uma andlise estatistica. Tem como objetivo descobrir quantas pessoas de uma determinada
populagdo compartilham uma caracteristica ou grupo de caracteristicas. Pesquisas qualitativas sao
exploratorias, estimulam os entrevistados a pensarem livremente. Sdo usadas quando se busca percepgdes
e entendimentos sobre a natureza geral de uma questdo abrindo espaco para a interacdo. No artigo em
questdo os dois tipos de pesquisas foram utilizados pois ambas se complementam.
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previstos, e constatarmos as verdadeiras caracteristicas do radio tradicional que ainda
persistem no fazer radio nos dias atuais. Como a coleta dos audios analisados foi feita
com antecedéncia e ndo se tinha os prints da pagina do site analisado, uma analise de
busca no proprio site foi realizada, bem como, nas redes sociais da emissora ¢ dos

reporteres participantes do programa pesquisado.

5 ANALISE

Trata-se de uma andlise de contetido em torno do programa Reporter Esportivo
da Radio Guaiba AM 720, de Porto Alegre/RS. A Radio Guaiba entrou no ar no dia 30
de abril de 1957, com uma programagao que variava entre o jornalismo, entretenimento
e servigos. Em 1986 a Companhia Jornalistica Caldas Junior foi vendida ao empresario
Renato Bastos Ribeiro, e desde 2007 a emissora pertence a Rede Record. O programa
analisado faz parte da grade de programacdo da emissora e ¢ veiculado de segunda a
sexta, das 17h as 18h30min, com a ancoragem do jornalista Luis Carlos Reche.

De acordo com Medeiros (2012) a producdo do programa ¢ feita por uma
estagidria de jornalismo, eventualmente auxiliada por outro estagiario também de
jornalismo. Trabalham no programa dez repoérteres, sendo que, destes, cinco sdo
diplomados em jornalismo, € um esta com o curso de jornalismo em andamento. Dentre
os dez reporteres normalmente um viaja quando um dos times de futebol da dupla
Grenal joga fora de Porto Alegre. Também ha um correspondente no estado do Rio de
Janeiro. O Jornalista Rui Guilherme que reside no estado fluminense manda noticias
referentes & Confederacdo Brasileira de Futebol (CBF), arbitragem e times cariocas. A
amostra de conteido equivale aos dias 28 de novembro de 2011 a 02 de dezembro de
2011. Totalizando cinco programas num total de 6 horas e 52 minutos de &dudios
analisados.

Com a andlise constatamos que o género informativo prevalece no programa
(apéndice A). Nota; noticia; boletins ¢ entrevistas sdo encontrados em todos os
programas pesquisados, sendo que as notas, os boletins e as noticias sdo todos ao vivo.
O que nos mostra numa soma total dos programas analisados, que 85,5% do contetido ¢
ao vivo, ¢ apenas 14,5% gravados. Ja as entrevistas sdo gravadas e ao vivo,
prevalecendo o modo ao vivo. Algumas entrevistas sdo feitas direto das salas de
imprensa dos clubes em coletivas, outras entrevistas acompanham as noticias e os

boletins. As notas e as noticias geralmente sdo transmitidas pelo ancora.
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Em relacdo as reportagens so6 foi encontrado este formato jornalistico na segunda
e na sexta-feira. O baixo numero de reportagens pode ser explicado pelo fato do
programa ser ao vivo e diario, dando assim prioridade ao factual e as noticias menos
elaboradas, assim mantendo uma das principais caracteristicas do radio antena.

Mesmo as novas tecnologias ofertando uma leva de possibilidades para a
ampliagdo do conteudo, através da interatividade e da propria troca de informagdes, o
site da emissora apenas retransmite na integra e ao vivo o audio da antena, mantendo as
caracteristicas de veiculagcdo e constru¢do da informacao tradicionais do radio antena.
Mostrando também que mesmo o radio migrando para a internet o factual prevalecera.
Mesmo o género informativo prevalecendo, o opinativo também aparece com os
comentarios, estilo bastante encontrado em editorias de esporte. Os comentarios
aparecem ao longo das proprias noticias, notas, boletins, reportagem e entrevistas e sdo
realizados pelo ancora e ao final dos programas através da participacdo do comentarista
esportivo da emissora Edgar Pascoal Schimidt.

Outro formato do gé€nero opinativo encontrado foi o editorial, que ¢ passado pelo
ancora saudando e enaltecendo os reporteres e a propria emissora, no caso a Radio
Guaiba. O editorial foi encontrado na terca e quarta-feira, mas o que chamou a ateng@o
foi que o editorial ndo ¢ sobre esporte, editoria que o programa analisado trabalha, mas
sim uma auto-promocao da emissora e dos reporteres do programa.

Uma das principais mudancas na emissora foi a sua inser¢cao no mercado virtual
com a criagdo do site. Mesmo assim, a tradi¢do do contetdo estruturado observando as
caracteristicas da antena foi mantida, dando prioridade ao esporte. Com isso, uma das
caracteristicas principais do radio tradicional, o ao vivo e predominio do factual também
foram observados com maior frequéncia nos programas analisados (Apéndice B), sendo
que o uso do gravador € apenas para veiculagdo de entrevistas que foram feitas fora do
horario de veiculagdo do programa. O factual sdo as entradas ao vivo tanto dos
reporteres quanto do ancora que trazem informacdes e algumas entrevistas. As
entrevistas gravadas vem nas matérias e reportagens. Com essa inser¢do da emissora no
meio virtual, a mesma passou a fazer uso do suporte internet para veicular seu conteido
radiofonico didrio na internet, disponibilizando-o no site da emissora

(http://www.radioguaiba.com.br/) onde vocé clica no icone ao vivo, localizado a direita,

superior, assim vai abrir um servidor proprio da emissora onde vocé podera ouvir toda a

programacao da radio através da internet.
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Com esse sitio na internet proporcionado pela emissora, o programa analisado
teve toda sua retransmissdo ao vivo e na integra via internet. Com isso, as limitagdes de
espaco territorial antes proporcionada pelo radio antena, agora ndo existem mais, sendo
que para ouvir a Radio Guaiba ¢é necessario apenas uma conexao estavel com a internet
e que se saiba portugués, pois o contetido € brasileiro.

Mesmo havendo uma retransmissdo na integra dos programas veiculados na
antena no site, a emissora tenta usar dos adicionais que a propria internet lhe propicia.
Como no radio antena o unico meio de transmissdo € o meio sonoro, a emissora faz uso
das outras midias para veiculagdo e complementacdo das matérias veiculadas na antena
e retransmitidas no site. De acordo com o apéndice C, constatamos que para
complementar o som, textos e fotos foram postadas no site. Sendo assim, na terca e
sexta-feira somente foi utilizado texto e fotos nas matérias do site, j4 em duas matérias
(quarta e quinta) veiculadas no site com audio, o dudio usado foi o mesmo utilizado
pelo programa.

Na segunda-feira foi utilizado audio de outros programas, para complementar a
informagdo. Na soma dos dados de todos os dias da analise foi encontrado no site seis
matérias veiculadas com texto, foto, e audio, sendo que dessas seis, quatro utilizavam
dudio de outros programas, ¢ ndo o audio editado do programa analisado. Também
foram encontrados quinze matérias veiculadas com foto e texto, e sete apenas com
texto. Lembrando que s6 foi buscado ¢ analisado no site, as matérias veiculadas no
programa analisado, para assim averiguarmos se a emissora utiliza-se de outras midias
para veiculacdo da informacdo no site, € se essas outras midias agregam e
complementam a informacao.

Num balango geral predominaram as matérias com texto e foto, gerando uma
conclusdo que o site ndo tem no audio seu principal suporte, mesmo que transmita 24
horas por dia o que € veiculado na antena. Vale ressaltar também, que a maior parte das
matérias transmitidas pelo site da emissora em textos, fotos ¢ videos, vem de outros
veiculos do grupo, como o Jornal Correio do Povo e o Portal R7, o que nos leva a
concluir que mesmo sendo um site de uma emissora de radio, predomina o texto nas
matérias veiculadas. Mesmo que a plataforma multimidia ndo seja explorada ao extremo
no ambiente virtual da emissora, o uso de audios que complementam a informacio em
algumas matérias, ¢ o uso de fotos que vem num carater informativo auxiliar na
complementacdo da informacao, tudo isso proporcionado pelo suporte internet, figuram

de maneira significativa no site da emissora.
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Uma das principais caracteristicas, e apontada por muitos como sendo um
problema para o radio tradicional ¢ a fugacidade. Muitos colocam a possivel migracao
do radio para plataformas na internet como sendo a solu¢do para a questdo. Como o
programa analisado apenas teve sua retransmissdo na integra no site, ele foi produzido
observando as caracteristicas do radio antena. Desta forma, mesmo que haja essa
retransmissdo ao vivo do audio da antena no sife, as caracteristicas do radio tradicional
se mantém, pois assim como no audio antena, o ouvinte-internauta ndo pode navegar
pelo audio, ou seja, ele ndo pode voltar a escutar, mas apenas consumir como se
estivesse ouvindo o radio convencional.

Com isso, a fugacidade e a redundancia informativa também foram encontradas
no programa em questdo (Apéndice D). A fugacidade com chamadas para o site foi
encontrada em todos os dias da analise, sendo que a mesma varia muito se levarmos em
consideracdo o ancora do programa. De segunda a quinta-feira, onde o programa foi
ancorado pelo jornalista Luis Carlos Reche, o mesmo teve apenas uma chamada para o
site por dia. Ja na sexta-feira onde o programa foi ao ar com apresentacdo de Rogério
Bohlk, o mesmo teve sete chamadas para o site, sendo que todas as chamadas,
independente do ancora, eram para votar em enquetes no sife. As chamadas para o site,
mesmo que tenham sido para votar em enquetes provocam uma interagdo do ouvinte
com o site, ¢ podem levar a exploracdo da memoria, o que teria relacdo com a
fugacidade, pois levam o ouvinte a navegar no site da emissora, onde com recursos de
outras midias, o mesmo pode encontrar as informagdes veiculadas na antena. As
chamadas para o site apenas eram para votar. Nenhuma chamada para o site que levasse
a alguma informac¢do complementar foi constatada nos dias de andlise.

Outra caracteristica encontrada e que também tem variacdes de acordo com os
reporteres e ancoras € a redundancia informativa. Encontrada em todos os programas
avaliados ela depende muito das caracteristicas do proprio estilo de veiculacdo da
informacao por parte dos reporteres, pois alguns passam a informagao retomando, ao
fim, os pontos fortes da noticia. A redundancia informativa, em especial, vem ao fim de
cada edicdo trazendo uma retrospectiva das principais informagdes do proprio
programa. Também com retransmissdes de outros programas e repeti¢des das principais
noticias por parte do ancora ao fim dos boletins e reportagens, e também como ja citado,
por parte dos reporteres. Isso leva a crer que a redundancia informativa deve ser

mantida no radio tradicional, e até mesmo repercutir mais no conteido em suportes
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digitais, levando em conta que nem todo o ouvinte do radio convencional vai acessar o
site .

Para muitos a solucdo para o problema da fugacidade no radio antena, seria sua
migra¢do para plataformas na internet, assim fazendo uso da memoria os ouvintes
poderiam ouvir o programa favorito a hora que quisessem. No site da Radio Guaiba
mesmo havendo audios de matérias de outras editorias e até mesmo de esportes, ndo foi
encontrado nenhum registro de audios (na integra) referente aos programas analisados.
O uso da memoria vem predominantemente através do Blaving, rede social criada em 3
de fevereiro de 2011, que permite aos usudrios enviar e receber gravagdes pessoais de
outros contatos, uma espécie de “Twitter da voz”. Mesmo o site em si fazendo grande
uso da memoria com armazenamento de informacoes, na rede social referida, ndo foi
encontrada nenhuma informacdo sobre os programas analisados. Pois o mesmo
comporta no maximo dois minutos de 4udio, o que faz que os audios sejam bem
limitados a boletins e notas breves. Mesmo assim, o Blaving pode ser considerado,
mesmo sendo uma rede social, um fortalecedor da memoria no site, pois armazena
noticias de todas as editorias.

Reportagens especiais também sdo disponibilizadas em &udio no site, sendo que
0 mesmo vem na integra em um servidor proprio da emissora, mas que s6 pode ser
ouvido no site sem a possibilidade de fazer download. Com isso, uma das
potencialidades do radio na internet, a memoria, ¢ bem explorada para programagdes
menores, mas em relacdo ao programa analisados a exploracdo da memoria deixa a
desejar, pois nenhum programa foi encontrado na integra no site. O armazenamento das
reportagens especiais faz com que o ouvinte possa ouvir o conteudo antes somente
transmitido na antena, quando julgar necessario no proprio site. Mas a existéncia de um
suporte que permita o download, poderia ser um complemento na disseminagdo da
informacgao, pois o ouvinte poderia baixar o arquivo em audio do site e depois passar
adiante sem a necessidade de entrar novamente no site toda vez que queira ouvir o
conteudo. Nas reportagens especiais também s3o encontrados videos, textos e fotos,
funcionando como um canal multimidia, sendo atualizado com pouca frequéncia .

Em relagdo aos programas analisados apenas na quarta ¢ quinta (Apéndice E)
foram encontrados 4udios que vinham para complementar as matérias. Os audios
vinham logo abaixo dos textos, através de um link (Anexo 1) que clicado fazia com que
abrisse um servidor proprio da emissora que armazena os audios, sendo que nesse caso

os audios veiculados eram os mesmos transmitidos no programa. Mesmo os audios
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utilizados sendo apenas de algumas entrevistas realizadas ao vivo durante o programa,
isso caracteriza a utilizacdo da memoria. Sendo assim, com a analise apenas do
programa ndo podemos tirar uma conclusido exata em relagdo a utilizagdo da memoria,
pois observamos que no site varias outras matérias de outras editorias sdo armazenadas
na memoria, com a utilizagdo do Blaving e do servidor proprio da emissora que
armazena audios.

Ja em relagdo a utilizacdo da memdria por parte do programa, mesmo que ela
exista, com algumas entrevistas editadas e postadas para complementar informagdes
veiculadas em texto, a mesma tem seu uso muito restrito € muito abaixo do esperado a
julgar pelas possibilidades ofertadas pela internet. O que se constata com analise apenas
do programa em relacdo a fugacidade ¢ que o programa Repodrter Esportivo ¢ todo
produzido observando somente as caracteristicas do rddio antena, descartando as
potencialidades da internet, como por exemplo o armazenamento dos programas em
suportes de audio. Nenhum dos programas analisados foi encontrado na integra no site,
a Unica utilizacdo da memoria por parte do programa foi a retransmissdo de duas
entrevistas, uma na quarta-feira outra na quinta-feira, mas, mesmo assim, as entrevistas
vieram apenas para complementar matérias veiculadas em texto. Isso tudo pode ser
explicado pelo fato de que o sife da radio de acordo com Medeiros (2012) ndo ¢
alimentado pelos reporteres da radio, o que confirma a tese de que o site em si ndo
prioriza o audio.

Com a implantag@o da internet nas redacdes a interatividade, antes vista apenas
por telefone, cartas e afins, ganha um potencial a mais para ser explorada. No sife da
Radio Guaiba, mesmo havendo um canal para os ouvintes (Anexo 2), onde o mesmo
pode participar da programagdo através do envio de email e pelo Blaving. O telefone
ainda ndo perdeu seu espago, pois esta disponivel o nimero de um telefone movel e o
nimero para o envio de torpedos, mostrando que a velha tradi¢ao do radio, de facilitar a
interatividade através de telefones ainda permanece. Isso significa que seu ouvinte esta
em mobilidade e tem pouco acesso a rede, usando o telefone para a interatividade com a
emissora. Mas com a utilizagdo do email e do Blaving para a interatividade, a radio
também ndo deixa de dar atengdo aos ouvintes conectados.

Outro ponto forte de interatividade no site, vem através das enquetes (Anexo 3)
realizadas diariamente, onde o ouvinte participa dando seu voto. A interatividade
também aparece em todo o conteudo disponibilizado pelo site, através de espagos

destinados aos comentarios (Anexo 4), mas mesmo assim ndo ha nada que divulgue as
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redes sociais no sife, a ndo ser o Blaving. O que se observa € que o espaco destinado aos
comentarios vem para substituir a carta. Outro ponto interessante observado é que as
poucas redes sociais divulgadas no site, ndo dialogam com o programa analisado.

A interatividade no Programa Reporter Esportivo vem através de chamadas para
o site para votar na enquete (Apéndice F). Ja o uso de redes sociais por parte da
emissora ¢ bastante baixo, a julgar pelas potencialidades que as mesmas oferecem. O
Facebook da radio (Anexo 5), ¢ pouco explorado e atualizado. Criado a pouco mais de
um ano, o Facebook da emissora tem atualizagdo nula. As unicas publicagdes sdo de
outros usuarios em relacdo a Radio Guaiba, que tras somente alguns videos e matérias,
mas muito abaixo das potencialidades ofertadas pela rede social em questdo, 0 mesmo
ndo tem foto alguma. O que leva a concluir que a criacdo do perfil da emissora no
Facebook ¢ apenas para criar um espago de presenca institucional nas redes sociais. Ja o
Twitter ¢ usado para replicacdo das noticias veiculadas na programacdo, mas mesmo
assim sua interatividade ¢ praticamente nula (Anexo 6). No perfil da emissora no twitter
ndo ha uma interatividade mutua, pois a emissora nao responde aos tweets dos ouvintes,
se tornando apenas um canal de transmissdo de informagdes. A Radio Guaiba ndo faz
uso de todas as potencialidades da rede social em questdo. Mesmo fazendo o uso de
redes sociais, a emissora ndo oferece interatividade com o ouvinte, sendo que 0 mesmo
apenas participa da programagao através das redes sociais.

As redes sociais sdo bastante utilizadas pelos repodrteres e pelos ancoras do
programa (Apéndice G). Sendo que os Tweets avaliados sdo apenas dos reporteres que
participaram dos programas e que mencionaram algo a respeito das matérias veiculadas
no proprio programa, bem como, algumas opinides proprias e retweets. (Anexos 7 e 8).
Seus Tweets servem para replicar, complementar e divulgar matérias e o programa em si
e compartilhamento de links, e para divulgarem informacdes postadas por atletas do
futebol em suas redes sociais. Isso tudo mostra que a preocupacao com a interatividade
parte muito mais dos reporteres e dos ancoras do que do proprio programa em si. Outras
redes sociais pesquisadas nenhuma men¢do aos programas analisados foram
encontradas. Foi dessa interatividade entre reporter e ouvinte, que possibilitou a
veiculagdo de alguns contetidos produzidos pelos ouvintes no programa (Apéndice H).
Sendo que tais conteudos foram apenas leituras de alguns 7weets de ouvintes, bem
como, algumas indagacoes feitas pelos reporteres em entrevistas motivadas pelas redes

sociais.
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Mesmo havendo um uso razoavel da interatividade por parte dos reporteres e
ancoras através das redes sociais, a remissdo das mesmas no contetido veiculado na
antena foi baixo (Apéndice I), onde s6 na terca e quarta-feira houve a remissdo do
Twitter do ancora no programa e leituras de Tweets de outros jornalistas, alguns
ouvintes e jogadores, por parte dos reporteres. Como o programa nao faz uso de rede
social alguma, nenhuma remissdo de redes sociais foi constatada na antena, a ndo ser as
dos reporteres e dos ancoras.

No site também foram encontradas algumas matérias que ndo foram ao ar no
programa tratado (Apéndice J), sendo produzidas apenas para o site a para outras
midias, mas ndo houve nenhuma mencao desse contetido produzido exclusivo para o
site no programa. Isso serve como mais um indicativo de que a producdo do programa
vé o seu ouvinte antena como distinto do ouvinte e consumidor do site, produzindo
assim, seu contetido observando as potencialidades do radio tradicional®.

Podemos citar como uma das principais mudangas da emissora a criagao do site,
bem como, a disponibiliza¢do do audio da antena no site. Mas o que acontece ¢ uma
mera reproducdo do contetido radiofénico da antena no sife. Os conteudos adicionais
vem através das outras midias. A tradi¢do do conteudo da emissora é mantida com uma
énfase maior no esporte e na producdo de audios com caracteristicas do radio antena
tradicional.

Com a analise ndo s6 do programa, mas também do site, observamos que o uso
de textos, fotos e algumas vezes dos audios, constituem um contetido multimidia. Sendo
que assim como ja foi citado, o baixo uso do audio no site nos conduz a concluir que os
audios servem apenas como um acessorio mantendo as principais caracteristicas do

radio antena em sua linguagem, estruturagcdo e formatagdo da noticia.
6 CONSIDERACOES FINAIS
A hipotese inicial era constatar que realmente a migracdo do radio para a internet

esta se dando muito mais em carater de dispositivo (aparelho receptor) e na forma de

disseminagdo da informacdo, do que em sua estrutura da informacao e linguagem no diz

% O ouvinte do programa na antena geralmente esta em mobilidade. O mesmo tem no radio a sua fonte
informacional diaria, e vé no proprio radio um meio de informagdo completo. J4 o ouvinte e consumidor
do site, além de ouvir as noticias via audio, procura outras midias em texto, imagens e videos que possam
complementar a informag@o, ou seja, ¢ um ouvinte que esta sempre conectado em busca de mais
informagdes.
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respeito a noticia. Com os resultados da analise em torno do programa Reporter
Esportivo, e do site da Radio Guaiba, a hipdtese se confirmou parcialmente. Mostrando
que o que realmente ha, é uma mera reprodu¢do do conteido da antena no site.
Conteudo esse construido observando as caracteristicas apenas da antena, deixando de
explorar todas as potencialidades que a internet lhe propicia.

Mesmo que haja uma retransmissdo na integra de todo o contetdo da antena no
site, o nimero maior de contetido informacional encontrado no proprio site ¢ em texto.
O que deixa bem claro, que mesmo sendo um site de uma emissora de radio, a
preocupagdo da emissora no site ndo € com o audio, pois a retransmissao do audio serve
muito mais pra quebrar com as barreiras geograficas impostas pela antena.

Levando em conta os dudios do programa e o conteido do site, percebeu-se que
a memoria, uma potencialidade proporcionada pela internet, ¢ utilizada parcialmente.
Pois num total de cinco programas analisados, em apenas dois ela foi utilizada. A
mesma funciona como um banco de dados das matérias postadas, ¢ s6 algumas sdo
transmitidas na antena. O que deixa claro que a utilizagdo da memoria, bem como, a
interatividade, caracteristicas principais do raddio na internet, ficaram muito abaixo do
esperado, mesmo que a interatividade seja possibilitada em todo o contetido veiculado
no site, através dos comentarios e figurando também no site com a participagdo nas
enquetes.

A emissora deixa um pouco a desejar no que diz respeito as redes sociais que sdo
pouco utilizadas, e, quando utilizadas, suas potencialidades sdo pouco usufruidas.
Apenas os reporteres fazem uso das redes sociais para replicar, complementar e divulgar
matérias € o programa em si. J4 o proprio programa nao faz uso de rede social alguma.
O mesmo acontece com outra caracteristica fundamental do radio como a redundéancia
informativa que € pouco explorada.

E bem verdade que com tal migragio para a internet, ¢ fazendo uso de suas
potencialidades, a forma de disseminagdo da informagao se modificou, com o uso de
fotos, textos e videos que vem para acompanhar e complementar a informag¢ao. Mesmo
assim, o som continua sendo o fio condutor da informacdo nas radios web. Com isso
observa-se que ocorre no site uma possibilidade multimidia, no entanto, essa
multimidialidade ndo ¢ explorada ao extremo. O que deixa claro e nos leva a concluir
que o radio na internet ainda ndo explora todas as suas especificidades do meio, ¢
carrega consigo as principais caracteristicas hertezianas, como podemos observar no

quadro abaixo.
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As principais Modificou
caracteristicas do | Persiste | Modificou parcialmente totalmente
radio antena

Linguagem Persiste

Estrutura da Persiste
informacao

Instantaneidade Persiste

Simplicidade na Devido o audio agregar elementos
producdo de outras midias

Fugacidade Devido o uso da memoria

Monomidia Devido o som
deixar de ser
exclusivo

Géneros e formatos Nesse caso, alguns continuam os
mesmos, outros sao reconfigurados,
outros novos surgem

Interatividade O telefone deixou de ser o tnico
meio de interatividade com a
popularizagdo das redes sociais

Autonomia Persiste

Mobilidade Devido a popularizagao da internet
em celulares

Penetragao Devido a quebra das barreiras
geograficas propiciada pela internet

Linguagem oral Deixou de ser exclusiva

Quadro 6.1 — Quadro resumido das principais caracteristicas do radio que
persistem, que se modificaram parcialmente ou que se modificaram totalmente no
fazer radio nos dias atuais, montado de acordo com a analise efetuada no site da
Radio Guaiba e nos Programas Reporter Esportivo.

Através da pesquisa bibliografica, conseguiu-se compreender melhor como a
convergéncia afetou os meios de comunicagdo. Assim pode ser dito, que no caso do
radio, pode ser considerado como certo, que seu futuro serd digital. Certamente,
geracdes futuras ouvirdo radio em um aparelho que possibilite além do 4udio o video,
telefonia, texto, transmissdo e recep¢ao de dados. Mesmo assim, o elemento chave
continuara sendo o som, agregando caracteristicas de outras midias. Com isso o som vai
ser o principal elemento definidos seguido pelas outras midias. No radio o som deve ser
sentido por si s6, sendo que as novas midias apenas agregardo um complemento a
informagdo, ndo sendo necessarias para compreensao do conteido em si.

Com a teoria comungada pelo presente artigo, foi possivel entender melhor os
aspectos do radio tradicional ¢ o da internet. Com isso, podemos constatar que o radio
tradicional ¢ muito mais um meio de distribui¢do de informagdo, do que um meio de

comunicagdo, pois ndo tem uma interatividade mutua, ao contrario do que se propde o
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radio na web. Migrando para a internet o radio passaria de aparelho de distribuicdo para
aparelho de comunicag@o. Tornando o publico produtor de contetido e ndo mais apenas
recept0r7.

Ao término da analise em torno dos audios colhidos e dos prints do site, notou-
se que a mudanga, por enquanto, estd se dando apenas no que diz respeito a
disseminagdo do conteudo. Pois o que acontece ¢ uma mera reprodugdo do audio da
antena na internet. Com isso, o ouvinte de radio passou a ser definido por seu préprio
interesse € ndo mais por limite geografico. Possibilitando que em qualquer lugar do
mundo, desde que se tenha uma conexao estavel a internet e que se compreenda a lingua
portuguesa, no caso de conteudos brasileiros, o ouvinte possa acompanhar a
programacado da sua radio preferida, o que ndo deixa de ser um avango significativo.
Enfim, conclui-se que a hipdtese levantada no inicio dessa pesquisa foi parcialmente
confirmada.

Portanto, ¢ preciso investir mais em profissionais qualificados com habilidades
multiplas que trabalhem observando os avancos tecnoldgicos, produzindo contetdo
multimidia com uma disseminacdo multiplataforma. Para tentar assim, se afastar dos
paradigmas do radio tradicional. Dessa forma, ¢ possivel construir um modelo
diferenciado para o radio na web. Mas o principal investimento deve vir dos meios de
comunicagdo, que além de investir em profissionais gabaritados para tal exercicio,
devem apostar em sitios na internet qualificados observando e fazendo uso de todas as

possibilidades ofertadas pelo meio.
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APENDICE A

Ficha de analise dos géneros informativo e opinativo na antena.

Predominio dos Segunda Terca Quarta Quinta Sexta
géneros informativos

Nota 7 5 13 10 9

Noticia 15 11 14 13 22

Boletim 7 8 7 9 11
Reportagens 1 1

Entrevistas 3 3 4 5 5
Comentarios Notas, noticias e boletins todos ao vivo. Entrevistas gravadas e ao vivo, vindas

junto com as noticias e com boletins. Nota e noticia geralmente passadas pelo
ancora. Entrevistas ao vivo em coletivas.

Predominio dos
géneros
interpretativos e
opinativos

Comentarios 5 3 2 6 4

Editorial 2 2

Cronica

Comentarios Os comentarios vem dentro das proprias noticias, notas, boletins, reportagem e
entrevistas por parte do ancora e ao final dos programas através de um pessoa
especifica e especializada no assunto tratado. Editorial por parte do ancora
saldando os reporteres ¢ a emissora.




27

APENDICE B
Ficha de analise do factual (ao vivo) e reportagem e entrevistas gravadas na antena.
Segunda Terca Quarta Quinta Sexta
Predominio do factual | 15 18 16 15 21
(ao vivo)
Reportagem e 5 1 2 2 4
entrevistas gravadas
Comentarios O factual sdo as entradas ao vivo tanto dos reporteres quanto do ancora que

trazem informagdes e em algumas entrevistas. As entrevistas gravadas vem nas
matérias e reportagens.




Ficha de analise de conteudo multimidia do site.

APENDICE C

28

Segunda

Terca

Quarta

Quinta

Sexta

Multimidia (uso de
audios, textos e fotos
que complementem a
noticia)

Sim

Sim

Sim

Sim

Sim

Comentarios

Em 2 matérias (quarta e quinta) veiculadas no site com audio, o dudio usado foi
o mesmo do programa. Na segunda-feira foi utilizado dudio de outros programas
e na terca e sexta-feira somente utilizagdo de texto e fotos nas matérias do site.
Sendo que s6 foram analisadas as mesmas matérias veiculadas no programa.
Sendo que num balango geral predominaram as matérias com texto e foto.
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APENDICE D

Ficha de analise da fugacidade e redundancia informativa na antena.

Segunda Terca Quarta Quinta Sexta

Fugacidade: 1 1 1 1 7

chamadas para o site

Comentarios Chamada para o site para votar em enquete.

Fugacidade: 7 4 4 2 10

redundancia

informativa

Comentarios Em especial ao fim dos programas trazendo uma retrospectiva das principais
informagdes do proprio programa. Retransmissdes de outros programas e
repeticdes das principais noticias por parte do ancora ao fim dos boletins e
reportagens, também por parte dos reporteres.
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APENDICE E
Ficha de andlise da fugacidade e uso da memoria no site.
Segunda Terca Quarta Quinta Sexta
Fugacidade: uso da Nao Nao Sim Sim Nao

memoria

Comentarios

Mesmo o site em si fazendo grande uso da memoria com armazenamento de
informacdes, nada foi encontrado referente ao programa no Blaving (rede social
utilizada pela emissora para armazenamento dos audios) sendo que apenas nas
matérias em texto no sife na quarta e quinta foi encontrado dudios, que vinham
para complementar as matérias, sendo que o audio fora o mesmo utilizado no
programa, o que caracteriza a utilizagdo da memoria apenas nesses dias.




Ficha de analise da interatividade do programa.

APENDICE F

31

Segunda

Terca

Quarta

Quinta

Sexta

Interatividade por parte
do programa

Sim

Sim

Sim

Sim

Sim

Comentarios

Interatividade apenas com o voto do ouvinte no site. Mesmo havendo espaco
para a interatividade no site em si, ndo sdo mencionadas no programa.
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APENDICE G

Ficha de analise da interatividade por parte dos repdrteres do programa.

Segunda Terca Quarta Quinta Sexta

Interatividade e uso da
memoria por parte dos
reporteres

Sim Sim Sim Sim Sim

Comentarios

Uso do twitter por parte dos reporteres para replicar, complementar e divulgar
matérias e o programa em si e compartilhamento de /inks e para divulgarem
informacdes postadas por jogadores em suas redes sociais. Os twitter avaliados
sdo apenas dos repérteres que participaram dos programas e que mencionaram
algo a respeito das matérias veiculadas no proprio programa.
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APENDICE H

Ficha de analise de contetudos produzidos por ouvintes.

Segunda Terca Quarta Quinta Sexta
Contetdo produzido Nao Sim Niao Sim Niao
por ouvintes
Comentarios Leitura de alguns twitter no programa e algumas indagagdes feitas pelos
reporteres em entrevistas motivadas pelas redes sociais.




APENDICE 1

Ficha de analise da remissao das redes sociais dos reporteres na antena.

34

Segunda

Terca

Quarta

Quinta

Redes sociais
reporteres (Remissdes
na antena)

Nao

Sim

Sim

Nao

Comentarios

Remissao do twitter do ancora no programa e leituras de twitter de outros
jornalistas, alguns ouvintes e jogadores, por parte dos reporteres.
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APENDICE J

Ficha de analise de conteudo produzido exclusivo para o site.

Segunda Terca Quarta Quinta Sexta
Contetdo exclusivo Sim Sim Sim Sim Sim
para site
Comentarios Matérias escritas que ndo foram ao ar, outras que complementam as que foram
ao ar com uso de textos e fotos, e dudios de outros programas.




APENDICE K

Tabela completa utilizada para analise do Programa Reporter Esportivo

Emissora: Radio Guaiba, AM 720.

Periodo de analise: 28/11/2011 a 02/12/2011

36

Observacao ou Segunda-feira | Terga-feira Quarta-feira Quinta-feira Sexta-feira
manutencio das 28/11/2011 29/11/2011 30/11/2011 01/12/2011 02/12/2011
principais

caracteristicas do

radio tradicional

Fugacidade: 1 1 1 1 7
chamadas para o site

Comentarios Chamada para o site para votar em enquete.

Fugacidade: 7 4 4 2 10
redundancia

informativa

Comentarios Em especial ao fim dos programas trazendo uma retrospectiva das principais

informacdes do proprio programa. Retransmissdes de outros programas e
repeticdes das principais noticias por parte do ancora ao fim dos boletins e

reportagens, também por parte dos reporteres.

Predominio do factual | 15 18 16 15 21

(ao vivo)

Reportagem e 5 1 2 2 4

entrevistas gravadas

Comentarios O factual sdo as entradas ao vivo tanto dos reporteres quanto do ancora que

trazem informagdes e em algumas entrevistas. As entrevistas gravadas vem nas

matérias e reportagens.

Predominio dos

géneros informativos

Nota 7 5 13 10 9

Noticia 15 11 14 13 22

Boletim 7 8 7 9 11
Reportagens 1 1

Entrevistas 3 3 4 5 5
Comentarios Notas, noticias e boletins todos ao vivo. Entrevistas gravadas ¢ ao vivo, vindas

junto com as noticias e com boletins. Nota e noticia geralmente passadas pelo

ancora. Entrevistas ao vivo em coletivas.

Predominio dos
géneros
interpretativos e
opinativo

Comentarios
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Editorial 2 2

Croénica

Comentarios Os comentarios vem dentro das proprias noticias, notas, boletins, reportagem e
entrevistas por parte do ancora e ao final dos programas através de um pessoa
especifica e especializada no assunto tratado. Editorial por parte do ancora
saldando os repoérteres e a emissora.

Cultura da

convergéncia

Fugacidade: uso da
memoria

Nao Nao Sim Sim Nao

Comentarios

Mesmo o site em si fazendo grande uso da memoria com armazenamento de
informacdes, nada foi encontrado referente ao programa no Blaving (rede social
utilizada pela emissora para armazenamento dos audios) sendo que apenas nas
matérias em texto no sife na quarta e quinta foi encontrado 4dudios, que vinham
para complementar as matérias, sendo que o audio fora o mesmo utilizado no
programa, o que caracteriza a utilizacdo da memoria apenas nesses dias.

Interatividade por parte
do programa

Sim Sim Sim Sim Sim

Comentarios

Interatividade apenas com o voto do ouvinte no site. Mesmo havendo espaco
para a interatividade no site em si, ndo sdo mencionadas no programa.

Interatividade e uso da
memoria por parte dos
reporteres

Sim Sim Sim Sim Sim

Comentarios

Uso do twitter por parte dos reporteres para replicar, complementar e divulgar
matérias € o programa em si e compartilhamento de /inks e para divulgarem
informagdes postadas por jogadores em suas redes sociais. Os twitter avaliados
sdo apenas dos repérteres que participaram dos programas € que mencionaram
algo a respeito das matérias veiculadas no proprio programa.

Conteudo produzido
por ouvintes

Nao Sim Nio Sim Niao

Comentarios

Leitura de alguns twitter no programa e algumas indagacdes feitas pelos
reporteres em entrevistas motivadas pelas redes sociais.

Reedi¢ao do contetdo
da antena no site

Sim Sim Sim Sim Sim

Comentarios

Todos os programas foram retransmitidos ao vivo na integra no site.

Contetdo exclusivo Sim Sim Sim Sim Sim
para site
Comentarios Matérias escritas que ndo foram ao ar, outras que complementam as que foram

ao ar com uso de textos e fotos, e dudios de outros programas.

Multimidia (uso de
audios, textos e fotos
que complementem a
noticia)

Sim Sim Sim Sim Sim

Comentarios

Em 2 matérias (quarta e quinta) veiculadas no site com audio, o audio usado foi
o mesmo do programa. Na segunda-feira foi utilizado audio de outros programas
e na terca e sexta-feira somente utilizagdo de texto e¢ fotos nas matérias do site.
Sendo que s6 foram analisadas as mesmas matérias veiculadas no programa.
Sendo que num balango geral predominaram as matérias com texto e foto.




Redes sociais do Nao Nio Nio Niao Niao
programa (Remissoes

na antena)

Comentarios Apenas houve chamadas para o site.

Redes sociais Nao Sim Sim Nao Niao

reporteres (Remissdes
na antena)

Comentarios

Remissdo do twitter do ancora no programa e leituras de twitter de outros

jornalistas, alguns ouvintes e jogadores, por parte dos reporteres.
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ANEXO 01
Link de dudio que complementa matéria no site.

Feliz no Mimplos

Contratada pelo Grémio durants o segindo semesire dests ano, Julio Cesar sinda pertence ao Fluminense. Ele comentoo 2
mudanca de faze gue atraveisou na carrefra, guande @m 2010 decidiv o Brasitairas. & apora 2lua em uma quipe qQue apenas

cumprird tabals na dltima rodada. “Ano passado estie na decksio do campeenato, mas a fase que ou vivo no Grédmio o multo boa.

Prefira ficar onde estoo, vestinda a camisets do Tricokor. Estou feliz parque no Dimpico reencontrei med futebol & Bs0 =u néo

roco por nada’, finalizou.

BIASILEIKAL

& SHRRE. Eie®=

<A Oyca o dudio: hllo Cesar fala do momento que vive no Grémio
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ANEXO 02
Canal para o ouvinte (interatividade)

Canal do

Ouvinte

Participe de pesquisas, fale com o
apresentador, dé o seu boletim. Canal do
ouvinte £ espago para voog eXpressar a sua
Fone: (31) 8595-6290
Torpedo: 77016

®blaving



ANEXO 03
Enquete e participacio pelo Blaving (interatividade)

Tempo seco predomina sté =
o fim de semana

s [

RadioZuaiba

15/05 15:26

> PLAY R

Kume o
Grecis tera novas sleigdes
RadioGuaiba
16/05 13:24

Freco da gesclina ndo -
i§ . Participe da
#blaving
OPINIAD = ENQUETE
0 torcedor colorado prefere:
Da permanéncia de Damido no
sepundo semestre

Ca contratagdoe de Nimar

Votar | Resultados

4
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ANEXO 04
Comentarios (interatividade)

.

. Tempo Agora Frevisdo para (_]’ l ]_ E i

RADIOGUAIBA  rore sese com Ore

1013FM 720 AM | @~ R Sibado da
Porto degre, 16 de Maio de 2012

Capa MNoticias Esportes Blogs Servigos Especiais P

Holicias > Geral

Imprimir &, Comentarios (3) B} Enviar B Faie comaredacio =) Letra &) (]

15/05/2012 16¢22 - Atualizado em 16705/ 2012 00:38

Quatro das cinco cidades cobertas pela Forca-Tarefa da
BM ja registraram assassinatos

Foram dez casos, seis deles na Capital. Gravatai € a Unica ainda sem mortes violentas desde 2 noite de
sexta-feira

Apds & chegada de 200 PMs do Interior para a Forca-Terefa da Brigada Militar que cambate o aumento de homicidios verificado na
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ANEXO 05
Facebook Radio Guaiba (interatividade)

ADIO GUA“ Radio Guaiba

3 120

335 arfram ¢ 12 faands sobve 230

Midia Noticasfubliodade

Sabre

&l pubbcagho T3] Foto/Video
E50rev ﬂ'gl-l’".‘. Lralio

Athidade

Mao

Pessoas gue curliram Sso

23

Crie uma pagina

I Agara

o Curtir | | Mengagem - |

¥7338

g
e
g

=3

=

1. RO AN

Fatas Opsles Curlir”

Ver todas

Otavio Avila
Que & Gusha..éntrevistandd Conseling do Gremia no Beir

Femandoe Bolsoni
250 .. PODIA SER MALS. ..

e Femando Bolsoni
f (3 MEL LKIAD FREDERIGUENSE AFLINDOU O BRASIL DEPEL..

Gerd Fernandes
Tem aphcabvo pra owar 2 Guaba em Smartphone?
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ANEXO 06
Twitter Radio Guaiba (interatividade)

Radio Guaiba 1

| guaiba720 49.362 -
| Tuwritter oficial da Radio Guaiba, FM 101,53 e AM 720
Forto Alegre  httpo/fwaww radioguaiba.com.be doe
4.088 szouinore

i

. 7
‘ITv:etar para Radio Guaiba

Tweets

Radio Guaiba guaba 38 5
Fendos senam 35 em chogque de trens do metrd em 5P Colisdo ocorreu

|
Fideie 3 nazsna leste da capital pauhsta bt /KxDWES
Seguindo
Radio Guaiba 3 4 mi
Seguidores Operacao Delta recolhera lixo nas lhas do Guaiba: Edicdo passada
recolheu 7 toneladas de detritos bit hy/K8U1PD
Favoritos sandin
Listas

A%, Radio Guaiba © quabal?
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ANEXO 07
Tweets ancora e reporteres (interatividade)

OBS: Somente reporteres que participaram do programa nos dias analisados e fizeram
referéncia ao que foi veiculado no programa.

Luiz Carlos Reche, apresentador.

Luiz Carlos Reche ' |uizcarlosrechs 29 Mow
Mais detalhes sobre a SEIIdEI de Roth do Grémio no Repdrter Esportwo a
partir das 17h em AM 720, FM 101.3 e no |.mp/d7511L

Cxpancir

Rodrigo Oliveira, reporter.

@ Rodrigo Oliveira ( roliveirad0VIVO 29 May
| "Olho-por-olho-dente-por-dente” parece coisa medieval. Lembra a
intolerancia da A. Saudia ou do Ird! Ndo & compativel com direitos
humanos

Rodrigo Oliveira . roliveirad0VIVO 29 MNav
E justo Bolivar ficar meses Suspenso? Até pode ser. Mas jamais vou
concordar com o "olho-por-olho-dente-por-dente” na justica brasileira!

Expandir

Rodrigo Oliveira . roliveirasOVIvo 29 Moy
O auditor disse ter certeza que Bullvar néo teve a intencdo de machucar
Dodd. Mas entende que a violéncia do lance justifica punicdo rigida

O presidente da comissdo do ST.JD que puniu Bolivar, Dr. Henrigue
Domenici, concedeu entrevista na Radio Guaiba pela manha...

Expandir

| Rodrigo Oliveira roliveiraA0VIVO 29 May




ANEXO 08
Tweets de reporteres do programa (interatividade)

Rui Guilherme, repoérter e correspondente no Rio de Janeiro.

rui guilherme _ruiguilerme

guiel

| - Ronaldo Fenémeno uflclalmente Membro do Conselho do COL Copa de
i L 14. lockerz.com/s/161079448

&= er foto

Renata de Medeiros, auxiliar de producao.

* renata de medeiros = mederos 28 Mov
S Hoje, no programa Repdrter Esportivo, da Radio Guaiba, vou dar os

boletins do futebol nacional e internacional. :D 101,3

Jodo Batista Filho, reporter.

Jodo Batista Filho = (filhordguaiba
Leandro Vuaden apita o classico Gre-Nal

Cristiano Silva, repoérter.

Cristiano Silva | CsilvaCnstiano 30 Moy
Alguns conselheiros do Grémio recentemente em uma reunido do

conselho vaiaram Fabio Koff. E brabo quando um vencedor é vaiado
dentro de casa

Lxd Retweetado por Rodrigo Oliveira




ANEXO 09

CD com copia digital do TCC e arquivos de audio analisados.
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