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Informativos rurais: um estudo do consumo com agricultores familiares'

Vanessa Miiller Haas”
Andréa F. Weber’

RESUMO

Este artigo analisa o consumo do Informativo Agri Jr. pelos produtores rurais de
Taquarugu do Sul, examinando as tematicas, fontes e ilustragdes, assim como a
compreensdo, interesse, valorizagdo e aplicacdo das informagdes veiculadas pelo
informativo. Para isso, foram realizadas seis entrevistas em profundidade com
agricultores familiares do municipio. O referencial tedrico tem como base os estudos
latino-americanos de recep¢do e consumo, a teoria dos usos e gratifica¢des, conceitos de
extensao rural e comunicagdo rural. A metodologia compreende analise de contetido e
entrevistas em profundidade. Os resultados mostram que os informativos rurais sdo
menos valorizados pelos pequenos produtores, que preferem o radio e a TV, mas so6 o
fato de recebé-lo € visto pelo agricultor como sindnimo de reconhecimento.

PALAVRAS-CHAVE: comunicacdo rural, informativos impressos, consumo,
agricultores familiares.

INTRODUCAO

A regido do Médio Alto Uruguai (MAU) possui 152.501 habitantes e uma area
de 4.337,5 km? (IBGE 2010). Com base no Censo Agropecuario do IBGE 2006, a regido
do MAU possui 21.287 estabelecimentos rurais, compreendendo 337.064 hectares.
Portanto, ¢ caracterizada por pequenas propriedades rurais, evidenciando-se a
agricultura familiar, que tem como base a producdo de alimentos. O setor primario
corresponde a cerca de 50% da economia regional, sendo que tem destaque a pecudria
leiteira, com uma producdo de 119 milhdes de litros anuais.

O municipio de Taquarugu do Sul pertence ao CORED (Conselho Regional de
Desenvolvimento) do Médio Alto Uruguai, com 2.966 habitantes. No municipio, a
atividade leiteira ¢ de grande importancia econdmica e social, pois, aproximadamente,
77% das propriedades rurais trabalham com pecudria leiteira (IBGE 2006),

principalmente as pequenas propriedades rurais, ressaltando-se a associa¢do entre os
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produtores. Taquarugu do Sul possui 478 estabelecimentos rurais, com area de 6.358
hectares, o que resulta em uma média de 13,30 hectares por propriedade”.

O grupo de Extensdo do Curso de Agronomia (Agri Jr.), do Centro de Educagdo
Superior do Norte do Rio Grande do Sul (CESNORS), da Universidade Federal de
Santa Maria (UFSM), realiza o programa de extensdo intitulado AMORI (Alimentacao,
Manejo, Organizacdo, Raca e Integracdo), em trés comunidades do meio rural de
Taquarugu do Sul, o qual visa ao auxilio tedrico, bem como técnico e pratico aos
produtores de leite do municipio. A Agri Jr. ¢ um grupo que desenvolve, portanto,
atividades de extensdo rural, junto a comunidade do entorno da cidade de Frederico
Westphalen, onde esta sediado, em funcionamento desde margo de 2010.

Os programas de extensdo universitirios estdo entre os principais meios de
aproximacao entre a academia e a comunidade. E, no caso dos integrantes da Agri Jr.,
além de praticar a teoria aprendida em sala de aula, os académicos auxiliam agricultores
que teriam dificuldade para pagar por técnicos especializados. Para uma atividade de
extensdo universitaria, ¢ importante ter meios de avaliar os resultados das atividades, em
termos de mudangas sociais provocadas. Com esse intuito, foi desenvolvida a pesquisa
que apresentamos neste artigo.

Dentre as varias atividades do programa, estd o Boletim Informativo Bimensal, o
qual ¢ impresso e distribuido entre os produtores de leite participantes do projeto e trata
dos temas relacionados a bovinocultura leiteira. O informativo ¢ produzido, editado,
diagramado e distribuido pelos participantes da Agri Jr., a partir das demandas obtidas
junto aos agricultores em reunides, conversas informais e visitas técnicas, além das
capacitagoes e cursos de formacdo. Foram produzidos quatro informativos, sendo que a
primeira edicdo do informativo data de julho-agosto de 2010 ¢ a tltima de junho-julho
de 2011.

Dentro desse contexto, este trabalho busca analisar as tematicas e fontes, por
meio de andlise do conteudo de todos os informativos, assim como a compreensao,
interesse, valorizagdo e aplicagdo das informacgdes veiculadas, através de entrevistas em
profundidade com produtores leite do municipio em questdo. O referencial tedrico
mobilizado para embasar esta pesquisa utiliza autores como Bordenave (1998), Jacks e
Escosteguy (2005), Wolf (1994) e Freire (1977), além de outras publicacdes cientificas

relacionadas de forma direta com o assunto.
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Este artigo se organiza em 5 topicos. No primeiro, /. Comunicagdo e extensdo
rural na agricultura familiar se debatem os conceitos de extensdo rural e comunicac¢do
com o agricultor, bem como de que forma a extensdo e a comunicacdo rural se
relacionam. Ainda, o item 1 explica o que ¢ agricultura familiar, o que ¢ o Informativo
Agri Jr. e como se organiza a produgdo leiteira no municipio de Taquarugu do Sul. O
segundo, intitulado 2. Estudos de Recep¢do, Andlise de Conteudo e a Teoria dos Usos e
Gratificagoes, visa trazer as concepcdes dos estudos de recepgio, desde seu surgimento
até sua relacdo com o objeto de estudo. Também expode nogdes relacionadas a analise de
conteudo, como surgiram e como se aplicam a esta pesquisa e, ainda, como se utilizam
as ideias da teoria dos usos e gratificacdes no objeto de estudo. O tépico de numero 3.
Metodologia visa explicar procedimentos metodologicos adotados para analise do
objeto desta pesquisa, que sdo a andalise de contetido e as entrevistas em profundidade.
4. Resultados e Discussoes, explicita quais foram os resultados obtidos com a analise do
Informativo Agri Jr. Por fim, na Conclusdo, se apresentam o resumo dos resultados e

comentarios acerca disso.

1 Comunicacio e Extensdo Rural na Agricultura Familiar

O informativo Agri Jr., objeto deste estudo, constitui uma atividade de
comunicagdo social, que compde as praticas de extensdo rural desenvolvidas pela
AMORI, no ambito da agricultura familiar da regido. Nesse sentido, cabe discutir a
interrelagdo entre esses trés pontos (extensdo rural, comunicacdo rural e agricultura
familiar) na conformacao tedrica deste estudo.

Segundo Abramovay (1998, p.10), “a agricultura familiar ¢ aquela em que a
gestdo, a propriedade e a maior parte do trabalho vém de individuos que mantém entre
si lagos de sangue ou de casamento”. Em geral, sdo agricultores com baixo nivel de
escolaridade que diversificam as atividades para aproveitar as potencialidades da
propriedade, ndo precisando gastar com mao-de-obra e, assim, aumentar a renda da
familia, afirma Abramovay (1998).

Abromovay (1998) explica que muitos acreditam que agricultura familiar ¢
apenas um novo nome para expressoes como “pequeno produtor”, “agricultor de baixa
renda” ou até “unidade de subsisténcia”, mas houveram mudangas significativas nesse
sentido e, hoje, a agricultura familiar é a base social de um projeto economicamente

viavel, que exerce uma funcao decisiva na propria oferta agropecuaria.



E o caso do municipio no qual se localizam os agricultores participantes do
projeto de extensdo da Agri Jr., Taquarugu do Sul, que € caracterizado pela agricultura
familiar, em pequenas propriedades rurais, com associag@o entre os produtores, grupos
de produtores e comunidades rurais produtoras de leite no municipio. Nele, a producdo
leiteira ¢ uma das principais fontes de renda, o que pode se constatar ao comparar o
numero total de estabelecimentos rurais (478) com o numero de estabelecimentos que
realizam atividade leiteira comercial (360). Ou seja, 77% das propriedades rurais
trabalham com bovinocultura de leite (IBGE 2006).

Chardo et. al. (2010) explicam que a instalacdo de industrias de laticinios, as
frustracdes na producdo de graos e a necessidade de diversificacdo da producdo agricola
vém melhorando os nimeros do leite no Rio Grande do Sul. A agricultura familiar
retine a familia, o trabalho, a produ¢do e as tradigdes culturais. Mas, na maioria dos
estabelecimentos rurais ainda ¢ baixa a adocdo de tecnologias, tanto por falta de
informagdes quanto de adequagdes a técnicas pertinentes, segundo Abramovay (1998).
Com o objetivo de amenizar esses e outros problemas do setor, foi criado o programa de
extensaio AMORI (Alimentagdo, Manejo, Organizagdo, Racas e Integracdo), da
Universidade Federal de Santa Maria.

A equipe executora do programa AMORI ¢ composta de docentes da area
técnica agrondmica/florestal, da adrea de Extensdo e Desenvolvimento Rural e de alunos
do grupo de Extensdo do Curso de Agronomia (Agri Jr.) do Cesnors/UFSM.

Segundo informagdes obtidas com os integrantes do projeto, o mesmo visa
aplicar os conhecimentos técnicos sobre producdo leiteira e extensdo rural nas
propriedades rurais. A equipe executora proporciona reunides nas comunidades para
explicar as familias os objetivos do programa, efetua diagnosticos para verificar as
condigdes socioecondmicas e produtivas da propriedade, realiza visitas técnicas as
propriedades para acompanhar a aplicacao dos conteudos repassados, mantém encontros
de formagdo e capacitagdo com os envolvidos e, ha ainda, a elaboracdo de um boletim
informativo bimensal.

O Grupo de Extensao e Desenvolvimento Rural Agri Jr. desenvolveu uma
parceria com a Secretaria de Agricultura ¢ a Aprotassul (Associagdo dos Produtores
Rurais de Taquarucu do Sul — RS). O publico-alvo do programa sdo os agricultores

familiares do municipio de Taquarugu do Sul que desenvolvem atividade leiteira
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comercial. Foram selecionadas de 25 a 30 familias em trés comunidades, as quais
possuem menor capacidade produtiva e tecnoldgica, cujos filhos dos proprietarios estdo
residindo na propriedade em que a atividade ¢ realizada pelos membros da familia.

O objeto de estudo deste trabalho, o Informativo Agri Jr., é impresso e
distribuido entre os participantes do programa, veiculando temas relacionados a
bovinocultura leiteira, discutidos durante as formagdes e/ou observados em visitas
técnicas as propriedades. Para analisar os temas, as fontes, a aceitago, a aplicacdo ¢ a
compreensdo deste veiculo de informacao, foram realizadas, primeiramente, analises do
conteido dos informativos e, posteriormente, entrevistas em profundidade com
agricultores participantes do projeto de extensdo rural.

O surgimento da extensdo rural no Brasil, conforme Lisita (2005) teve forte
influéncia norte-americana e visava superar o atraso na agricultura. A autora afirma que
havia a necessidade de educar o povo rural para que ele passasse a adquirir
equipamentos ¢ insumos industrializados, a fim de modernizar sua producdo e sair do
atraso tecnolégico. E um modelo tecnicista, que leva em conta apenas os aspectos
técnicos da produgdo, sem observar questdes culturais, sociais ou ambientais (LISITA,

2005).

A capacitag@o técnica, que ndo ¢ adestramento animal, jamais pode estar
dissociada das condigdes existenciais dos camponeses, de sua visdo cultural,
de suas crengas. Deve partir do nivel em que eles se encontram, e ndo
daquele em que o agronomo julgue deveriam estar (FREIRE, 2002, p.89).

Um periodo durante o qual se experimentou um profundo processo de
intervencdo no meio rural, consoante Bracagioli Neto (2010), foi a Revolugdo Verde ou
periodo da modernizagdo da agricultura, correspondente as décadas de 1960 e 1970.
Para o autor, o que orientou tal politica foi uma forte indugdo a uma transformacao na
matriz tecnoldgica do meio rural, mas a incorporacdo dessas tecnologias ocorreu de
forma vertical, ou seja, além de serem influenciados por uma intensa propaganda, esses
agricultores obtinham recursos publicos apenas se adquirissem insumos € novas
tecnologias. Bracagioli Neto (2010) explica ainda que isso beneficiou as industrias € o
meio urbano, mas endividou muitos agricultores e promoveu um forte impacto no
ambiente rural, devido a degradagdo ambiental e social, expressada pelo éxodo rural.

Para Callou (2005), os processos de redemocratizagdo que se desenvolveram nos

anos 1980 consolidaram uma perspectiva mais democratica de conceber e fazer



extensao rural no Brasil. O governo de Fernando Collor de Mello extinguiu, em 1990, o
sistema da Empresa Brasileira de Assisténcia Técnica e Extensao Rural (EMBRATER),
deixando as atividades de extensdo sem rumo nos estados. O autor pontua que um vetor
importante no processo de trazer de volta a extensdo rural aos dias atuais esta
diretamente ligado as parcerias e outras formas de associacdo entre organizacgdes

governamentais € ndo governamentais.

Superadas as idéias de desenvolvimento rural pela via do difusionismo
tecnologico e a visdo romantica dos contextos populares imunes a cultura
de massa, a Extensdo Rural vem trilhando um caminho bastante inovador,
através da Comunicagdo para o Desenvolvimento Local. Impulsionada,
desde os anos de 1990, por questdes ligadas as novas ruralidades, a
exclusdo social e aos estudos culturais da comunicagdo na América Latina,
a disciplina se reconfigura enquanto objeto de estudo e de agdo no meio
rural (CALLOU, 2005, p.178).

Ramos e Tavares (2006) explicam que a historia da extensdo rural no Brasil
passou por varias crises desde o seu surgimento até hoje, pois com a crise econdmica,
politica e ambiental do modelo da Revolucdo Verde, o insucesso do estado
desenvolvimentista nos anos 1980 ¢ o avanco do neoliberalismo em 1990, o modelo
técnico e institucional da extensdo entrou em crise e, consequentemente, atingiu os
técnicos extensionistas. Por isso, o papel do extensionista chegou ao século XXI
indefinido, ja que os métodos antes apreendidos, de difusdo e tecnologia ndo atendiam
mais as necessidades do meio rural, que avangou no processo de democratizagio e
crescimento social, destacam Ramos e Tavares (2006).

Em 2003, surgiu a Politica Nacional de Assisténcia Técnica e Extensdo Rural
(PNATER), a qual Ramos e Tavares (2006) apresentam como uma resposta as caréncias
do agricultor familiar, que interroga o papel do extensionista e preza pelo fortalecimento
de processos participativos dos atores sociais e, ainda, estabelece formas objetivas de
apoio a transi¢do agroecoldgica na agricultura familiar, por meio do estimulo a
producdo de alimentos sadios, de forma ambientalmente sustentidvel e economicamente
viavel.

Abramovay (1998) explica que os métodos do trabalho extensionista ndo se
limitam a técnicas de comunicacdo e que nem deve o extensionista encarar sua missao
como a de levar conhecimentos novos a populagdes desprovidas de saber, pois a
extensao rural ¢ um didlogo de saberes, uma descoberta coletiva de potenciais que a
organizacdo social sera capaz de mostrar. “O principal desafio mercadologico da

extensao, hoje, ¢ o contraste entre a formacgdo limitada e voltada para uma atividade



fragmentaria do engenheiro agronomo e a necessidade de que o extensionista seja um
agente de desenvolvimento” (ABRAMOVAY, 1998, p.14).

A extensdo rural ¢ imprescindivel para o desenvolvimento, pois, consoante Neto
(2010), é um sistema de educagdo que atinge os agricultores através de metodologias
adequadas e da agdo de lideres em grupos e comunidades, visando a adocdo de novas
praticas agricolas e domésticas. Neto (2010) a define ainda como uma pratica educativa
e um instrumento que garante a inser¢do do homem rural e sua familia na sociedade de
mercado. O autor pontua que a extensdo rural ¢ um servico com varios fins, que
assessora o agricultor educacional e tecnicamente de modo a obter um desenvolvimento
agricola e rural amplo. Por outro lado, a extensdo rural pode ser considerada um meio
de transferéncia de tecnologias, baseada em servicos de fornecimento de insumos,
crédito e comercializagao (NETO, 2010).

Dessa forma, a extensdo ¢ muito mais que transferir tecnologias e, aliada a
comunicagdo rural, segundo Bordenave (1988), os extensionistas exercem um papel
central na comunicacdo com o agricultor. Por isso, o extensionista deve saber transmitir
as informag¢des de forma simples e direta e procurar veicula-las de modo que o
agricultor compreenda com facilidade. Os projetos de extensdo das universidades
podem ser meios eficazes de aplicar esses conceitos e contribuir para o desenvolvimento
rural, por isso ¢ importante compreender de que modo estdo sendo realizados e quais os
impactos dos mesmos para o agricultor.

Nas demandas por comunicagao rural se evidencia a importancia da agricultura e
da vida rural para o pais. Bordenave (1998) diz que, ao mesmo tempo em que difunde
novas tecnologias para o meio rural e possibilita a modernizacdo da agricultura, a
comunicagdo rural da suporte aos projetos de desenvolvimento rural realizados pelo
Estado, universidades e instituigdes agricolas. O autor explica, ainda, que o objetivo da
comunicacdo rural é, portanto, melhorar a qualidade de vida da populacao do campo,
com a incorporacao das melhores praticas agricolas aos sistemas de producdo e,
principalmente, com a inser¢ao do agricultor na sociedade, promovendo sua capacidade
de exigir seus direitos e resolver seus problemas.

O meio rural necessita de profissionais que fagam a ponte entre os agricultores e
as entidades representativas. E esse profissional é o comunicador rural. Através dos
meios de comunicacdo social e das entidades agricolas, o comunicador rural aproxima-

se do agricultor, transmitindo-lhe informagdes, identificando e resolvendo seus



problemas e, com isso, contribuindo para o seu desenvolvimento (BORDENAVE,
1988).

O conjunto de informacdo, didlogo e influéncia mutua que existe entre os
produtores rurais e os ambitos do pais relacionados de alguma forma com a agricultura ¢
a comunicagdo rural (BORDENAVE, 1988). A obra de Bordenave (1988), apesar ser
um livro da década de 80, baseado em uma realidade agricola em grande medida
superada no Brasil, possui conceitos e exemplos ainda atuais. Sobretudo, quando se
trata do trabalho com pequenos agricultores, como ¢ a realidade do publico do projeto
de extensdo em Taquarugu do Sul. Entre eles, cabe destacar os meios pelos quais as
informagdes se processam, os quais podem ser de carater pessoal, como por exemplo, as
visitas, reunides, feiras, exposi¢des, festas ou, de carater impessoal, no caso dos meios
de comunicagdo que utilizam jornais, radios, revistas e cartazes (Bordenave, 1988).

O autor explica que os canais comunicativos, no campo, auxiliam no
desenvolvimento, através da difusdo de novas tecnologias, de maior eficiéncia
produtiva, de movimentos cooperativistas e, principalmente, da grande participagcdo do
povo rural na vida da nagdo. O agricultor deve tomar suas proprias decisdes sobre a
administracdo da propriedade, em todos os aspectos. Por isso, deve estar sempre bem
informado, aprendendo inclusive a utilizar inovagdes tteis para a agricultura. Bordenave
(1988) diz ainda que ndo basta o agricultor plantar boas sementes, utilizar fertilizantes
adequados e possuir bons equipamentos se ele ndo os utilizar corretamente. Algumas
inovacdes técnicas estdo intimamente relacionadas com mudangas sociais na vida das
pessoas do campo. O comunicador rural deve, nesse contexto, saber analisar as praticas
que influenciam na decisdo dos agricultores de aceitar ou ndo esses novos métodos
(Bordenave, 1988).

A mudanga tecnoldgica ndo deve ser vista como se tivesse interesses puramente
comerciais. O desenvolvimento de uma sociedade rural envolve fatores educativos,
sociais, geracao de empregos, aumento da industrializacdo e, principalmente, o
melhoramento da qualidade de vida das pessoas (BORDENAVE, 1988).

Como bases teoricas para o entendimento do processo de consumo do
informativo Agri Jr. pelos agricultores familiares, no item a seguir, apresentam-se

alguns estudos sobre recepgao e teoria dos usos e gratificagoes.

2 Teoria dos Usos e Gratificacoes e da Recepcao: o consumo de meios de

comunicacio por agricultores



No século XX, final dos anos 50, nasceu na Inglaterra uma nova perspectiva
para os estudos de comunicagdo: os estudos culturais, os quais se constituem em um
campo de pesquisas ndo focalizadas apenas nos meios de comunicagdo, mas no ambito
composto pela produgdo, circulagdo e consumo da cultura midiatica (ROSSATO, 2008).
A autora explica que os fundadores dessa vertente foram Edward Thompson, Richard
Hoggart, Raymond Williams e Stuart Hall.

Consoante Rossato (2008), os estudos culturais, no continente americano,
desencadearam uma variante conhecida como estudos de recepgdo, que teve seus
primeiros expoentes na década de 80 com Jesus Martin-Barbero, Néstor Garcia Canclini
e Guillermo Orozco Goémes. Segundo a autora, a partir das mudangas propostas por
Martin-Barbero, em que o enfoque ndo ¢ mais os meios, mas as mediagdes, outros
autores da Ameérica Latina passam a dar voz aos sujeitos receptores, ao invés de apenas
investigar os produtores, como vinha sendo feito até entdo. Rossato (2008, p. 22) pontua
ainda que “Martin-Barbero entende que a apropriacdo da mensagem midiatica pelo
receptor ndo acontece em uma consciéncia que absorve a ideologia do dominante por
completo”.

A analise da recepgdo ¢ uma proposta concebida por Jensen e Rosengren e
construiu-se a partir de varios campos de saber e da estética da recepgdo aos usos e
gratificagdes, procurando superar os limites de cada uma destas perspectivas
(ESCOSTEGUY E JACKS, 2005).

Segundo Ecosteguy e Jacks (2005), tal perspectiva tem muitos pontos em
comum com os estudos culturais, principalmente a vertente que se dedica ao estudo das
audiéncias. Nesse caso, para as autoras, a analise da recepcdo pode ser considerada a
perspectiva mais inclusiva, pois se utiliza de técnicas de pesquisa empirica para o estudo
qualitativo da audiéncia.

Por outro lado, Ecosteguy e Jacks (2005, p. 42) explicam que “tanto quanto a
perspectiva dos usos e gratificagdes, a analise de recep¢do entende os receptores como
individuos ativos, os quais podem fazer muitas coisas com os meios de comunicagdo”.

As ideias desenvolvidas por Jensen e Rosengren (1990 apud ESCOSTEGUY E
JACKS, 2005) estabelecem que a analise da recep¢do questiona a validade da analise
interpretativa de conteudo como fonte de conhecimento sobre usos e efeitos dos

contetidos dos meios de comunicagao.



Ecosteguy e Jacks (2005, p. 42) explicam que “nestas pesquisas sdo coletados
dados sobre a audiéncia através de observacdo e entrevistas em profundidade e
aplicados métodos qualitativos de analise desses dados e do conteido dos meios.” Mas
0 que caracterizaria a analise de recepcdo seriam os procedimentos comparativos entre o
discurso dos meios € o da audiéncia, e entre a estrutura do contetido e a estrutura da
resposta da audiéncia em relagdo a esse conteido (ECOSTEGUY E JACKS, 2005). As
autoras pontuam ainda que o resultado dessa analise comparativa deve ser interpretada a
luz do sistema socio- cultural, o qual deve ser tomado como uma configuragdo historica

de praticas sociais, de contextos de uso e de comunidades interpretativas.

Quanto a analise de recepgdo, proposta por Jensen e Rosengren (1990),
combinando andlise-com-interpretagdo (modelo originado nos estudos
literarios) com a concepgdo de que cultura e comunicagdo sdo discursos
socialmente situados (vinda dos estudos culturais), desenvolve uma leitura
comparativa do discurso da midia e da audiéncia para entender o processo de
recepgdo. Para capturar o discurso da audiéncia sdo utilizadas, em geral,
entrevistas em profundidade e observacdo participante, cujas evidéncias sdo
comparadas com as estruturas do conteido dos meios, podendo assim indicar
como um género ou tema particulares sdo assimilados por um grupo
especifico (ESCOSTEGUY E JACKS, 2005, p. 45).

Dessa forma, na pesquisa proposta por este trabalho, a audiéncia caracteriza-se
pelos agricultores participantes do projeto desenvolvido pelo programa de extensdo que
recebem o informativo, o qual constitui o discurso midiatico em questdo. A associacdo
dessas duas metodologias de analise, a coleta de dados, por meio das entrevistas em
profundidade e a analise de dados, através do estudo de conteudo irdo indicar como o
género ou tema particulares sdo assimilados pelos agricultores, ou seja, como se dé o
consumo do informativo Agri Jr.

Ramos e Tavares (2006, p. 61) explicam que, “a medida que a comunicacdo
rural langou mao dos estudos culturais latino-americanos da comunicagdo para
compreender os processos de recepcdo de mensagem pelas culturas populares do meio
rural”, apareceram novos aspectos na instrumentalizacdo das agdes para o
desenvolvimento local. Tais agdes foram espelhadas nas concepgdes de Canclini e
Martin-Barbero sobre as culturas populares no capitalismo, fazendo com que a
comunicagdo rural tivesse, hoje, outra leitura no ambito da participagdo comunitaria
(RAMOS E TAVARES, 2006).

O receptor, mesmo o homem do campo, ndo ¢ um receptor passivo que nao
possui saber, ele possui suas crengas e habitos. E parte-se de uma ideia inicial que a

comunicacdo gera uma influéncia imediata. Mas uma pesquisa mais atenta aos
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contextos e interagdes dos receptores faz os estudos dos efeitos passarem da pergunta ‘o
que € que os mass media fazem as pessoas?’ para a pergunta ‘o0 que é que as pessoas
fazem com os mass media?’ (WOLF, 1994).

Essa mudanga de perspectiva decorre do fato que mesmo a mensagem mais
potente dos veiculos de comunicacdo pode ndo influenciar a pessoa que ndo a assimile
na condi¢do sécio-psicologico em que vive.

Wolf (1994) esclarece que, para a Teoria dos Usos e Gratificagdes, a audiéncia ¢
ativa e utiliza conscientemente os meios de comunicacdo, € com Propositos
determinados. Essa teoria procura compreender a sociedade da informagdo, a qual busca
incessantemente pela satisfacdo das necessidades individuais (WOLF, 1994).

Consoante Ecosteguy e Jacks (2005), entre os trabalhos pioneiros que deram
origem a teoria, na década de 40, estad o de Herta Herzog, seguidora de Paul Lazarsfield,
investigador das gratificacdes proporcionadas aos ouvintes, pelo rddio. Mais que um
mero preencher do tempo, o raddio era uma fonte de aconselhamento e apoio aos
ouvintes.

Para Jensen e Rosengren (1990 apud ESCOSTEGUY E JACKS, 2005), existem
quatro fases no desenvolvimento da pesquisa dos usos e gratificagdes: por primeiro,
analises descritivas; por segundo, esfor¢os para construir tipologias de variaveis
centrais; por terceiro, analise explicativa; e por ultimo, sistematizacgao de teorias.

Consoante McQuail ¢ Windahl (1996 apud ESCOSTEGUY E JACKS, 2005), os
meios e contetidos sdo escolhidos em fungdo de objetivos e satisfagdes especificos, ou
seja, os membros da audiéncia sdo conscientes das necessidades que surgem tanto nas
circunstincias sociais quanto nas pessoais e, a utilidade pessoal ¢ mais significativa na
escolha da audiéncia do que fatores estéticos ou culturais.

Ecosteguy e Jacks (2005) esclarecem ainda que, para as pesquisas dos usos ¢
gratificacdes, as necessidades possuem origens sociais e psicoldgicas, que geram
expectativas em relagdo aos veiculos de comunicacao segundo os diferentes padroes de
exposicdo a eles, resultando em certas necessidades e gratificagdes. Para as autoras, a
audiéncia ¢ ativa e faz escolhas motivada pelas experiéncias anteriores € o uso dos
meios seria apenas mais uma das necessidades satisfeitas diariamente.

Sendo assim, o modelo basico da teoria coloca que a audiéncia percebe a
necessidade de resolver seus problemas, e os meios seriam uma possibilidade de uma
solugdo, e a confrontagdo entre gratificagdes esperadas e obtidas. No meio rural, um

exemplo da hipotese dos usos e gratificagdes ¢ a adocdo de novas tecnologias: o
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agricultor vé€ ou I sobre um novo produto ou maquinario para melhorar a producdo
agricola e sente necessidade daquilo, pois ¢ uma forma de resolver seus problemas, e a
gratificagdo ¢ o real aumento da producdo devido ao produto ou maquinario que foi

veiculado pela midia e adotado pelo homem rural.

Ha uma caracteristica metodologica da pesquisa sobre ‘usos e satisfagdes
que se insere igualmente nessa questdo: o procedimento normal é perguntar
aos individuos qual a importincia que para eles tem certa necessidade e em
que medida utilizam um meio particular de comunicagao para satisfazer essa
necessidade (WOLF, 1994, p.32).

Dessa forma, a pesquisa sobre o consumo do informativo Agri Jr. buscou
analisar como o mesmo veicula informacdes agricolas, mais especificamente sobre a
producdo de leite e temas relacionados a producdo leiteira. Em seguida, buscou
identificar os assuntos sobre os quais os produtores rurais sentem necessidade de saber,
bem como o entendimento, aceitagdo e aplicacdo dessas informacgdes pelo publico rural
ao qual se destinavam. Ainda que a Agri Jr. elabore o informativo a partir das demandas
identificadas nas reunides com os agricultores, sua linguagem, organizagdo e
distribuicdo podem ndo ser eficientes para o publico, devido ao fato de se tratarem de
agricultores com pouca escolaridade e, o modo impresso pode no ser o mais adequado,
considerando o entendimento do mesmo, limitagdes de tempo e até mesmo fisicas, pois
a atividade agricola ¢ extremamente cansativa.

O item a seguir visa explicitar os métodos utilizados para analisar o contetido e

o consumo do Informativo Agri Jr.

3 Metodologia: analise de conteudo e entrevistas em profundidade

A luz dos conceitos abordados anteriormente, para realizagdo desta pesquisa, foi
analisado o consumo dos informativos Agri Jr. pelos agricultores familiares produtores
de leite de Taquarugu do Sul. Como citado anteriormente por Ecosteguy e Jacks (2005),
um estudo de recepcdo organiza procedimentos comparativos entre a estrutura do
conteudo e a estrutura da resposta da audi€ncia em relacdo a esse conteudo. Tendo em
vista essa concepg¢do, este estudo teve duas etapas de obten¢ao de dados distintas:
analise do contetdo para o estudo dos informativos e entrevistas em profundidade para

o estudo da audiéncia.
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O cruzamento dessas etapas deve-se a necessidade de se consolidar uma
metodologia de pesquisa que dé maior respaldo aos resultados obtidos com as analises,
tanto do contetido, quanto do consumo do informativo Agri Jr.

Para o desenvolvimento da analise de conteudo, aplicou-se a técnica descrita por
Bardin (2002), sob a designacdo de analise tematica ou categdrica, que consiste na
decomposicdo de textos em unidades e depois classificagdo por reagrupamento.
Portanto, a pesquisa utilizando andlise de contetdo vai se direcionar aos temas que mais
aparecem no informativo Agri Jr., ou seja, definir quais sdo os assuntos mais abordados
e quantas vezes cada um deles aparece, as fontes mais utilizadas, quem sdo os
entrevistados e quantas vezes sdo relacionados e a classificagdo das ilustragdes
(fotografias, figuras, graficos, infograficos, tabelas). Os assuntos elencados para
classificagdo foram: leite, pastagem/solo, propriedade rural, agricultura familiar,
monitoramento agrometeoroldgico, programa AMORI, outros assuntos. O rebanho
leiteiro e doengas associadas ao leite foram classificados no item leite.

O estudo do consumo dos informativos foi realizado por meio de entrevistas em
profundidade, as quais sdo fundamentais para o recolhimento de dados e foram
aplicadas segundo um roteiro de perguntas pré-estabelecidas (Apéndice A). As
entrevistas foram pré-agendadas com os entrevistados, para os dias dois a quatro de
maio, e realizadas em suas propriedades, pois, segundo Duarte (2005, p. 71) “o
informante deve ser estimulado a escolher o local e o horério”, gravadas, com aplicacao
individual e em local reservado para que o entrevistado ficasse a vontade e ndo
ocorressem interrupgdes (DUARTE, 2005).

Os produtores rurais selecionados foram um jovem (Agricultor 1) com 23 anos,
o qual estd administrando a propriedade para o pai; outro jovem (Agricultor 2) com 27
anos, que ¢ casado, mora com os pais ¢ ¢ o chefe da propriedade; ¢ mais um jovem
(Agricultor 3) com 36 anos, o qual ¢ dono da propriedade. Também estdo entre os
produtores rurais selecionados duas mulheres (Agricultor 4), com 40 anos, que ¢ quem
toma a frente na producdo leiteira da propriedade que possui junto com o marido, ¢ a
outra (Agricultor 5) de 51 anos, também ¢ a chefe da propriedade juntamente com o
marido. Por ultimo, também foi selecionado um adulto (Agricultor 6) com 56 anos, que
administra a propriedade com a ajuda dos seus quatro filhos.

Os entrevistados foram selecionados segundo os critérios de idade, desde jovens
até pessoas mais velhas (23, 27, 36, 40, 51 e 56 anos), 4 homens chefes da propriedade

e 2 mulheres também administradoras da propriedade; cada um proveniente de
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comunidades diferentes e rendas também diferenciadas, que vao de R$ 850,00 a R§
10.000,00 mensais.

Os entrevistados sdo, portanto, chefes de familia produtora, que participavam do
programa AMORI, desenvolvido pela Agri Jr.,, e sdo agricultores familiares que
necessitam da atividade leiteira para sua subsisténcia, além de ter acesso ao informativo
distribuido pelos extensores rurais da Agri Jr.

Duarte (2008) explica que a entrevista em profundidade segue um roteiro de
perguntas, porém o roteiro ndo ¢ fixo, possibilitando a interven¢do do entrevistador a
questdes ndo previstas e, ¢ um recurso metodolégico que busca recolher respostas a
partir da experiéncia subjetiva de alguma fonte, selecionada por deter informacdes
relevantes a pesquisa. “Por meio da entrevista em profundidade, é possivel, por
exemplo, entender como produtos de comunicagdo estdo sendo percebidos por
funcionarios” (DUARTE, 2008, p.63).

As entrevistas foram realizadas no dia 04 de maio de 2012, nas propriedades de
cada entrevistado, que sdo seis agricultores familiares participantes do programa
AMORI, produtores de leite, os quais receberam o Informativo Agri Jr. pelos extensores
rurais do projeto. Cada entrevista teve duracdo média de 30 minutos e abordavam
primeiramente as questdes socio-econdomicas da familia para depois passar ao objetivo
do trabalho, as perguntas sobre o consumo do Informativo Agri Jr. O questionario teve
um total de 27 perguntas, o qual esta em anexo no Apéndice A.

As entrevistas com os agricultores foram agradaveis e faceis de aplicar, pois eles
foram muito atenciosos ¢ dispostos a responder, apesar de sentirem intimidagdo quanto
ao gravador, pois nenhum deles havia realizado uma entrevista gravada antes

O trabalho seguiu duas etapas de estudo: primeiro foi analisado o contetido dos
informativos, para depois, com base neles montar e realizar as entrevistas em
profundidade. A Agri Jr auxiliou nesse processo, indicando entrevistados que se
encaixavam no perfil e, a Emater de Taquarugu do Sul também foi de grande ajuda,
indicando telefones e enderegos, além de fornecer transporte para a realizacdo das
entrevistas em cada comunidade.

Com essa metodologia obteve-se os resultados que sdo apresentados e discutidos

no préoximo topico.
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4 Resultados e Discussio: o consumo do Informativo Agri Jr. por agricultores

familiares de Taquarucu do Sul

A seguir, serdo apresentadas as informagdes resultantes da analise de contetido e
das entrevistas em profundidade, a fim de verificar o consumo do Informativo Agri Jr.
pelos agricultores familiares de Taquarugu do Sul.

Foram analisados os quatro informativos produzidos pela equipe de pesquisa e,
as subdivisdes do conteudo sdo temas, fontes e ilustracdes. A fim de analisar as
informagdes de forma que os resultados fossem mais completos, foram relacionados os
dados obtidos a partir das duas técnicas de obtencdo de dados: o estudo do conteudo e

das entrevistas em profundidade.

4.1 O perfil dos entrevistados

Os produtores rurais que recebiam o informativo t€ém no leite a principal fonte de
renda. Suas rendas familiares mensais variam de R$ 850,00 a R$ 10.000,00, sendo que
possuem de seis a vinte e cinco hectares de terras.

Considerando a classificacdo do Censo 2007 e a afirmagdo de Abramovay
(1998) sobre as caracteristicas da agricultura familiar, os entrevistados se enquadram
nessa categoria, pois, em todas as propriedades, a mao-de-obra ¢ familiar, realizada
pelos pais, filhos, esposa e marido. Ainda, todos os entrevistados nasceram e cresceram
trabalhando na agricultura. Entre eles, ¢ unanime a afirmacao de que querem viver para
sempre no campo, onde sao felizes, apesar de terem que trabalhar muito, todos os dias,
pois na atividade leiteira ndo existem finais de semana ou feriados. Como afirma o
Agricultor 3 “n6s nascemos e nos criamos aqui, eu fiquei dez anos na cidade e, agora,
faz seis anos que estou de volta ao interior, nao existe lugar melhor para viver”.

O nivel de escolaridade dos entrevistados estd acima da média da regido, pois os
Agricultores 1, 2, 3 e 5 possuem o ensino médio completo. O Agricultor 4 estudou até a
oitava série e o Agricultor 6 até a quarta série do ensino fundamental. Considerando que
a microrregido de Frederico Westphalen, na qual estd inserido o municipio de
Taquarugu do Sul, apresenta um indice de analfabetismo rural de 28,7%
(CONTERATO, 2007).

Os habitos de leitura dos entrevistados sdo os seguintes: o Agricultor 1, apesar

de jovem (23 anos), afirma que ndo gosta de ler e, além disso, ndo leu o Informativo
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Agri Jr. Ele possui acesso a internet, mas ndo a usa como ferramenta de pesquisa para o
trabalho rural, e sim, para descontrair. J4 o Agricultor 2 (27 anos) possui habitos de
leitura e costuma ler os jornais Frederiquense e Zero Hora, uma vez por semana. Ja o
Agricultor 3 (36 anos) explica que possui pouco tempo para leituras, mas gosta de ler
informativos rurais, “jornal e revista ¢ dificil ter acesso, e ¢ importante ficar por dentro
do que esta acontecendo, se atualizar”, disse ele.

Wolf (1994) explica que o receptor, mesmo o homem do campo, ndo ¢ um
receptor passivo que ndo possui saber, ele possui suas crencas e habitos. Ele pode nao
ler o informativo, por ndo possuir habitos de leitura, como é o caso dos Agricultores 1 e
6, como pode aplicar as informagdes obtidas na propriedade. O Agricultor 5 costuma ler
todo dia e recebe os jornais O Alto Uruguai e Frederiquense pelo correio da
comunidade, o qual localiza-se no bar, por isso precisa ir buscéd-lo. “Eu leio revistas,
jornais, informativos, essas revistas de informacdes sobre agricultura mesmo, né, gado
de leite, e jornal também, tudo. O que se passa no jornal eu leio”. E explica ainda que
sempre tentar aplicar as informacdes na producdo, para tentar melhorar. “Anima né,
sempre que chega informagdo para o agricultor, a gente se sente estimulado,
valorizado”. O Agricultor 5 constitui o que poderiamos chamar de uma audiéncia ativa
e que utiliza os meios de comunicacdo com propositos determinados, buscando
incessantemente pela satisfagdo das suas necessidades individuais, conforme identifica a
teoria dos usos e gratificagdes (WOLF, 1994).

Os meios de comunicagdo preferidos para receber informagdes agricolas sdo,
segundo os entrevistados, primeiro o radio, por segundo as visitas técnicas, seguido da
televisao e, por ultimo, dos informativos. Desse modo, informativos impressos, como o
da Agri Jr. estdo entre as Ultimas op¢des na preferéncia dos agricultores. Mesmo assim,
todos os agricultores entrevistados afirmam que o informativo ¢ de facil entendimento,
ndo possuindo palavras ou expressdes dificeis. Ou seja, o pouco interesse pelo impresso
ndo passa pela dificuldade de entendimento, alfabetizacdo ou dominio de conteudos
técnicos relativos a atividade agricola, mas esta associado ao pouco habito de leitura no
meio rural, que prefere ouvir o raddio durante o dia e sentar toda a familia reunida a noite
e assistir televisao.

Para Bordenave (1988) o consumo radiofénico no meio rural é elevado porque
se utiliza de codigos auditivos que nao exigem a habilidade da leitura para decodificar
suas mensagens, por seu baixo custo: ¢ relativamente manejavel por leigos, e pela

intimidade de sua recepcdo. O autor explica que, embora a maioria das emissoras sejam
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comerciais, elas mostram um espirito de servico comunitario que as convertem em
instrumento teis para o povo. Devéns (2010) pontua que o radio ¢ um veiculo marcado
pela proximidade com os ouvintes, pela prestacdo de servigos, pelo baixo custo e
mobilidade de recep¢do e tem sido o principal veiculo de informagao nas areas rurais do
pais.

A autora explica ainda que o radio ¢ um veiculo de linguagem simples, grande
alcance, que ndo exige que seus usudrios tenham um grau de instrucdo elevado, pois ndo
utiliza imagens e seu texto ¢ simples e auto-explicativo, além de poder ser ouvido no
carro, na cozinha, na sala e durante o trabalho, o que € uma caracteristica do meio rural,
deixar o radio ligado enquanto as atividade agricolas sdo realizadas. E, quando
perguntados qual era a atividade mais importante, dentre todas realizadas pelo programa
AMORI, percebe-se a preferéncia pelo contato e explicacdes pessoais, como as reunides
e visitas técnicas pelos Agricultores 1, 2, 3, 4 e 6. O Agricultor 1, por exemplo, relata
que, nas visitas técnicas, hd um acompanhamento e explicacdo de “como fazer”. Do
mesmo modo, cada propriedade possui um padrao diferente, que precisa ser ensinado
diferentemente das outras. Apenas o Agricultor 5 respondeu ser o Informativo Agri Jr. a
atividade mais relevante do projeto. “O que se destacava era o informativo deles, muitas
coisas que eram divulgadas a gente nio sabia, esclareciam e resgatavam muita coisa,
que, as vezes, por mais que saibamos, fica perdida no tempo, né”, explica a agricultora.

Como explicita a Teoria dos Usos e Gratificacdes, a audiéncia ¢ ativa e quer
resolver seus problemas e, os meios sdo uma possibilidade de solugdo. Como disse o
Agricultor 3 quando indagado, qual era, para ele, a principal atividade do programa
AMORI, “todas eram importantes, da pra utilizar o chapéu onde tem necessidade”.

Dessa forma, observa-se que o agricultor ndo quer receber todo e qualquer tipo
de informacao, ele sabe e escolhe os assuntos que tém relevancia para ele naquele
momento da produgdo, da atividade leiteira, pecuarista ou agricola. O produtor rural
possui crengas ¢ habitos e, ndo ¢ um receptor passivo (WOLF, 1994).

A seguir sera analisada a tematica do Informativo Agri Jr., intercalando-a com as

opinides dos agricultores a respeito dos assuntos veiculados.

4.2 Analise do Contetddo e da Audiéncia
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TEMAS N° de notas/ noticias, %
reportagens sobre o assunto

Leite 5 33,3 %
Monitoramento 4 26,6 %

agrometeoroldgico
Pastagem/Solo 3 20 %
Administragdo da 1 6,6 %

propriedade rural
Agricultura familiar 1 6,6 %
Programa AMORI 1 6,6 %
Total 15 100 %

Quadro 1 — Temas recorrentes nos quatro informativos analisados

Na variedade tematica do informativo Agri Jr., o leite é o assunto que possui
mais destaque, exatamente por tratar-se de um informativo voltado aos produtores de
leite do Programa AMORI. Os demais assuntos estdo intrinsecamente ligados a
produgdo leiteira. Observa-se também que o tema “monitoramento agrometeorologico”
¢ frequente, pois, em todos os informativos a ultima pagina ¢ totalmente dedicada a ele.
Isso € importante porque a criacdo e a producdo leiteira sdo influenciadas pela chuva ou
falta dela, em virtude do efeito sobre as pastagens.

Para o Agricultor 1 o tema de maior interesse foi a matéria “Manejo da ordenha
e qualidade do leite”, da edicao 3, a qual ocupa duas paginas e possui trés fotografias
explicativas de “como fazer”. Ele destaca que se interessou mais por essa matéria
porque “ali tem tudo, bem explicado de como faz a lavagem de teto, com figuras e, isso
influencia muito na qualidade do leite, né”.

As ilustragdes apresentadas na matéria sdo fotografias de como fazer a limpeza
do ubere, ou seja, sdo ilustracdes de acdes concretas. Os produtores rurais demonstram
grande interesse pelas figuras, por serem faceis de entender e ser aplicadas. O
Agricultor 2, por exemplo, responde que prefere as figuras ao texto, porque sdo mais
faceis de entender. Ele comenta ainda que interessou-mais pelos assuntos melhoramento
genético e criagdo de terneiras, “Porque era mais importante para mim, naquela ocasido,
saber mais sobre isso. Eu me informo sobre aquilo que preciso”, diz. Os temas
abordados eram de interesse do produtor, pois falavam sobre como cuidar uma terneira,
melhorar as ragas, fazer inseminacdo artificial e acasalamento. Ele explica ainda que
aplicou as informagoes de melhoramento genético € como criar terneiras na producao e

isso aumentou a qualidade e o lucro da propriedade:
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Eu comecei a dar as ragdes certas, nas fases certas, pois existe um tipo de
racdo para cada fase de crescimento de idade da terneira e, sobre
acasalamento, ja veio um cara de Lagoa da Serra aqui olhar as vacas para
fazer acasalamento com animais de raca, que ele possui. (AGRICULTOR
2)

E o que explica Wolf (1994), a audiéncia percebe a necessidade de resolver seus
problemas, e os meios sdo uma possibilidade de solugdo, é a confrontacdo entre
gratificagdes esperadas e obtidas. O Agricultor 2 percebeu que a aplicagdo das
informagdes do informativo estava dando resultados positivos e comenta que gostaria
que o informativo continuasse chegando a sua propriedade. Opinido essa compartilhada
por todos os demais entrevistados, para os quais o Informativo Agri Jr. ¢ um bom
produto, que ndo necessita de mudancas, mas que apenas deve continuar sendo
entregue. Apesar de preferirem radio e TV, os produtores rurais se sentem estimulados e

valorizados ao receberem um produto de comunicagdo exclusivamente realizado para

eles.
ILUSTRACOES N° de vezes que aparece %
Fotografias de vacas 7 36,8%
leiteiras
Fotografias de 3 15,7%
agricultores em
grupos
Grafico INMET 3 15,7%
Outras 2 10,5%
Ferramentas 1 5,2%
Divisao de areas na 1 5,2%
propriedade
Grafico — diferengas 1 5,2%
entre taxas de
crescimento de
novilhas
“Passo a passo”, 1 5,2%
como fazer
Total 19 100 %

Quadro 2 — Ilustragdes recorrentes nos quatro informativos analisados

De acordo com o Quadro 2, as fotografias sdo o tipo de ilustracdo mais utilizada
no Informativo Agri Jr., correspondendo a 10 das 19 ilustragcdes. Em seguida, com trés
recorréncias, esta o grafico do Instituto Nacional de Meteorologia (INMET), exibido na

pagina do tema “monitoramento meteorologico”.
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A ilustragdo “passo a passo” foi apreciada por todos os entrevistados. O
Agricultor 2 comenta que “ah, eu gosto muito das figuras, sdo mais faceis de entender”,
o Agricultor 3 pontua que ¢ dessa maneira (passo a passo) que vai se aprender a fazer
certo. Para o Agricultor 1, é importante que o produtor rural fale e/ou apareca no
informativo: “acho que devia aparecer o agricultor das propriedades modelos, sabe, para
o pessoal acompanhar e se espelhar naquela propriedade, tentando melhorar a sua
propriedade”. Ele diz ainda que poderia haver mais fotos de propriedades, como salas
de ordenhas, pastagens, piquetes, entre outros, que destaquem a producdo ou criagao.

O Agricultor 1 pontua que “o técnico tem la o seu estudo avangado, mas o
agricultor, as vezes, sabe um detalhe que ele viveu, que s6 quem vive no meio rural
sabe, ndo digo que sabemos mais, mas entendemos mais sobre a nossa realidade”. Ja
para o Agricultor 3, o produtor rural ndo precisa aparecer, desde que ele capte os
ensinamentos. A fala dos produtores 1 e 3 vai ao encontro do que destaca Abromavay
(1998), a extensdo rural ¢ um didlogo de saberes e o principal desafio da extensdo ¢ o
contraste entre a formacdo limitada e voltada para uma atividade fragmentaria do
engenheiro agronomo e a necessidade de o que extensionista seja um agente de

desenvolvimento, parte de um amplo processo de mobilizacao social.

FONTES N° de vezes que aparece %
Cientifica (autores) 11 47,8 %
Dados estacao 6 26 %
meteorologica
INMET
Emater/Embrapa 3 13 %
IBGE 2 8,6 %
Secretario da 1 4,3 %
agricultura
Agricultores 0 0%
Total 23 100 %

Quadro 3 — Fontes recorrentes nos quatro informativos analisados

Analisando o Quadro 3, percebe-se que a maioria, 11 das 23 fontes no
Informativo Agri Jr., s3o de pesquisadores apresentados individualmente. Os dados da
estacdo meteorologica do Instituto Nacional de Meteorologia (INMET) ficam logo
atras, com 6 usos. Ha também entrevistas com representantes da Emater ¢ da Embrapa

(3 vezes), IBGE (2 recorréncias) e uma do secretario da agricultura do municipio de
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Taquarugu do Sul. Pode-se observar que, em nenhum momento, o agricultor ¢
entrevistado, apesar de aparecer em ilustragdes (3 fotografias de agricultores em grupo).

Isso aponta que, para o informativo, o agricultor €, na cena da extensdo rural, um
receptor-aplicador de informagdes, mas sem voz. A troca de informagdes, a constru¢do
de saberes entre técnicos e agricultores, apregoada por Paulo Freire (2002), Bordenave
(1998) e Abramoway (1998) ndo ocorre no informativo, que tem uma postura
unidirecional no fluxo de informagdes. Os produtores rurais entrevistados para esta
pesquisa perceberam essa auséncia de voz (Agricultores 1, 2, 4 e 5) e, como dito
anteriormente, gostariam que o agricultor aparecesse mais no informativo, pois ele tem
muito a dizer.

De acordo com Ecosteguy e Jacks (2005), as pesquisas dos usos e gratificacdes
apontam que as necessidades possuem origens sociais e psicoldgicas, que geram
expectativas em relagdo aos veiculos de comunicacdo, resultando em certas
necessidades e gratificacdes. Entio, o agricultor sente necessidade de “se ver” no
informativo e, se essa necessidade ndo for satisfeita, ele pode vir a refutar o produto. As
autoras explicam ainda que a audiéncia ¢ ativa e faz escolhas motivadas pelas
experiéncias anteriores com os meios de comunicagdo, logo, uma ma experiéncia com
algum produto pode gerar a rejeicdo do mesmo. Nao € o caso do Informativo Agri Jr.,
avaliado pelos entrevistados como um bom produto.

Apesar do grande nimero de fontes cientificas, os entrevistados ndo apontaram
dificuldades para compreender o informativo, o qual foi considerado como sendo de
facil entendimento. E, quando perguntados sobre o que poderia mudar/melhorar no
Informativo Agri Jr., o Agricultor 1 respondeu que apenas deveria ser editado com mais
frequéncia. Ja o Agricultor 2 explicou que “tudo depende do tema, do que o cara estd
fazendo na época, por exemplo, mas tem que ver que eu nao sou o unico ¢ vindo as
informagdes certas para cada periodo, estd otimo”. O produtor diz ainda que o
informativo poderia ter mais paginas e abordar assuntos como melhoramento de plantas,
uma variedade especifica de milho para silagem, as variedades de grios para silagem,
entre outros. Para o Agricultor 3, o informativo deu resultados positivos até o momento
e deveria continuar chegando até o produtor rural, opinido essa compartilhada pelo
Agricultor 5. Apesar de considerarem o informativo um bom produto, quatro
agricultores afirmam que gostariam de se ver representados neles, o que poderia gerar

um estimulo maior para que o mesmo seja lido e apreciado.

21



Consideracées Finais

Ao final deste estudo sobre o consumo do Informativo Agri Jr. pode-se observar
que os pequenos produtores rurais possuem pouco habito de leitura e preferem o radio e
a televisdo para receber informagdes agricolas: o radio pela facil compreenséo,
possibilidade de trabalhar enquanto ¢ ouvido e “fazer companhia” ao ouvinte e, a
televisdo pelo fato de reunir toda a familia em um tnico espago, a noite, para assisti-la,
0 que ¢ um habito no meio rural, pois o agricultor chega cansado em casa, de um
trabalho pesado e bracal, que o deixa sem vontade de se “esforcar e ler”.

Entretanto, o informativo é avaliado pelos entrevistados como um bom produto,
de facil compreensdo, que ndo possui palavras ou expressdes dificeis e atende as
expectativas dos agricultores, necessitando somente dar mais voz ao produtor, o qual
gosta de ser ver representado nos veiculos de comunicagdo. Em relacdo ao contetido,
identifica-se que o Informativo Agri Jr. veicula basicamente assuntos relacionados ao
tema leite e monitoramento agrometeoroldgico, os quais sdo considerados interessantes
e relevantes pelos produtores. Mas, dois agricultores afirmaram ndo ter lido o
informativo e a maioria deles prefere receber informagdes pelo radio ou TV.

Dessa forma, os veiculos radio e TV continuam sendo os melhores veiculos de
comunicagdo para levar informacdes agricolas ao meio rural, ao menos para os
pequenos agricultores. Por outro lado, os entrevistados demonstram interesse em
continuar recebendo o informativo.

Indiferentemente do meio pelo qual a comunicagao rural ¢ realizada, sendo feita
corretamente ¢ aliada a extensdo rural propicia a melhora na produciao, melhores
condigdes de vida, desenvolvimento sustentdvel, luta contra a pobreza e uma
visibilidade diferente do meio rural na midia.

Entdo, o que se observa ¢ que, diante dos habitos de leitura e de consumo dos
pequenos agricultores deve-se moldar uma extensdo rural que atenda as suas
necessidades de forma completa, respeitando seus limites fisicos, socais e intelectuais.

Resumidamente, os informativos rurais para os pequenos agricultores de
Taquarucu do Sul poderiam ter mais ilustragdes, sobretudo explicativas tipo “passo a
passo”, dar mais voz ao proprio produtor, porque se ver representado em um produto
gera uma gratificacdo e um consumo maior e constante do mesmo. Com isso, o produto
se aproximaria dos agricultores, ratificando a extensdo rural como uma pratica que vai

muito além de transferir tecnologias e que, aliada a comunicagdo rural, poder exercer
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um papel central na comunicagdo com o agricultor, contribuindo para o seu
desenvolvimento.

Os resultados desta pesquisa serdo apresentados para os integrantes da Agri Jr.,
caso haja interesse futuro em retomar o programa AMORI, destacando-se que o radio,
reunides e visitas pessoais s3o o melhor meio para se chegar aos agricultores familiares,
0s quais ainda ndo possuem ou, se possuem acesso a internet, ndo a utilizam como
forma de melhorar a produgdo e gerar mais lucros.

Dessa forma, muito mais que transferir tecnologias e, aliada a comunicagdo
rural, os extensionistas exercem um papel central na comunicagdo com os agricultores.
Um meio para que isso aconteca sdo os projetos de extensdo das universidades, os quais
levam para pessoas que possivelmente ndo teriam condi¢des de pagar por um técnico ou
agronomo, informagdes agricolas e a forma de realiza-las corretamente. E dessa forma
sdo meios eficazes de contribuir para o desenvolvimento rural de pequenas

propriedades, como foi atestado em varias localidades do interior de Taquarugu do Sul.
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APENDICES

APENDICE A - Guia de assuntos para entrevista em profundidade com os
produtores rurais

- Nome:

- Idade:

- Endereco:

- Telefone:

- Escolaridade:

- Estado civil:

- Quantos filhos [se os tiver]:

- Quantos hectares de terra:

- Renda Mensal:

- Tempo de trabalho com agricultura:
- O que produz:

- Principal fonte de renda:

- Quantas pessoas trabalham na propriedade:

- Dentro de todas as atividades realizadas pelo programa AMORI, qual era a mais
importante? Por qué? Por qual vocé aprendeu mais?

- Qual meio ¢ o seu preferido para receber informagdes agricolas? Radio, jornal, TV,
revista, informativos, reunides, visitas técnicas.

- Habitos de leitura. Vocé costuma ler jornais, livros, revistas? Quais? Com que
frequencia?

- Voce recebeu o informativo Agri Jr.? Leu qual/quais matérias? Por qué?
- Os temas abordados eram do seu interesse? Por qué?
- Vocé aplicou as informagdes na producdo? Quais? Por qué?

- Vocé considera o informativo de facil ou dificil entendimento? Por qué?Possui
palavras ou frases dificeis?

- O que vocé sugere que poderia mudar?
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- Para vocé, quem mais aparece no informativo? Agricultores, alunos, professores,
técnicos?

- E quem mais “fala”, ou seja, ¢ fonte no informativo?

- Vocé acha importante o agricultor “falar e/ou aparecer mais” no informativo? Isso
ajudaria? Por qué?

- O informativo tem textos ou fotos demais? Ou estd bom assim? Por qué?
- Vocé aprecia as figuras passo a passo? Aplicou alguma?

- Gostaria que o informativo tivesse mais pagina? Abordasse outros assuntos? Quais?
Por qué?
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APENDICE B - Ficha dos entrevistados

Agricultor 1: Jaisson Gambin

Idade: 23 anos

Enderego: Linha Dez de Novembro — Taquarugu do Sul. Telefone: (55) 9956-9868.
Escolaridade: ensino médio completo

Quantidade de terras: 12 hectares

Renda mensal: R$ 3.500,00

Agricultor 2: Samir Dal Piva

Idade: 27 anos

Enderego: Barra do Fortaleza — Taquarucu do Sul. Telefone: (55) 9909-4149.
Escolaridade: ensino médio completo

Quantidade de terras: 21 hectares

Renda mensal: R$ 2.000,00

Agricultor 3: Eliandro Cadona

Idade: 36 anos

Endereco: Linha Travessdo Seco — Taquarugu do Sul. Telefone: (55) 96144345.
Escolaridade: ensino médio completo

Quantidade de terras: 6 hectares

Renda mensal: R$ 850,00

Agricultor 4: Elenir Franco

Idade: 40 anos

Enderego: Linha Balestrin — Taquarucu do Sul. Telefone: (55) 9613-5869.
Escolaridade: ensino fundamental completo

Quantidade de terras: 15 hectares

Renda mensal: R$ 2.000,00

Agricultor 5: Geneci Ortigara
Idade: 51 anos
Enderego: Linha Turchetto — Taquarugu do Sul. Telefone: (55) 9932-0605

Escolaridade: ensino médio completo
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Quantidade de terras: 25 hectares

Renda mensal: R$ 10.000,00

Agricultor 6: Carlos da Silveira

Idade: 56 anos

Endereco: Linha Rincdo — Taquarugu do Sul. Telefone: (55) 9949-6222.
Escolaridade: quarta série do ensino fundamental

Quantidade de terras: 22 hectares

Renda mensal: R$ 2.500,00
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